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Yenilikgi, teknolojik ve akilli bir ofiste kazanmak kaginilmaz. Hem
zaman kazandiran hem de isteki konforunuzu artiran 34 Portall
Plaza'da yer almak icin o kadar ¢ok nedeniniz var ki...

Hem imalat hem de lojistik depolama alani icin 6zel olarak tasarla-
nan akilli plaza projesi 34 Portall, TUrkiye'de sanayinin kalbinin attig
yerde, Istanbul Ikitelli OSB’de bulunuyor.

Bu essiz konum size, tum sektérlere daima yakin galisma ayricaligi
sunarak iste verim ve esnekligi maksimum seviyeye cikariyor.

Basin Ekspress Yolu, Tem Otoyolu, Yavuz Sultan Selim Képrusu
ve Istanbul Havalimani yollarinin kesistigi yerdesiniz!

istanbul TEM Kuzey Marmara 3. Kdprl ve

Havalimani Otoyolu Otoyolu istanbul Havalimani
Baglanti Yolu

20.. 6.. | 2. 2.

34 PORTALL'DA,
iSiNiZ NE OLURSA
OLSUN SiZE OZEL

GCOZUMLER SUNAN

24 SAAT AKTIF COK

AMAGLI KIRALAMA
ALANLARI VAR.

Uretim ve lojistik stireclerini tek
noktadan yonetmek isteyen sirketler
bu plana bayilacak.

34 Portall Plaza’'nin proje planlari islerinizi kolaylastirmak igin tim
detaylar dusUnuUlerek tasarlandi. Yeni nesil endustri merkezi
vizyonunu sektore kazandiran 34 Portall'da her katta tir dolagimi
yapilabiliyor, tim katlara bagdimsiz giris-¢ikis gerceklestirilebiliyor,
binanin her katinda yukleme rampalari bulunuyor.

FARKLI KULLANIM ALANLARI

.|3.82.7m2 29.805 m?

9.022 m?2 Depo / imalat / Lojistik 23.345 m?2 Depo / imalat / Lojistik
4.225 m? Ofis Alani 4.225 m? Ofis Alani
580 m? Agik Alan 3.235 m? Agik Alan

35.638 - 40.208 -

26.878 m2 Depo / imalat / Lojistik | 31.448 m2 Depo / imalat / Lojistik
4225 m?Ofis Alani 4.225 m? Ofis Alani
4535 m? Acgik Alan 4535 m?Acik Alan

100.000 M?
KAPALI DEPO

Qﬁ URETIM ALANI

c g2 OFiS ALANI

Yuksek Tavanh
Calisma Alanlar

Tum Katlardan
Caddeye Tir Girisi

Akilli Bina
Teknolojisi
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“Son Yaz1l”

Ridvan Kandag
OTIAD Yénetim Kurulu Baskani

Saygideger Osmanbeyliler ve kiymetli okurlar...

Mart ayindan bu yana tum dinyada hayati durduran bu-
yiik bir salgin kriziyle karsi karsiyayiz. insanligin ulastig
onca gelismis teknoloji ve bilimsel gelismeye ragmen
dinyamiz yiz yil 6nceki pandemi tecribelerinde oldugu
gibi bu salgini da birkac dalgada atlatacak gibi gértintyor
Salginin dayattig esi gortilmemis olaganUstl sartlar ku-
resel ticarette buyuk bir dists yasanmasina neden oldu.
Moda endustrisi i¢in bu dususun yil sonu itibariyle yizde
27-30 arasinda olacagl tahmin ediliyor. Bu kayip disin-
da bizlerin tzerinde durmamiz gereken baska bir konu
daha var. Salginin yarattigl gelecek kaygisi ve belirsizlik
insanlarin ihtiyac listesinde, tuketim aliskanlari ve alisve-
ris bicimlerinde blyuk bir degisime neden oldu. Dolayisi
ile isletmeler de tedarikten Uretime, pazarla iletisimden
para transferlerine kadar tim organizasyonunu gozden
gecirecegi bir donem basladi. Degisim, biraz da dogasi
geregi biz ticaret erbaplarinin 6nine sik sik gelen bir
konu, fakat bu seferkinin bir dneriden ¢ok zaruri bir ih-
tiyac olarak karsimiza ¢iktigini kabul etmemiz gerekiyor.
Cunku, pandemi suresince kuresel ticaret sisteminde
radikal bir dontisime neden olacak bu degisimin, ‘Yeni
Normal’ olarak pandemiden sonra da devam etmesi bek-
leniyor. Buylik moda evlerinden, kicuk Ureticilere kadar
sektdrun timuanu ilgilendiren yeni normalin merkezinde
ise “dijitallesme” bulunuyor. Firmalarin, Uretim yapisina
ve hedef pazarina gore bu konuyu iyi analiz edip anlama-
sl, ihtiyaglarini belirleyerek zaman kaybetmeden dogru
yatinmlarla ilerlemesi pandemi slresince yapilabilecek
en dogru hareket olacaktir. Salgin sona erdiginde, bu ko-
nuda yatirim yapan firmalarin elinin glclenecegi, pazar-
da rekabet glicii kazanacagl muhakkak.

Saygideger Osmanbeyliler,

Bildiginiz gibi Osmanbey Tekstilci is insanlari Dernegi’nin
(OTIAD) 11. Olagan Genel Kurulu pandemiden dolayi ka-
sim ayina ertelendi. Ben, bu genel kurulda 9 Mayis 2018
tarihinde aldigim 2018-2020 dénemi OTIAD Yénetim
Kurulu Baskanhgl gorevini benden sonra gelecek arka-
daslara birakmayi distunuyorum. Bu iki yillik surecle ilgili
detaylari derginin i¢ sayfalarinda okuyacaginiz roportajda
ayrintil bir bicimde degerlendirdigim igin buraya ¢ok sey
yazmayacagim.

Sadece sunun altini ¢cizmek istiyorum: Ben ayni dili ko-
nusmanin degil ayni duyguyu paylasmanin énemli oldu-
guna inaniyorum. Bu iki yillik sUrecte tecrlbelerimin bir
bSIUmUnU buraya aktardigima ve dernegimizin ihtiyaci
olan reorganizasyon galismasini yaptigima inaniyorum.
Simdi bayragl ayni duyguyu paylastigima inandigim geng
arkadaslara teslim ediyorum. Bu bir veda degil tabi. Belki
baskanhgl birakiyorum ama Osmanbey’i birakmiyorum.
Bundan sonra komsunuz, meslektasiniz bir Osmanbeyli
olarak aranizda olmaya devam edecegim.

Ben bu vesile ile iki yillik strecte birlikte ¢alistigim bas-
ta yonetim kurulu Uyesi arkadaslar olmak Uzere OTIAD
calisanlarina, gelistirdigimiz projelere destek vererek her
zaman yanimizda olan c¢ati érgutlerimize, sorunlarimizin
¢6zimuinde her zaman yardimci olan yerel yonetimleri-
mize tesekkur etmek istiyorum. Bilerek ya da bilmeyerek
surgulisan ettiysem affola. Tum Osmanbeylilerden hakla-
rini helal etmelerini istiyorum.

Hosca kalin.

KAPAK
DORIDORCA
Model Agency
Artroom
Model

Toloni
Fotograf
Hatice Cebeli
Sac Makyaj
Erkan Kurtses

“Last Letter”

Esteemed Osmanbey residents and dear readers

We have been facing a major pandemic crisis
that has stopped life all over the world since
March. Despite all the advanced technology and
scientific advances that humanity has achieved,
it seems that our world will survive this epidemic
in a few waves, as it did in its experience of the
pandemic a hundred years ago.

The unprecedented extraordinary conditions
imposed by the pandemic have caused a huge
drop in global trade. For the fashion industry,
this decline is estimated to be between 27
percent and 30 percent by the end of the year.
Apart from this loss, there is another issue that
we need to focus on. The future anxiety and
uncertainty created by the pandemic caused a
huge change in people’s list of needs, consump-
tion habits and shopping patterns. Therefore,

a period has begun in which businesses will
review their entire organization from supply to
production, from communication with the market
to money transfers. Change, by its very nature,

is a frequent issue for us tradesmen, but we
have to accept that this one is a necessity rather
than a suggestion. Because this change, which
will cause a radical transformation in the global
trading system during the pandemic, is expected
to continue after the pandemic as’ New Normal'.
From big fashion houses to small producers,
“digitalization” is at the heart of the new normal
that concerns the whole sector. It would be the
right move for companies to analyze and unders-
tand this issue well according to the production
structure and target market, to determine their
needs and to proceed with the right investments
without wasting time during the pandemic. When
the epidemic ends, it is certain that the hands

of the companies investing in this issue will be
strengthened and they will gain competitiveness
in the market.

Esteemed Osmanbey residents,

As you know, Osmanbey Textile Business People
Association (OTIAD) 11th The Ordinary General
Assembly was postponed until November due to
the pandemic. | intend to leave the position of
OTIAD Chairman of the Board of Directors for the
period 2018-2020, which | started on May 9,
2018, to the friends who will come after me. Sin-
ce | have examined the details of this two-year
process in detail in the interview you will read on
the inner pages of the magazine, | will not write
much here. | just want to underline this: | believe
it's important not to speak the same language,
but to share the same emotion. In this two-year
process, | believe that | have transferred some of
my experience here and carried out the reorga-
nization work that our association needs. | now
hand over the sag to young friends | believe
share the same sentiment. This is not a farewell.
Maybe I'm quitting the chairmanship, but 'm not
quitting Osmanbey. From now on, | will continue
to be among you as your neighbor, your collea-
gue, an Osmanbey habitant.

On this occasion, | would like to thank OTIAD
employees, especially friends of the board of
directors, who | have worked together in the
two-year process, our roof organizations that
have always been with us by supporting the
projects we have developed and our local go-
vernments that have always helped us solve our
problems. Forgive me if | slipped up on purpose
or not. | want all Osmanbey residents to give me
their blessing. Goodbye.

moda

Osmanbey Moda Dergisi OTIAD Adina
imtiyaz Sahibi
Ridvan KANDAG

OTIAD Yayin Kurulu
Sarven OKCU
Yesim GUVEN KOROGLU

Genel Yayin Yonetmeni
Sarven OKCU

Sorumlu Yazi isleri Miidirii
Nihat CELIK

Editor
D. Ali YILDIZ

Sanat Yonetmeni
Tuncay KOKSAL

Fotograf
Nihat CELIK

Reklam Sorumlusu
Esin KARASU
Tugce SOYER

Ceviri
Imge Terclime

Tasanm - Uygulama - Reklam - Yayinci
Osmanbey Tekstilci isadamlar Dernegi
(OTIAD)

Renk Aynimi ve Baski:

MDM Basim San. ve Dis Tic. Ltd. S$ti.
100. Y1l Mah. Matbaacilar 1. Cad.
No: 114 Bagcilar/ISTANBUL

Tel: 0212 432 00 50

Yayin Tirii:
Yaygin sureli, iki ayda bir, ticretsiz

Yonetim - idare Yeri:

Osmanbey Tekstilci isadamlari Dernegi
(OTIAD)

Halaskargazi Cad. Yasan is Merkezi
No:101 Kat:4 Sisli / ISTANBUL

Tel: 0212 231 92 85

www.otiad.org.tr

Dagitim:
Trafic Kurye

Osmanbey Tekstilci is insanlari Dernegi
(OTIAD) Uyelerine, sektdr temsilcilerine,
resmi kurum ve kuruluslara, Ucretsiz
olarak dagtilir.

Yasal Uyar:

Osmanbey Moda Dergisi, Osmanbey
Tekstilci is insanlari Dernegi (OTIAD)
tarafindan T.C. yasalarina uygun olarak
yayinlanmaktadir. ilan ve reklamlarin
sorumluluklari sahiplerine aittir.
Dergide yayimlanan yazi, fotograf ,
illustrasyon ve konularin her hakki
saklidir. izinsiz, kaynak gosterilmeden
alinti yapilamaz. Bu dergi Basin Ahlak
YasasI’na uymayi taahh(t eder.




it editor

Hello,

After a long wait, we are here with
digital versions of OSMANBEYmoda.
Yes, we will reach you digitally at
https://o0smanbeymoda.com.tr/ for a
while.

The content of this issue was inevitably
determined by the new coronavirus
COVID-19. You can find the reaction

of the fashion industry since March,
when the virus turned into a pandemic,
and the news about how the new
normal that entered our agenda with
the pandemic will be on our internal
pages. If you want to know Osmanbey’s
reaction to the pandemic, you can also
take a look at our short interviews with
company representatives from different
sectors.

| think that our interview with Mr.
Ridvan Kandag, who has been serving
as OTIAD Chairman of the Board of
Directors for two years and who is
preparing to transfer his position at
the general assembly to be held in
November, will attract the attention of
the Osmanbey resident in particular.
Working with Chairman Ridvan was
an instructive and enjoyable process.
On behalf of OSMANBEYmoda team, |
would like to thank him.

We have discussed the 2020/21
Autumn-Winter season in detail in

the fashion trends we include in each
issue. Estimates of trend organizations,
the file we prepared with reference to
the collections exhibited during fashion
weeks will shed light on the season.

In the “Designer” generation of this
issue, there is Mehmet Emiroglu, who
left Koza Young Fashion Designers
competition and soon made accepted
himself into the fashion world.

| wish you a pleasant reading. See you
in the next issue.....
Take care!

D.Ali Yildiz
editor@otiad.org.tr

No: 116

Merhaba,

Uzun bir bekleyisten sonra OSMANBEYmoda dijital versiyonlari ile karsinizdayiz. Evet,
artik biz de bir sure, dijital olarak https://osmanbeymoda.com.tr/ adresinden sizlere
ulasacagiz.

Bu sayimizin icerigini kaginilmaz olarak yeni koronaviriis COVID-19 belirledi. Salginin

bir pandemiye donustigi mart ayindan bu yana moda endustrisinin verdigi tepkiyi ve
salginla birlikte glindemimize giren yeni normalin nasil olacagina iliskin haberleri i¢ say-
falarimizda bulabilirsiniz. Pandemiye Osmanbey’in verdigi tepkiyi 68renmek isterseniz de
farkh sektorlerden firma temsilcileri ile yaptigimiz kisa gérlismelere goz atabilirsiniz.

iki yildir OTIAD Yénetim Kurulu Baskanlig| gorevini yapan ve kasim ayinda yapilacak
genel kurulda gorevi devretmeye hazirlanan Sayin Ridvan Kandag'la gerceklestirdigimiz
roportajin 6zellikle Osmanbeylilerin ilgisini cekecegini dislnlyorum. Ridvan Baskanla
calismak 6gretici ve keyifli bir siregti. OSMANBEYmoda ekibi adina kendisine tesekkir
ediyorum.

Her sayimizda yer verdigimiz moda trendlerinde 2020/21 Sonbahar-Kis sezonunu ayrin-
til bir bicimde ele aldik. Trend kuruluslarinin tahminleri, moda haftalarinda sergilenin
koleksiyonlari referans alarak hazirladigimiz dosya sezona isik tutacak nitelikte.

Bu sayimizin “Designer” kusaginda Koza Gen¢ Moda Tasarimcilari yarismasindan ¢ikan
ve kisa slirede kendini moda dinyasina kabul ettiren Mehmet Emiroglu var.

Keyifli okumalar diliyorum. Bir dahaki sayida gorismek Uzere...

Sevgiyle kalin.

www.palateks.com.tr
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KAMA
BRONISZEWSKA

WhyNot Models ajansina bagli olan Kama Bro-
niszewska, incecik vlicudu, sari saclar ve yesil
gozleriyle dzellikle Versace defilelerinde éne ¢ikan
modellerden birisi. Polonya dogumlu olan genc
model 1.78 boyu ve duru cildiyle podyumun ara-
nan isimlerinden.

Kama Broniszewska, affiliated with the agency Why-
Not Models, is one of the prominent models especi-
ally in Versace fashion shows with her slender body,
blond hair and green eyes. The young Polish-born
model is one of the sought-after names on the
runway with her 1.78 height and lucid skin.

DIOR

Pandemiden dolayi teraslar, genis bahcelere sahip islet-
melere ilgi artiyor. Havalar sogumadan giizel manzara-
si olan bir mekan ariyorsaniz Swissotel The Bosphorus
icinde Bogaz'a tepeden bakan: 16 Roof sehrin en iyile-
rinden. Macka’daki otelin 16. katinda bulunan mekanda
guzel muzik dinleyip lezzetli yemekler yiyebilirsiniz. Prog-
raminda canli muzik veya DJ performansina yer veren
16 Roof, aksam besten sonra hizmet vermeye basliyor.

Due to the pandemic, interest in businesses with terraces and
large gardens is increasing. If you are looking for a place with a
beautiful view before the weather gets cold, the 16 Roof inside
the Swissotel The Bosphorus overlooking the Bosphorus is one
of the best in the city. You can listen to good music and eat
delicious meals at the 16th floor of the hotel in Macka. 16 Roof,
which presents live music or DJ performance in its program,
starts to serve after five in the evening.

SAPKALARI

Sapkayi bir aksesuar degil koleksiyon-

— larinin bir parcasi olarak kabul ettiren
3 Christian Dior'un 1996’dan bu yana
sapkalarini emanet ettigi Stephen
Jones, Dior sapkalarini konu alan bir
kitap hazirlayarak moda severlerin
bilgisine sundu.

SIER!’IEI\ITI’I\IiI\I
YENI YORUMU

Bvlgari'nin Serpenti Forever ¢antasi icin 2017'de baslattig
“Serpenti Through the Eyes of” serisi Nicholas Kirkwood,
Alexander Wang'dan sonra Ambush Kreatif Direktori Yoon
ile devam ediyor. Tokyo'da yasayan tasarimci tarafindan ha-
zirlanan “Serpenti Trough the Eyes of Ambush” koleksiyonu
sinirl sayida uretildi.

Stephen Jones, who made the hats accep-
ted as parts of his collections rather than
an accessory, having been entrusted Ch-
ristian Dior’s hats since 1996, prepared a
book on Dior hats and presented them to
the knowledge of fashion lovers.

“Serpenti Through the Eyes of” series launched in 2017 for Bvigari’s
Serpenti Forever bag, continues with Yoon, Ambush Creative Direc-
tor, after Nicholas Kirkwood, Alexander Wang. The “Serpenti Throu-
gh the Eyes of Ambush” collection, prepared by the designer living
in Tokyo, was produced in limited numbers.
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www.favorestyle.com

Moda tasarimcisi Zeynep Tosun, Nordia mar-
kasl ile is birligi yaparak, yedi farkli aromadan
olusan Turk kahvesi icin kutu tasarladi. Glney
Dogu Anadolu bdlgesinde calisan kadinlari da
destekleyen projede, her kutu, bir ikon ve bir

aromayla eslestiriimis. men Sokak Na:57 /8 34343
o . Dsmanbey / SisIHSTANBLL
The fashion designer Zeynep Tosun, in collabora- _,,m—n?.l? 296 73 69

tion with Nordia brand, designed a box for Turkish e 2974 47
coffee consisting of seven different flavors. In the L .{_{]2] 2831766
project, which also supports women working in L I!ii{faij?fil'a"l}lﬂfg"_ﬁ.{ﬁ:ﬂ

the Southeastern Anatolia region, each box is pai- ; ) A B G Mooyl

red with an icon and an aroma.

FAVORE
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MASKELER KONUSUYOR

Covid-19 salgini ile birlikte hayatimiza giren maske
kullanimi, pandeminin ikinci dalgasinin konusuldu-
8u bu glinlerde daha dnemli olmaya basladi. Birgok
moda markas! daha ¢ok bir sosyal sorumluluk cer-
cevesinde kendi maskelerini Uretirken, bazi girisim-
ciler de maskelere farkli alternatifler getirdiler. Yeni
nesil maskeler arasinda en fonksiyonel olanlari sec-
tik.

LG PurciCare
Pille calisiyor ve
hava temizleyici
ozelligine sahip.
f

It is battery operated
and has an air
purifying feature.

LEAF
Sterilize

edilip yeniden
kullanilabilen
FDA onaylr ilk
seffaf maske.

The first FDA

approved clear

mask that can
~ be sterilized and

reused. I

The use of masks, which came into our lives with the
Covid-19 outbreak, has become more important the-
se days when the second wave of the pandemic is
on the way. While many fashion brands produce their
own masks within the framework of a social respon-
sibility, some entrepreneurs have brought different
alternatives to masks. We chose the most functional
among the new generation masks.

C-Mask
9 dilde anlik ceviri yapan teknolojisiyle yeni nesil maskelerden.

A new generation mask with instant translation technology in 9 languages.

UVMask
Bakteri, virls, toz, polen, sigara dumanini nétralize eden dahili UV-C
sterilizasyon sistemine sahip.

It has an internal UV-C sterilization system that neutralizes bacteria,
viruses, dust, pollen and cigarette smoke.

CLIU

Tanitiminda “Bu bir maske degildir,” denilse de viriislere karsi
tam koruma sagliyor. Glilistinlize izin veren tasariminin yaninda
‘bluetooth’ baglantisi da yapiyor.

Although it is stated in its advertisement “This is not a mask,” it
provides full protection against viruses. In addition to its design
that allows you to smile, it also connects to the “bluetooth”.
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VESPA 946 GHRISTIAN DIOR

RETROSU

Unlii miicevher ve saat markasi Cartier gecmi-
se giderek Louis Cartier tarafindan 1904 yilin-

" da tasarlanan Santos Dumont saatini yeniden
piyasaya slrdu. 5 farkli secenege sahip olan
Santos-Dumont saatler kare formundaki platin
kasasi ile ¢ok sik.

Cartier, the famous jewelry and watch brand, went
back to the past and reintroduced the Santos Du-
mont watch designed by Louis Cartier in 1904.
Santos-Dumont watches with 5 different options
are very stylish with their square platinum case.

R e

italya'nin ikonik motosiklet markasi Vespa
ile Fransizlarin nli moda evi Dior ilham ve-
rici bir is birligine imza attilar. ilk kez 2012
yilinda Milano’da tanitilan Vespa 946, Di-
or'un kreatif ydnetmeni Maria Grazia Chiuri
tarafindan yeniden tasarlandi ve “Vespa
946 Christian Dior” adiyla tanitildi.

Vespa, Italy’s iconic motorcycle brand and
Dior, the famous French fashion house have
signed an inspiring collaboration. Vespa
946, first introduced in Milan in 2012, was
redesigned by Dior’s creative director, Maria
Grazia Chiuri, and introduced as “Vespa 946
Christian Dior”.
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Instagram’da “Firarland” hesabinda telefonla cektigi
fotograflarla hatiri sayilir bir takipci edinen Firar Gliney
Kayran, mobil fotografciligin geldigi noktayr gormek
acisindan dikkat cekici bir isim. Fotograf kalitesi ve
kameranin her gecen gin dnemli hale geldigi telefon
piyasasinda iddiasini surdiren Apple, iPhone ailesine
son ekledigi iPhone SE'nin tanitimini bir dizi gen¢ ve
yetenekli fotografci ile yaparken, aralarinda Firar Gliney
Kayran'in da oldugu geng yeteneklerle calisti.

FIRARLAND

Firar Gliney Kayran, who gained a considerable followers
with the photos he took with the phone in the “Firarland”
account on Instagram, is a remarkable name in terms of
seeing the point where mobile photography has arrived.
Continuing its claim in the phone market where photo qua-
lity and camera are becoming more important day by day,
Apple promoted the iPhone SE that it recently added to
the iPhone family, with a number of young and talented
photographers, and worked with young talents, including
Firar Gliney Kayran.
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Raf Simons, markasinin _2_5.:y||q6num[]nu kutlamak ' A
icinarsivinden ikinci el pazarnndaten ¢ok aranan s
100. parcay! yenide'ri elealdi. “Raf Simons Archiv_ei'_'- By
Redux”-adi verilen koleksiyon eylul aymdé Milano;dé 8
ta_nltnacak ve aralikayindasatisa sunulacak.

4

Raf Simons feworked the 100 ‘rpqst sought “after’ '

items [from’jts archive.on the seeondthand mafke - f__
to celebrate the,25th anniver§ary of the ‘Brand,. T;)e
collection,.called “Raf.Simons Archive Redux'", Will- bess: '-wf #
introduced in September in'Milan ang wilkbe availaks|

le in December. wall kT ) n
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NIGO’DAN LV? e e

Virgil Abloh ile cok konusulan koleksiyonlara imza : . - . -y

atan Louis Vuitton, liks sokak giyimindeki hamlele- - S ! T - J TR / ; :

rine devam ediyor. Virgil Abloh ile birlikte bir kapsiil : G e'ar iy . e Bk e .
koleksiyon cikarmasi icin NIGO ile anlasan markanin ; ey g i

bu sezon sunacagl LV2 koleksiyonunda ceket, pan- HE - I G H T LAC E F O O L
tolon, gomlek, takim elbise, cantalar ve aksesuarlar . 3 p

bulunuyor.

Louis Vuitton continues its moves in luxury streetwe- F A B R I C

ar with Virgil Abloh. The brand signed with NIGO to
release a capsule collection with Virgil Abloh, and the
LV2 collection to be presented this season includes
jackets, trousers, shirts, suits, bags and accessories.
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moda

Amsterdam merkezli bir erkek giyim markasi
olan Daily Paper'in 2020/21 Sonbahar-Kis
kampanyasi, kelimenin tam anlamiyla bir cizgi
roman estetigini yansitiyor. “Paralel Bir Evrenin
Anilan” adiyla hikayelestirilen kampanyada, tip-
ki dinyadaki gibi sosyal, kulturel ve politik me-
selelerle ilgilenen dinya disi, stper giclu dort
karakter tasvir ediliyor. Baskili jakar ve jean par-
calar, cinsiyetsiz giysiler, hayvan motifleri, canli
renkler ile oldukca sokak stiline yeni bir yorum
getiren marka, futlristik bir yaklasimla genc
kusagin ilgisini cekecek bir is ortaya ¢ikarmis.

Nom

et

The 2020/21 Fall-Winter campaign of Daily Pa-
per, an Amsterdam-based menswear brand, [i-
terally reflects comics aesthetic. The campaign,
named “Memories of a Parallel Universe”, depicts
four super-powerful extraterrestrial characters
dealing with social, cultural and political issues
just like the rest of the world. Bringing a new in-
terpretation to the street style with printed jacqu-
ard and jean pieces, genderless clothes, animal
motifs and vibrant colors, the brand has created
a business that will attract the attention of the
young generation with a futuristic approach.

oncu
CMA

Collection®
BIG SIZE

Kodaman Sokak No: 24
Osmanbey - stanbul
Tel: +80 212 230 75 87 - 291 28 58
Fax: +80 212 230 39 16
e-mail: oncui@oncu-fekstil.com
I=+90 533 961 54 79
Skype: oncl.giyim
www. oncu-fekstl.com

Hacr Mansur Sak. No: 57 /A
Osmanbey - [stanbul

Tel: 0212 234 8505 - 231 81 67

e-mail: infoi@ematekstil com
5 +90 530 237 13 37
Skype: cmacollection
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¢ ERLER

www.erlergroup.com.tr

VALENTINO

Of Grace and Light

“Tarih boyunca, sifirlama veya yeniden
baslama anlari, her zaman insani deger-
leri merkeze koydu. Himanizm yeniden
dogusun tohumudur.”

Valentino, 21 Temmuz'da Roma’da ger-
ceklestirdigi “Of Grace and Light” couture
gosterisini bu climlelerle duyurdu. Fiziksel
ve dijitalin birlikte kullanildig) nefes kesi-
ci gosteri, yeni bir dénemin baslangicini
ifade ediyordu. Sembolik olarak beyaz
renkte ve abartili blyuklikte tasarlanan
15 model olagan Ustl bir koreografiyle
sunuldu.

e
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“Throughout history, moments of reset or
resumption have always put human valu-
es at the center. Humanism is the seed
of rebirth.”

With these statements, Valentino an-
nounced the “Of Grace and Light” cou-
ture show he performed in Rome on July
21st. The breathtaking show, in which
physical and digital were used together,
marked the beginning of a new era. Sym-
bolically designed in white color and exa-
ggerated size, 15 models were presen-
ted with an extraordinary choreography.

SVIANE

moda




~ PANDEMIDE
GOZELLIK KAZANDI

Pandemi sureci boyunca satislarini artiran sektorlerden birisi guzellik sektorlydl. Bunun ne-
deni ise dijital satislara uygun Urln yelpazesi ve insanlarin kolay karar verebilecegi bir fiyat
araligina sahip olmalari. Ustiine bir de eglenceli makyaj videolari eklenince sektériin online
satis grafigi bir anda ylikseldi. Haliyle 2020/21 Sonbahar-Kis sezonunda bu yiikselisin de-
vam edecegi tahmin ediliyor. Biz de sezon defilelerinde 6ne cikan makyaj trendlerinden sizin
icin bir secki yaptik.

GOk makyajinda Euphoria dizisiyle baslayan renkli ve yaratici akim cesitlenerek devam ediyor.
Neondan, pastel tonlara, taslardan, kalin gizgilere goz cevresinde renkler, gotik pariltilar 6ni-
muzdeki sezon da karsimiza cok cikacak. Dudaklarda kirmizinin tonlari, sarap kirmizi, kiremit
rengi dne cikiyor. Temiz, duru bir cilt ve belirgin olmayan makyaj da sezon trendleri arasinda.

www.okcutriko.com
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Dior Erkek / Fendi Kadin

KIM JONES

Liks moda grubu LVMH bunyesindeki Christian Dior’'un
erkek giyim koleksiyonlarini tasarlayan Kim Jones, ayni
grubun blnyesindeki Fendi'nin kadin haute couture ve
hazir giyim koleksiyonlarinin kreatif direktort oldu. Her
iki markanin da tasarimlarini Ustlenecek Kim Jones’un
kadin giyiminde ilk deneyimi. Markanin kadin koleksi-
yonlarini 1965’ten beri Karl Lagerfeld tasarliyordu.

a i |

ONIST OSMANBEY
AL PLATFORMA

B TASINDI!

OTIAD, bundan béyle “ Fashionist “ adiyla yurt ici ve yurt disinda yapilacak fuar, ticaret
heyeti gibi etkinliklerini “Fashionist Osmanbey* markasi ile gerceklestirecek.

-
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B E Si ME \ .) I \ Mart ayindan bu yana devam eden yeni koronaviriis COVID-19 salgini nedeniyle moda endUstrisinin tim paydaslari

faaliyetlerinin bir kismini dijitale tasimak zorunda kaldi. Osmanbey Tekstilci Is insanlari Dernegi’nin (OTIAD) girisi-

miyle abiye, gelinlik ve damatlik konusunda ihtiyaca cevap vermek Uzere hayata gegirilen ve gectigimiz yil kapsami-

[ ] [ ]
na sik gunluk giyimi de ekleyerek bir moda fuarina dontsen Fashionist de bu akima uyarak bir sonraki etkinligini
dijital platforma tasima karari aldi. 22-26 Subat 2021 tarihleri arasinda “Fashionist Osmanbey Sanal Moda Fuar”
=]

Kim Jones, who designed Christian Dior’s men’s clothing collections
within the luxury fashion group LVMH, became the creative director of
Fendi’s women’s haute couture and ready-to-wear
the same group. Kim Jones’ first experience in
which will undertake the designs of both brands.
been designing the brand’s women’s collections since 1.

adiyla gerceklestirilecek organizasyon igin calismalar tim hiziyla strtyor. Osmanbey sokaklarinin bir simtlasyonu
seklinde disUnulen fuarin ayni zamanda boélgenin tanitiminda da etkili olmasi hedefleniyor.

Abartisiz yalin siluetler, dingin formlar ve zarif tasarim-

larin 6ne ¢iktigl Beymen Collection 2020/21 Sonba-

har- Kis koleksiyonu, kadinlar igin zengin alternatifler FASH ION IST OSMAN BEY

sunuyor. Renk paletinde lacivert, acik gri, turuncu,

b de tonl 0 ktig1 koleksiyonda fe-

minen ve maskilen kombin birlteiler, ipe buz ve MOVED TO THE DIGITAL PLATFORM!
elbiseler, til etekler, kruvaze ceketler, parddsu, triko

ve indgo denim dikkat gekiyor. OTIAD will carry out its domestic and international exhibitions and trade delegations under the name of “Fashionist

Beymen Collection 2020/21 Autumn-Winter collection, fea- Osmanbey” with the brand of “Fashionist Osmanbey”.

turing simple silhouettes, calm forms and elegant designs,
offers rich alternatives for women. Combinations of feminine
and masculine combinations, silk blouses and dresses, tulle
skirts, double-breasted jackets, overcoats, knitwear and ind-
| go denim draw attention in the collection where the shades

Due to the new coronavirus COVID-19 pandemic, which has been going on since March, all stakeholders in the fashion industry have had to
take part of their activities to digital. With the initiative of Osmanbey Textile Businessmen'’s Association (OTIAD), Fashionist, which was put into
practice to respond to the need for evening dresses, wedding dresses and grooms and transformed into a fashion fair by adding stylish daily
clothing to its scope last year, decided to carry its next event to the digital platform by following this trend. The work for the organization, which
of navy blue, light gray, orange, white and nude stand out in will be held between February 22-26, 2021 under the name of “Fashionist Osmanbey Virtual Fashion Fair”, continues at full speed. The fair,
the color palette. which is considered as a simulation of the streets of Osmanbey, is also aimed to be effective in the promotion of the region.

s_:F' \ '.- ; _SVIANE 39




2018 yilinda Calvin Klein'den ayrilan ve kendi markasina odak- Raf Simons, who left Calvin Klein in 2018 and focused on his
lanan Raf Simons, Miuccia Prada ile birlikte aldiklari yeni bir ka- own brand, announced that they would work together in Pra-
rarla Prada’nin son koleksiyonunda birlikte ¢calisacaklarini agik-  da’s latest collection with Miuccia Prada in a new decision. The
ladi. Kreatif Direkt6rllik pozisyonunu paylasacak olan Simons first collection prepared in partnership with Simons and Prada,
ve Prada ortakligl ile hazirlanan ilk koleksiyon 24 Eyliil'de satisa  which will share the position of Creative Director, will be on sale

sunulacak.

IPEKYOL'DA
ILHAM VE

Ipekyol 2020/21 Sonbahar-Kis Koleksiyonu standart
formlardan cikan farkli“kaliplariyla yeni sezonda' ilham
veren bir siklik sunuyor. Geometrik detaylar, farkii-de-
sen oyunlari, minimal parcalar, ekoselerin'dikkat cektisi
koleksiyonda romantik stil sevenler icin"maksi-ve mini
elbiseler de yer aliyor. Ceket ve hirkalar, denim ile sami-
mi bir uyum yakalayan oversize gomlekler, glindizden
geceye kolaylikla adapte edilebilen kilitgoarcalar olarak
dikkat cekiyor.

Ipekyol 2020/21 Autumn-Winter Collection”offersan

inspiring elegance in the new season with different
patterns from standard forms. The collection, which
draws attention to geometric details, different pattern
games, minimal pieces and plaids, also includes maxi
and mini dresses for romantic style lovers. Jackets and
cardigans, oversized shirts that achieve a friendly har-
mony with denim, stand out as key pieces that can be
easily adapted from day to night.

N 40

on September 24th.
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Hacimansur E‘D'{__;\ - 2
Tel: 490 212 296 56 04 - 05490 212 219 77 39 Fax: +90 212 296
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MBEWI
SIMDI
DIJITAL

KATILIMCILAR

Cigdem Akin, DB, Berdan,
Yavas, Hakaan' Yildirnm, JKar
Engin EklnC| Seydullah"Yllma

Fine CIotﬂl g la GUngor, Na yozyan,

Ergin, Tuvanam ve Y Plus by'

moda
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ik kez dijital olarak gerceklestirilecek olan Mer-
cedes-Benz Fashion Week Istanbul 12-16 Ekim
tarihlerinde www.mbfwistanbul.com adresinde
konumlandirilacak olan sanal etkinlik alaninda
yapilacak.

Turkiye’nin en dnemli moda etkinligi olan Mercedes-Benz Fashion
Week Istanbul’'un (MBFWI) 15. sezon takvimi 12-16 Ekim olarak
aciklanirken, 30’dan fazla tasarimcinin katilacagl organizasyon
beklendigi gibi tamamen dijital platformlarda gergeklestirilecek.
Turkiye Tanitim Grubu (TTG) destegi ile uluslararasi dijital plat-
formlar Gzerinden gerceklesecek etkinlikte tasarimci markalari
ve tasarimcilar koleksiyonlarini www.mbfwistanbul.com adresin-
den dijital formatta sunacak. Ayrica sanal showroom’lar, paneller,
podcast’ler ve farkl disiplinleri bir araya getiren is birlikleri etkin-
lik takviminde yer alacak. 2021 ilkbahar-Yaz koleksiyonlarinin ilk
kez sunulacagl moda haftasi, sezonu pandemi goélgesinde gegi-
ren 2020/21 koleksiyonlarini son tlketici ile bulusturan yaratici
bir ‘season-free’ platformu islevi de gorecek.

Defile cekimleri Galataport istanbul ve Tophane-i Amire Killtiir ve
Sanat Merkezi’nde gerceklesen dijital etkinlik, istanbul’'un kiiltd-
rel ve tarihi zenginliklerini de kuresel moda platformlarina tasi-
mayl amacliyor.

istanbul Hazir Giyim ve Konfeksiyon ihracatgilar Birligi’nin (iHKiB)
organizasyonuyla diizenlenen MBFWI; Ticaret Bakanhg oncili-
gunde Tirkiye ihracatcilar Meclisi (TiM) nezdinde kurulmus olan
Tirkiye Tanitim Grubu (TTG), Moda Tasarimcilari Dernegi (MTD),
Birlesmis Markalar Dernegi (BMD) ve istanbul Moda Akademisi
(IMA) tarafindan destekleniyor.

MBFWI IS DIGITAL NOW

Mercedes-Benz Fashion Week Istanbul, which will

__1 be held for the first time digitally, will be held on
October 12-16 in the virtual event area to be loca-
ted at www.mbfwistanbul.com.

The 15th season calendar of Mercedes-Benz Fas-
hion Week Istanbul (MBFWI), Turkey’s most im-
portant fashion event, will be announced as12-
16 October, while the organization where more
than 30 designers will participate will be held
.\. completely on digital platforms as expected.
With the support of Turkey Promotion Group
(TTG), designer brands and designers will pre-
sent their collections in digital format on www.
mbfwistanbul.com. In addition, virtual showro-
oms, panels, podcasts and collaborations brin-
ging together different disciplines will be included
in the event calendar. The fashion week, where
the 2021 Spring-Summer collections will be pre-
sented for the first time, will also serve as a cre-
ative ‘season-free’ platform that brings together
the 2020/21 collections that spend the season
in the shadow of the pandemic with the end con-
sumer.
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MODA DUNYASININ

PANDEMIYLE IMTIHANI

Mart ayindan bu yana pandemiye déntsen salgin kisa surede bitecek gibi
gorinmezken, moda endustrisi Uretimden pazarlamaya, tuketim aliskanlik-
larindan alisveris bicimlerine kadar tim organizasyon yapisini gbzden geci-
riyor. Buyuk moda evlerinden, klguk ureticilere kadar sektorun tamami pan-
demiden énce de sikca vurgulanan dijital odakli bir degisimin icine girmeye
zorlaniyor. Uzmanlar bu degisimin pandemiden sonra da devam eden kalici
etkilerinin olacagi konusunda uyariyor. Pandemi sona erdiginde ise moda
markalarinin yizde 80 gibi buyuk bir bélimund finansal agidan zor glnler
bekliyor.

Tasarimcilar, zanaatkarlar, tedarikciler, atdlye, fabrika ve magaza calisanlari,
yerel el sanatcilari, aksesuarcilar, lojistik personel gibi genis bir organizas-
yona sahip olan ve bu yapisiyla ddnyanin ikinci blyuk istihdam kaynagi olan
moda endustrisi buglun umutsuz bir ekonomik kosullarla karsi karsiya kalmis
durumda. Sektdrde sosyal giivencesi olmayan tahmini iki milyar kayit disi ¢ca-
lisanin olmasi ise kuresel tabloyu daha da karamsar hale getiriyor. Ulusla-
rarasi Calisma Orglitii (ILO) tarafindan yapilan bir degerlendirmede salginin
yarattigi iktisat ve emek krizi, kiresel issizligi yaklasik 25 milyon artirabilece-
gine dikkat cekiyor.

news #

FASHION WORLD'S
EXAMINATION WITH PANDEMIC

While the outbreak, which has turned into a pandemic since March, does not
seem to end in a short time, the fashion industry is reviewing the entire or-
ganizational structure from production to marketing, consumption habits to
shopping patterns. From big fashion houses to small manufacturers, the entire
sector is being forced into a digital-oriented shift that was frequently highligh-
ted even before the pandemic. Experts warn that this change will have lasting
effects after the pandemic. When the pandemic is over, 80% of fashion brands
face financially difficult times.

The fashion industry, which has a wide organization such as designers, crafts-
men, suppliers, workshops, factory and store employees, local craftsmen, ac-
cessories, logistics personnel and is the second largest source of employment
in the world with this structure, is today faced with desperate economic condi-
tions. The fact that there are an estimated two billion informal workers in the
sector without social security makes the global picture even more pessimistic.
In an assessment by the International Labour Organisation (ILO), the econo-
mic and labour crisis created by the pandemic points out that it could boost
global unemployment by around 25 million.

C E;SMA!}nP&g45
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2020 yilina girerken, hazir giyim ve tekstil sektorl
daralan piyasalarin agilacagini ve yavas yavas bir yik-
selis trendinin yakalanacagini umut ediyordu. Ancak
beklenmedik bir bicimde hayatimiza giren, sagligimi-
zin yaninda ekonomiyi de tehdit eden yeni korona-
viris COVID-19 salgini tim beklentileri alti UGst etti.
COVID-19 salgini ile kuresel ekonomi tarihe gececek
buyUk bir sok yasarken Uluslararasi Para Fonu (IMF),
Korona virls salgini nedeniyle dlnya ekonomisinin
1929'daki Buyuk Buhran’dan bu yana en buyuk reses-
yonun yasayacag| uyarisinda bulundu. Salginin dayatti-
g olaganustu sartlar kiresel ticarette blytk bir diistis
yasanmasina neden oldu. Su an yasanan ikinci dalga
beklentisi ise piyasalari tedirgin ediyor. Amerikali ulus-
lararasi ydnetim danismanlik firmasi McKinsey'nin ra-
poruna gore son alti aylik surecte tuketicilerin ylzde
56'sI harcamalarini azaltti; ylizde 48'i normal sartlar
altinda satin alabilecekleri Grin0 ekonomik belirsizlik
nedeniyle almadig icin moda enddstrisini yil sonunda
ylzde 27-30 arasinda bir dlists bekliyor. Daha vahimi
ise pandemi sona erdiginde dahi moda markalarinin
ylzde 80 gibi blyuk bir béliminin finansal acidan
zor durumda olacagl gercegi. Uluslararasi Calisma
Orgiti (ILO) tarafindan yapilan bir degerlendirmede
salginin yarattigl iktisat ve emek krizi, kiiresel issizligi
yaklasik 25 milyon artirabilecegine dikkat ¢ekiyor.

HAZIR GIYIMCILER

Halihazirda hazir giyim ve tekstil sektéruniin en bu-
yUk ureticileri Gin, Hong Kong, Hindistan, Aimanya,
italya, Tirkiye, Banglades, Vietnam, Kambocya,
ispanya ve Amerika Birlesik Devletleri olarak gozi-
klyor. Salginda tum Ulkeler ve tim marka ve Ureti-
ciler ayni sekilde olumsuz yénde etkilendi. Onceligi
salginla mucadeleye veren Ulkeler, bir yandan da
ekonomik sikintilari asacak tedbirler alarak, cesit-
li destek programlariyla hem isletmelerin hem bu
isletmelerde calisanlarin bu sikintil dénemi atlat-
masina calisiyor. Tipki salginla mucadele gibi eko-
nomik krizle micadelede de her Ulkenin kendine
ait cozUmler ortaya koydugu gorullyor.

Mart ayindan bu yana pandemiye dénlsen salgi-
nin yarattigl kosullar, moda endustrisi Uretimden
pazarlamaya, tuketim aliskanlklarindan alisveris
bicimlerine kadar tUm organizasyon yapisini g0z-
den gecirmeye zorlarken, pandemiden ¢ok 6nce
baslayan bir degisimi de hizlandiran etkisi oldu.
Blyuk moda evlerinden, kuclk Ureticilere kadar
sektoériin tamami pandemiden 6nce de sikc¢a vur-
gulanan dijital odakh bir degisime ¢oktan basla-
di. Uzmanlar bu degisimin pandemiden sonra da
devam eden kalici etkilerinin olacagl konusunda
uyariyor.

YENI NORMAL

Olusan yeni sartlara en kisa slrede uyum saglamanin
sirketler icin hayati dnem tasiyacagl bu dénemde, ha-
zir giyim ve tekstil endistrisinin “Yeni Normal”i nasil
olacak? Uretimden, tedarik zincirine, sunumdan pa-
zarla iletisime, para transferlerinden alacaklarin sigor-
tasina kadar tlim organizasyonun gozden gegirilmesi
gerekiyor. Bu krizi ve yapilmasi gerekenleri iyi anlayip
harekete gecenler, daha onceki krizlerde oldugu gibi
bu krizden de guclenerek ¢ikacaklar. Bunun igin de-
gisime direng gosterilmemesi gerekiyor. Zaruri gozu-
ken, calisma ortamlarinin yeniden dizayn edilmesi ve
calisma kosullarinin gozden gegirilmesi sirketlerin ilk
yaplimasi gereken. Yasanan slrecin ardindan online
satista cok daha etkin kanallarin gelistiriimesi gerekti-
gi konusunda ise herkes hem fikir. Ozellikle ihracatc

hazir giyim firmalar icin calistiklar Ulkelerde kiresel
veya yerel olarak faaliyet gosteren ‘private shopping”
diye tabi edilen internet siteleri, brand store’lar yeni
hedefler arasina girdi. Dijital fuarlar, dijital alim he-
yeti programlari en azindan pandemi sureci boyunca
ticareti canlandirmanin en 6nemli enstrimani haline
geldi. Bu arada online’da kalinan slre arttik¢a siber
guvenlik sistemlerin gliclendiriimesine daha fazla ih-
tiya¢ duyulduguna da unutmamak gerekiyor. Bunlarin
disinda zaten endustrinin glindeminde olan “Surdi-
rUlebilir Moda” kavrami ¢cok daha 6nemli hale geliyor.
Ekolojik duyarliligl olan Urlinler, geri déniisiim, fonk-
siyonel, rahat ve konforlu spor ve sokak giyimin yUk-
selmeye devam edecegi 6nlimiizdeki donemde, dogal
hammadde, anti bakteriyel teknik kumaslar daha cok
konusulacak.
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PANDEMIDE OSMANBEY

I Yaz Sezonu Kavyip,
Gozler Kisa Cevrildi

p Kokl gegcmisi ve 6ncd kimligi ile hazir giyime ¢ok sayida ulusal marka
kazandirmis, Istanbul’un en 6nemli toptan ihracat merkezlerinden
Osmanbey, COVID-19 salgininin pandemiye doénustigu mart ayindan bu

yana yasadigl durgunlugu tzerinden atmaya calisiyor.
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019 yilinin sonunda Cin’in Vuhan
kentinde ortaya ¢ikan ve mart ayinda
tim diinyanin saghgini tehdit eden
pandemiye donusen COVID-19 salgini
kiiresel ekonomiyi sarsmaya devam ederken,
tekstil ve hazir giyimde istanbul’un en koklii
ticaret bolgelerinden olan Osmanbey de bundan
yogun bigimde etkileniyor. Yillik 1,5 milyar dolarlik
ihracatiyla TUrkiye’ye 6nemli bir doviz girdisi
saglayan Osmanbey’de agirlikli olarak yurtdisi-
na calisan esnaf, mart ayindan bu yana durma
noktasina gelen piyasalarin acilmasini beklerken,
Uretim ve satis organizasyonlarini “Yeni Normal”
kosullarina gore revize etmeye calisiyor. Osman-
bey Tekstilci is insanlari Dernegi (OTIAD) Yénetim
Kurulu Baskani Ridvan Kandag, mart, nisan,
mayis, haziran ve temmuz aylarinda Osmanbey
Bolgesi'nden yapilan ihracatta yilin ilk iki ayina
gore ortalama yuzde 40’lik bir disus yasandigini
sOylerken; sokakta yaptigimiz esnaf réportajlarin-
da kimi firmalarin hedef pazari, mali ve kurumsal

yapisina gore bu disusi ¢ok daha buyuk oranlar-
da yasadig| gozlemleniyor. Glinlik kadin, erkek
ve ¢cocuk giyimin yani sira abiye, muhafazakar
giyim, kumas ve aksesuar uUreticileri ile yaptigimiz
gorismelerde i¢ pazara calisan veya ‘online’ satis
kanallari ile baglantisi olan firmalarin sezonu go-
rece daha az kayipla atlattiklan dikkat cekerken,
Ozellikle pandemi surecinde yasaklanan dugun,
nikah gibi organizasyonlarla dogrudan baglantisi
olan abiye, gelinlik ve damatlik satislarinda ciddi
bir kayip oldugu goze carpiyor.

Kiresel ekonomiyi sok edici bicimde sarsan ve
tedarik zincirlerinden, Uretim ve pazarlamaya tim
yerlesik organizasyonlari alt Ust eden salginin pi-
yasalardaki arz ve talebi bir anda asagi cekmesiy-
le 2020 ilkbahar/Yaz sezonunda biiyiik bir kayip
yasayan Osmanbey, bir yandan her seye ragmen
sonbahar/kis sezonu icin hazirliklarini strdirir-
ken, 6te yandan yeni donemin olmazsa olmazi
dijitallesme konusunda yeni yatinmlar yapmaya
ve farkli satis opsiyonlari gelistirmeye calisiyor.
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RIDVAN KANDAG
OTIAD Yonetim Kurulu Baskani

“Yeni Normalin
Gereklerine
Hazirlaniyoruz.“

Yillik 1,5 milyar dolarlik ihracatiyla, hazir giyimde
Turkiye ihracatinin yiizde 7’sini, istanbul ihraca-
tin yaklasik ylizde 10’unu gerceklestiren dnemli
bir ticaret bolgesidir. Cin’de baslayan ve kisa su-
rede tim dlnyada insan sagligini tehdit eden bir
pandemiye dénisen COVID-19 virGsinun kuresel
ticarete olan olumsuz etkisini ister istemez bizler
de derinden hissettik ve tim sektorlerin yasadigl
sureci bizler de yasadik.

Salginin 6nlenemez bicimde buylyerek pandemi ilan
edildigi mart ay bizim is hacmimizin énemli bolimand
olusturan ilkbahar/Yaz koleksiyonlarinin vitrinlere ciktig
déneme denk geldi. ik etapta tedarik zincirinde yasa-
nan sorunlar, sevkiyat problemleri bir sekilde asilarak
siparisler yetistirildi ve mevcut musterilerle kismen bir
iliski devam ettirildi. Fakat uluslararasi trafigin durmasi
ve ucuslarin iptal edilmesi bizim gibi hem kumas ve ak-
sesuar gibi Uretime giren ara mamullerin bir bélimuna
ithal eden, hem de Urettigi malin blylk bolind yurtdisi-
na ihra¢ eden bir ticaret bdlgesinin ana damarlarindan
birisinin kesilmesi anlamina geliyordu.

Magazalarin kapanmasi ve yaz mevsimiyle birlikte sal-
gin prosedurlerine uygun duzenlemeler yapilip yeniden
acilmasiyla bolgemiz ‘yeni normal’i kendi icinde oturt-
maya calistigl bir stirece girdi. Pandemi etkisinin ihracat
rakamlarina yansimasina baktigimizda, yilin ilk iki ayina
gore Nisan, Mayis, Haziran ve Temmuz aylarinda bdlge-
mizden yapilan ihracatta ortalama yuzde 40’lik bir du-
sus yasanmistir.

OTIAD olarak biz bu silrecte ¢alisanlarimizin sagligini da
dislnerek gelistirdigimiz bir caisma modeli ile hizmet
vermeye devam ettik. Nisan ayinda genis katilimli bir
anket dizenleyerek, bolgemizde faaliyet gosteren firma-
larin pandemiden nasil etkilendigini anlamaya calistik.
istihdam, satis, Uretim ve devlet destekleri basliklarin-
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da topladigimiz veriler 1siginda daha detayh bir ikinci bir
anket yaparak bundan sonra ne yapmamiz gerektiginin
cevaplarini aradik. 300 firmamizin katilimi ile gercek-
lestirdigimiz ikinci anketimizde, firmalarin yizde 73 gibi
blylk bolimu e-ticaret ile ilgili egitim alarak islerini bu
yonde gelistirmek ve 6zellikle yurtdisi e-ticaret pazarinda
olmak istedigini belirtti. Yine ayni sekilde ylizde 60’1 da
online satisa odaklanmak Uzere istihdam arayisi icinde
olduklarini ilettiler. Gene ayni oranda firmalarinin dijital
pazarlama icin istekli oldugu, ancak hali hazirda dijital
pazarlamanin gerektirdigi online satis, web sitesi, e-ka-
talog, sosyal medya gibi konularda yeterli hazirligin yapil-
mamis oldugu ortaya ¢ikmistir.

IBRAHIM HAKKI ERDEM

Narmanh Giyim

“Buradan Cikis
Mumkun!”

Biz, pandemi basladigindan bu yana yasal kisitlamalar
disinda surekli isyerimizde olmaya calistik. Mesaimizi
dolu dolu gecirmesek bile gelismeleri buradan takip edip
karsilastigimiz sikintilara burada ¢6zim bulmaya calisa-
rak slirece uyum saglamaya calistik. Yaptigimiz isi yeni
sartlara gore daha kolay nasil yapabiliriz, kendimizi nasil
daha dogru ifade ederiz sorusunun cevabini burada ara-
dik. Bunun karsiliginda gordik ki dijitallesmeye ihtiyac
var. Belki konuya uzak degiliz, bir altyapimiz var fakat
hakim olmak ve yonetmek icin yeni bir kadroya ihtiyac
duyuldugunu hissettik. Bunu yapmak ve yapilandirmak
oldukga zor. Tamamiyla masayi devirip yeniden bir dijital-
lesme masasi kurmak zorundasiniz. Bu sureci de sabirla
ve dogru bilgi ile yonetmek zorundasiniz. Biz, bolgemizin
sivil toplum kurulusu olan OTIAD'In igerisinde cati kuru-
luslarimizdan video konferanslar ve e-maillerle aldigimiz
bilgileri degerlendirip yeni bir yol haritasi olusturduk.

Osmanbey’e bakinca, satin almacilar, yani musterilerine
kavusmamanin verdigi fiziksel eksiklik var ve bu eksigi
kisa vadede gidermek zor. Bu bolge 90’ yillardan gunu-
muze kadar gecen slrede, bizim randevulasmadigimiz
fakat kendilerinin is planini yaptigl musterilerini agirh-
yordu. Bundan sonraki program nasil gelisir, dijitallesme
ile birlikte nasil bir diizen oturur ileride gdrecegiz. TiM
ve [HKIB'in bugiinlerde cok ciddi manada dijital orta-
ma hazirlik yapiyor. Bunlarin egitimlerinin yapilacagini
da biliyoruz. Bir tek surada endisem var. Bolge insani,
gecen bu alti aylik surecten dolayi atalete kapilmis veya
fiziksel yetileri zayiflamis olabilir. Bunun da dernegimi-
zin ve kurumlarin sokakla iletisim kurmasiyla asilabile-
cegini dusunutyorum. Yeter ki dijital uygulamalar satin
alacak, kullanacak firmalar direng gostermeden bunu
kabullesin. Gelinen noktada artik dinyada geleneksel
olanin inkar edilmeden, yeninin onun Uzerine insa edi-
lemeyecegini kabullenmemiz gerekiyor. Bizlerin dijitale
gore yeniden yapillanmamiz lazim. Bakin bir noktaya
dikkat ¢cekmek istiyorum: E-ticaret pandemiden 6nce
de vardi, ayni sekilde telefon, sosyal medya, whatsapp
kullanimi da vardi. Konumuz bu degil, biz bu sistemin

news #

icindeki pazara mal satacak yetiye sahip olup olmadi-
gimizdir. Pandemiyle birlikte satislarimiz blyuk oranda
dustlyse biraz da bu yetiye sahip olmadigimiz igindir. Su
anda zorunlu olarak bu yetileri kazanmaya calismanin
adini yenilenme koyduk.

Oysa, bu yillar evvel basladi ama bizim 6nimuze pan-
demide geldi. Bugline kadar bolge esnafi islerini mus-
terilerle mutlu mesut déndirdugu icin bunlara hic kapi
acip yatinm yapmadi. Bugun ise fiziksel olarak ugaklar
inmeyince bolgenin tamamiyla disariya bagimli oldugu-
nun farkina varildig| bir gindeyiz. Buradan ¢ikisin mim-
kiin oldugunu sdylemek gerekiyor. Dijital yatirimlarin bu
bolge ile me¢ edilmesi, dijital sanal fuarlarin ve fiziksel
fuarlarin daha verimli hale getirilerek isletmelerin kar
amaglarindan ziyade bdélgenin Grlnin tanitilacagl bir
platforma doénUstirilmesi gerektigine inaniyorum. Bu
bolgede bunu yapacak ¢ok insan var. Yeter ki hepsinin fi-
kirleri saglikli bir bigcimde ayni masada konusulur olsun.
Bu bilgilerin ¢ati kuruluslarina kadar ulastiriimasinin fay-
dali olacagini, bunun da OTIAD tarafindan fevkalade iyi
yapildigina inaniyorum.
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F. OKTAY DEMIR

Favore

“Bu Yili %50 Kayipla
Atlatacagimizi
Dusunuyoruz.”

Salginin Tirkiye'de yayildigl mart ayinin ortasindan itiba-
ren biz de bu surecten etkilendik. Mart ayinin 20’sinden
itibaren personelimize izin verdik. Nisan, Mayis ve Hazi-
ran aylarini kapsayan bu surecte Uretimimizi tamamen
durdurduk. Bizim satisimizin yizde 95’i yurtdisi agirhkl
oldugu icin pandeminin etkisini cok daha keskin hisset-
tik. Ocak ayindan agustos ayina kadarki sekiz aylk su-
recte TUrkiye'ye yolcu giris istatistigine bakildiginda kisi
bazinda ytuzde 80 bir azalma olmus. Haliyle bu ticarete
de yansidi. Kendi piyasamizin kapali olmasi ve pandemi-
nin dinyadaki etkisiyle beraber nisan ve mayis aylarinda
bir dnceki yilin ayni ddnemindeki satis rakamlarina gore
yaklasik yuzde 90’lik bir disUs yasadik. Haziran ayi itiba-
riyle satiglarda kismi bir hareketlenme oldu.
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Bunun sebebi diinyadaki pandeminin biraz daha kontrol
altina alinmasi ve abiye alimlarini ilgilendiren dugun, ni-
kah gibi organizasyonlarin sinirli da olsa yapiimasi diye
dustniyorum. Temmuz ayinda biraz daha iyilesme oldu
ama agustos ayinda tekrar diislise gecti. Bu surecte biz
mevcut musterilerinin disina ¢ikma sansimiz pek olma-
di sadece ‘online’ mecrada farkli mUsterilere az da olsa
bir satis gerceklestirdik. Bu sene nikah ve diglnlerde
enteresan bir bicimde abartili gelinlikler degil de nikah
elbisesi diyebilecegimiz, daha dusuk butceli beyaz abi-
yelerin tercih edildigini gbzlemliyoruz. Biz bir énceki yilin
satis rakamlarini baz alarak, pandemi slrecinin etkile-
digi 2020 yihni yuzde 50 kayipla atlatacagimizi disunu-
yoruz.

Pandemiyle birlikte sanal fuarlar cok giindeme geldi.
Subat ayinda gerceklestirilecek Fashionist Osmanbey
Sanal Fuari ile birlikte ‘online’ pazarlamanin piyasalara
etkisini gorme sansini elde edecegiz. Abiyede sezonu iki
sezon olarak ele alirsak pandemi slirecinin 2021 yilinin
ilk donemini de etkileyecegini, 2021 yilinin haziran ayin-
dan sonra islerin rayina girecegini distniyorum.

EDA ARPACI
Herr Widman

f‘SanaI Fuarlara
Ihtiyac var.”

Samanyolu Sokak yeni ismi ile Hrant Dink Sokak'ta er-
kek konfeksiyonuna yonelik Urlnler satan firmalar bu-
lunmakta; bu firmalar agirlikli olarak takim elbise, ceket,
pantolon, dis giyim, gdomlek, kravat ve aksesuar satisi
yapmaktadir. Sokagimizin satislarinin biyuk bir bélimu
Orta Dogu ve Afrika Ulkeleri ile TUrki Cumhuriyetleri'ne
yapilmaktadir.

Erkek giyim sektort Covid 19 salginindan en cok etkile-
nen sektdrlerden birisidir. insanlarin sokaga cikamadig),
is yerlerinin ‘online’ ¢alismaya déndugu ortamda giyim
ihtiyacinin azalmasi normaldir. Bir taraftan salgin dnlem-
leri, diger yandan talep olmamasi nedeniyle firmalarin
buyUk bir bélimU Uretime ara verdi. Mart ayinin son haf-
tasindan baslayarak nisan ve mayis aylarinda firmamizi
tamamen kapattik. Haziran ayindan itibaren igyerimizi
actik. Ayni sekilde sokagimizdaki firmalarin blytk bir
bolimU haziran ayinda, kalanlar da temmuz ayindan iti-
baren magazalarini actilar.

Ancak calistigimiz Ulkelerin bazilarinda 6rnegin Irak ‘da
magazalarin ¢ok uzun bir sUredir kapall olmasindan,
bazilarinda magazalarin acik olmasina ragmen uluslara-
rasi uguslarin yapilamamasindan dolayi satislar oldukca
disUk seyretti. EylUl ayiyla birlikte bircok Ulkede ma-
gazalarin acilmasi ve ucuslarin baslamasiyla satislarin
artacagini umut ediyorum. Bununla beraber hepimizin
degisen ve donlsen kosullara ayak uydurmak, ‘yeni nor-
mal’in sartlarini dikkate alarak calisma seklimizi gozden
gecirmemiz gerektigini diisiinilyorum. Ozellikle pandemi
ile birlikte tim dinyanin gindeminde olan dijital dev-
rime daha fazla vakit kaybetmeden ayak uydurmamiz
gerekiyor. Biz firma olarak bu slregte dijital altyapimiz
gelistirmek icin ¢alismalara basladik. Dijital odakli olu-
san bu yeni donemde Osmanbey’deki meslektaslarim
gibi bizim de mevcut pazarlarimiza satis yapabilmek ve
yeni pazarlara ulasabilmek igin sanal fuarlara ve sanal
ticaret heyetlerine ihtiyacimiz var. OTIAD’In bu ydndeki
calismalarinin piyasanin bu beklentisini karsilayacagini
umuyorum.
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BERKiIN BAKAN
Belpant

“Numune
Gondermeye
Basladik”

Tekstilde erkek pantolonu iretip Azerbaycan, Ozbekis-
tan, Kazakistan, Urdiin ve Irak’in da aralarinda oldugu
Ulkelere toptan ihra¢ ediyoruz. Bizim i¢ piyasa yok, ta-
mamen yurtdisina odaklandigimiz i¢in de pandemi suU-
recinden ciddi anlamda etkilendik. Salgin basladiginda
iIkbahar/Yaz koleksiyonunu hazirlamis, yurtdisinda
musterilerimize ilk ziyaretimizi gerceklestirmistik ama
pandemi ilan edilince kimse gelmedi. Mevcut musteriler
ile Whatsapp Uzerinden iletisim kurarak sezonu bitirdik.
Su an Sonbahar/Kis sezonuna basladik ama degisen
pek bir sey yok. Bizim internet yapilanmamiz yoktu, top-
tan satis yaptigimiz icin ihtiya¢c da duymuyorduk. Fakat
bundan sonra olacak gibi gériintyor. MUsteriye gideme-
yince, onlara gonderdigimiz fotograflar ok daha 6nemli
hale geldi. Orada bir iyilestirme yaparak, ¢ekilen fotograf-
larin kalitesini artirdik. Bir de pandemi 6ncesinden fark-
Il olarak bildigimiz misterilerimize numune géndermeye
basladik. Bu maliyetli bir sey ama yapacak baska bir sey
yok. Su an bir hareketlenme var ama sezonun ¢ok ge-
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risinde. Masraflari daha fazla kisamiyorsun, musterinin
de istahi kactl. Sezonun yari performansini yakalarsak
bizim icin iyi olur.

BUNYAMIN GAFFAR
Black Prestije Isletme Mudurii

“Musteri Dokunmak
Istiyor”

Biz damatlik konusunda faaliyet gosteriyoruz. Ortadogu ve
Avrupa ulkelerini kapsayan ¢ok genis bir ihracat pazarimiz
var. Salgin baslamadan 6nce Amerika, Afrika ve Avustralya
gibi yeni pazarlar glindemimizdeydi. Fakat pandemiyle bir-
likte tim dlinyada diglin organizasyonlari biyik oranda
iptal edildigi icin satislarimizi ylizde 5’e kadar geriledi. Bi-
zim Urtnlerimiz ginluk giyim degil, hepsi 6zel Urlnler. Do-
layisi ile musterilerimiz Grund gérmek, dokunmak istiyor.
Bu da bize ‘online’ satis imkani pek tanimiyor. Bu slirecte
ancak, bizi taniyan yaptigimiz malin kalitesinden emin olan
mevcut musterilerimize Whatsapp Uzerinden koleksiyon
gorselleri gdbnderip siparis alabildik.

HALUK OZTURK
BDM Club Magaza Sorumlusu

“Satislarimiz %95
Dustu”

Blyuk beden abiye konusunda faaliyet gosteriyoruz. Bizim
agirlikli olarak Ortadogu Ulkeleri olmak Uzere Rusya, Kaza-
kistan, Ukrayna gibi her Glkeden musterimiz vardi. Salginla
birlikte satislarimiz ylzde 95 gibi blyuk bir oranda etkilen-
di. Whatsapp Uzerinden mevcut masteriler ile iletisim kuru-
yoruz. Yaz basinda ufak bir hareketlenme olmustu, agustos
ayl ile birlikte o da dlstl. Eskiden Osmanbey’de bos maga-
za bulmak zordu. Su an 0Ozellikle Ust katlarda bosalan ma-
gaza sayisi ¢cok fazla. Bu durumumuzu fazlasiyla 6zetliyor.
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LEVENT OZCAN
Cravatex

“Siparise Donuk
Calisiyoruz”

Osmanbey’deki GU¢ magazamizda kendi markamiz Cra-
vatex ve lisansort oldugumuz Cacharel ve Pierre Cardin
markalari ile kravat ve kaskol, mendil, kol digmesi, sap-
ka ve corap gibi erkek aksesuarlari konusunda i¢ ve dis
piyasaya hizmet veriyoruz.

Ayrica, kimi erkek giyim markalarinin koleksiyon teda-
rik¢iligini yapiyoruz. Tam yeni sezona girerken pandemi

ST

basladi ve herkes gibi biz de magazalarimizi iki buguk
ay kapatarak islerimizi uzaktan takip ettik. Pandemi cok
ani gelisen ve beklenmedik bir sey oldugu icin herkes
hazirliksizdi. Oncesinde de zaten bir durgunluk vardi.
Pandemi olunca bir anda her sey otomatikman durdu.
Sektdr icindeki herkes gibi biz de kendimize goére bir-
takim tedbirlerle bunu asmaya calistik. Biz online satis

yapmiyoruz.

Su an olabildigince ihtiyaci olan misteriye sosyal medya
ve whatsapp gibi iletisim kanallar kullanarak cevap ver-
meye calisiyoruz. Modelleri resimleyerek goénderiyoruz.
Kargolar da ¢ok seri calismadigindan Urlnlerin yerine
ulasmalari, paralarinin transferleri zaman alyor. Haziran
ayindan bu yana calisiyoruz ama maalesef halen daha
durgunluk devam ediyor, clinkl yeteri kadar yabanci
musteri gelmiyor. Kullandigimiz materyallerin bircogunu
italya’dan, Uzakdogu’dan ithal ediyoruz. Bu arada bizler
de oralara gidemiyoruz. Sonug olarak Uretimimizi disUr-
duk, daha ¢ok siparise donlik ¢alismaya basladik.

HASAN SANVERDI
Seranat Fashion

“Abiye, ‘online’
satisa uygun degil”

Yilbasinda sezonu actik; fuarlara katilip yeni sezon hazirlik-
larini yapmisken pandemi basladi. Bizde de meslektaslari-
miz gibi magazamizi 22 Mart-12 Haziran’a kadar kapaliydi.
Dolayisi ile hicbir sey yapamadik. 1 Haziran ve 15 Haziran
itibariyle magazalar acildi ama bu sefer de karsi tlkeler ka-
pilarini agmadigindan dolayi sikintilar devam etti. Ben 20
yildir piyasanin icindeyim ve agirlikli olarak Ortadogu Ulke-
lerine calisiyorum. Musterilerimiz gelmeyince sezon bizim
icin gok sikintili oldu. internette biz yokuz, olmak da iste-
miyoruz. Abiye gunlik giyim gibi internet satisa pek uygun
degil. Mevcut tliketici haklarindan dolayi suistimal ediliyor.
Bu surecte devletten de herhangi bir destek veya katki ol-
madi. Sadece bu sikintili strecin devam etmesi halinde
OTIAD’dan yurtdisi pazarlar ile yasanan sikintilar ¢ézmek
Uzere devlet nezdinde girisimde bulunmasini bekliyoruz.
Osmanbey dlnyada bilinen bir moda merkezidir. Bunun
kaybedilmesini istemeyiz. Bir de burada bazi mulk sahip-
leri kiracilarina anlayis gosterdi, bazilarn gostermediler ve
Uretici zor durumda kaldi.

Osmanbey sokaklari eski. hareketli guinlerini ararken, pandemiden
kaynaklanan sikintilar firma sahipleri kadar hazir giyim sektoriinde
calisan binlerce kisiyi de yakindan ilgilendiriyor.
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MELIH SARPKAYA
Tual Tekstil

“Hazir Giyimci,
Kisa Hevesli Degil”

30 yih askin ben kumascilik isindeyim. Tual tekstil Ankara
dogumlu bir sirkettir, on sene 6nce Osmanbey’e geldik. Pi-
yasa bizi yakindan tanir. Gunlik ve koleksiyon tarzi mal ya-
pan firmayiz. Bizde her sezon minimum 70 tane yeni Urin
olur; koleksiyonlarimizda ceket, kaban, bluz, elbise icin genis
yelpazede ithal ve yerli kumas cesidi bulundururuz. Muste-
ri grubumuz A ve B grubu ulusal markalar ve Osmanbey’in
onde gelen hazir giyim firmalari. Biz de herkes gibi mart
ayindan haziran ayina kadar kapall kaldik. Hazirandan son-
ra calismaya basladik fakat cogu hazir giyim firmasi kisa
cok hevesli degiller. Cogunun AVM’lerde magazalari var ve
AVM’lerin maliyeti cok yiksek. Oniimiizdeki ddnem ne ola-
cagini bilmedikleri igin eskisi gibi heyecanla koleksiyon hazir-
lamiyorlar. Bizim ticari hacmimiz ylzde 78 azaldi. Cok zor ve
kotu gunler gegiriyoruz. Benim beklentim asi bulunana kadar
bu is bdyle devam edecek. Biz de internet satisi ¢cok gecerli
degil, ¢linkli musteri kumasi gorip, dokunmak ister. Farkl
kanallari, farkl satis enstriimanlari veya farkli pazar bulmak
arastirmak baglanti kurmak da zaman isteyen bir sureg.

ISMAIL CETINER
Famelin Magaza Miiduirii

“i¢c Piyasaya Satis
Yaptik”

2019 ile 2020 arasinda bir kiyas yaparsak; pandemiye
ragmen bizim rakamlarimizda yizde 15-20 oranlarinda
bir kiicilme var. Muhafazakéar giyimde iyi cesit yapan ve
isimizi ciddiyetle takip eden bir firmayz. i¢ pazara da calisi-
yoruz. ilk ddnemlerde Anadolu pandemiyi cok yasamadi. O
dénem Anadolu bizde ¢ok hizliydi. Seyahat sikintilari vardi
ama onu da biz mevcut musterilerimizle Whatsapp, telefon
lzerinden siparisleri alip gonderdik. Ayrica ¢alistigimiz ins-
tagram magazalari da var. Onlarin cirolari artti ama cadde
magazalarinin cirolar distU.

ORHAN ATAS
Pinlt1 Cocuk Giyim Calisani

“Yeniden uretime
basliyoruz”

Bizde Avrupa ve Ortadogu Ulkelerine 6zel glnler igin cocuk
elbiseleri Uretiyoruz. Pazarimiz yurtdisi oldugu icin pande-
mi surecinden olumsuz etkilendik. Alti aydir satislarimiz
neredeyse tamamen durdu. Satis olmayinca, imalati da
durdurduk. Farkli pazarlama alternatifleri dustinmedik.
Instagramda sayfamiz var ama oradan da pek donus ala-
miyoruz. Su an igin sartlarda degisen bir sey yok ama Pirilti
Cocuk olarak yeniden Uretime baslamayi planliyoruz.
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"“OTIAD dalgp '

Degisimin Mimar:

“Bir seyi dviinerek sdylemek istiyorum: Higcbir beyanatimiz dataya dayanmadan olmadi. Bu
bence kurumsalligin en énemli adimi ve OTIAD'in en 6nemli kazanimlarindan birisidir. Ben bu
iki yillik stirecte tecrtibelerimin bir b6limiini buraya aktardigimi ve reorganizasyon ¢alismasini
yaptigima inaniyorum. Simdi ise OTIAD (iyelerinin yansini olusturan X ve Y kusagi ile yakin bir
gelecekte onlara katilacak olan Z kusagini da igine alacak bir yonetim anlayisina ihtiyag var.”

smanbey Tekstilci Is insanlari Dernegi’nin (OTIAD) 9 Mayis 2018 tarihinde gerceklesen Olagan
Genel Kurulu’nda Yonetim Kurulu Baskani secilen Ridvan Kandag, pandemiden dolayi kasim
ayina ertelenen OTIAD 11. Olagan Genel Kurulu’'nda gérevini devredecegini acikladi. Géreve
baslarken ortaya koydugu vizyon ve degisim odakli eylem planini, gérev yaptigi 2018-2020
déneminde kararl bir bicimde uygulayarak OTIAD’da biiyiik bir degisime imza atan Yénetim Kurulu

Baskani Ridvan Kandag’la iki yillik sreci konustuk.

Normalde mayis ayinda yapilmasi gereken fa-
kat pandemiden dolayi ertelenen OTiAD Olagan
Genel Kurulu kasim ayinda yapilacak. Bugiine
kadarki teamiillere bakinca tiim baskanlar iki
donem baskanhk yapti. Siz bu Genel Kurul'da
tekrar aday olacak misiniz?

Bu cok nazik ve benim de hassasiyetle lizerinde
durdugum bir konu. Once bir konuya dikkat cek-
mek istiyorum: OTIAD Uye profilinde yas dagilimini
inceledigimizde benim de dahil oldugum, yasi 50
ve Uzerinde olan birinci kusagin pay ytzde 50 ola-
rak goziikiyor. Uyelerimizin diger yarsini olusturan
ve yas! 50’nin altinda olan ikinci ve Uguncl kusak
bildiginiz gibi X ve Y kusagl diye tanimlaniyor. Biz
yas itibariyle BB (Baby Boomer) kusaglyiz. Bu kusak
tanimlanirken deniliyor ki: “Degerlerimizi aktardig)-
miz dénem.” Yani, biz bugtine kadar olan birikimle-
ri, tecriibeleri aktaracak kusagiz. Ben, OTIAD’da bu
kurguyu yapmak Uzere bayragl devraldim. Merkezi
organizasyon dedigimiz, OTIAD Genel Sekreterlik
ve ekibinin isleyisini yeniden kurguladik. Ben bu iki
yillik sirecte tecriibelerimin bir bélimind buraya
aktardigimi ve reorganizasyon calismasini yaptigl-
ma inaniyorum. Simdi ise OTIAD dyelerinin yarisini
olusturan X ve Y kusagl ile yakin bir gelecekte on-
lara katilacak olan Z kusagini da icine alacak bir
yonetim anlayisina ihtiyac var. Cunku, bu kusaklar
Uzerine entelektiel bilgimizi artirmak igin kitap oku-
manin baska bir sey, onlarin gelecegi konusunda
yon cizmek ve yaptinm uygulamanin baska bir sey
oldugunu distnlyorum. Bakin 25 milyon Z kusagl
geliyor. Sayet bu kusagl anlamazsaniz saglikli ile-
tisim kuramaz, verimli olamazsiniz. Bundan sonra
bayragl bizden sonraki kusagin devir alarak, kendi
geleceklerini sekillendirmeleri gerektigine inaniyo-
rum. Geng bir ekibin yonetimi devir alip, kurumsallik
calismalarinda cok da vakit kaybetmeden, sadece
gunln kosullarina uygun revizyonlar yaparak soka-
gin bekledigi icraat islerine ve daha cok is gelistir-
meye yonelik efor harcayarak bu bayragin daha ileri

noktaya tasinmasi adina, kasim ayinda yapilacak
olan OTIAD Genel Kurulu'nda aday olmayacagimi
hem Uzllerek hem bir anlamda genclerin 6nund
acma sevinciyle sizlerle paylasmak istiyorum.

Herhalde bu OTiAD’dan elinizi tamamen cekece-
giniz anlamina gelmiyor?

Soyle cevap vereyim: Bir defa reorganizasyonu ca-
lismasi icin de bir eksik gordim. Bunlardan bir ta-
nesi eski baskanlarla ilgili hicbir formel yapi yoktu.
iliskiler, ikili Gicli gérismeler ve daha cok arkadas-
lik seviyesinde devam ediyordu ama degerli bas-
kanlarimizin bilgi ve tecribelerini Osmanbey adina
belirli bir kurumsal ve formel yapiyla aktarabilecegi
bir yapi olusturulmamisti. Oysa onlarin bilgileri ve
tecriibeleri OTIAD icin cok dnemli. Ben gelir gelmez
eski baskanlarimizdan mutesekkil bir Onur Kurulu
olusturmak icin girisimde bulundum. Sag olsunlar
baskanlarimiz teveccih gosterdiler ve U¢ ayda bir
toplanan bir Onur Kurulu olusturduk. Dolayisiyla ge-
lecek dénemlerde benim OTIAD’la iliskim bu Onur
Kurulu Uzerinden hi¢ kopmayacak sekilde devam
edecektir.

OTIAD Baskani olarak, iki yilda hem dernegi
hem de Osmanbey’i ilgilendiren bircok projeye
ve yenilige imza attiniz. Hepsini burada anmaya
imkan yok ama birkac¢ bashkta bu iki yih deger-
lendirmenizi isteyecegim.

ilk geldigimde sunu sdylemistim: “Yaptgimiz ya-
zacagiz, yazdigimizi yapacagiz.” Bir defa ihtiya¢ ve
sorunlari 6nceliklendirerek proje yapmamiz gere-
kiyordu ama dernegin en biyik zaaflarindan bir
tanesi elinizde datanin olmamasiydi. Oysa bizim
yetkili mercilere kendimizi dogru anlatabilmemiz
icin potansiyelimizi biliyor olmamiz lazim. Afaki soy-
lemlerle potansiyel hicbir sekilde projelenemiyor
maalesef. Dolayisi ile bu potansiyeli ancak bdlgenin
envanterini cikartarak olusturabilecegimizi tespit
ettik. Bir kere interlandimiz ¢ok genis, 5 mahalle,
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180 sokaktan olusan bir alan. Dolayisi ile is basa
dusti. Once OTIAD’da yeniden yapilanmaya gittik.
Genel Sekreterimiz Mertglin EImas 6nderliginde
mevcut ekiple ‘Kategori Yonetimi'ne gegildi. Olustu-
rulan ekip, Osmanbey’den Bomonti'ye uzanan ge-
nis bir alanda sokak sokak, kapi kapi dolasip hangi
adreste kimin ne Ulzerine faaliyet gésterdigini; kapa-
nan, tasinan Uyelerimizi tek tek tespit etti. Bir an-
lamda bdélgenin rontgeni cekildi. Firmalarla bire bir
yapilan gértismelerle bilgiler glincellendi, aktif firma
sayisi ve faaliyet alani ve ¢alisan sayisi gibi datalar
toplandi. Bir seyi Ovinerek sdylemek istiyorum:
Hicbir beyanatimiz dataya dayanmadan olmadi. Bu
bence kurumsalligin en dnemli adimi ve OTIAD'In en
6nemli kazanimlarindan birisidir.

Elde edilen datalan nasil kullandimiz?

Her seyden once kendimizi, Uyelerimizi ve sahip
oldugumuz potansiyelimizi 6grendik ve bunun
lizerine yeni projeler gelistirdik. OTIADIn Uyelik ya-
pisindan baslarsak: Dernegimizin Uyeleri arasinda

hayatta olmayan, isi devretmis, bdlgeden tasinmis
veya baska nedenlerle aktif olmayanlar vardi. On-
celikle ulastigimiz glincel verilerle bunlar elimine
etmeye calistik. Biz OTIAD Uyelerinin olabildigince
aidiyet duygusu yuksek, nitelikli aktif Gyelerden
olusturulmasi gerektigine inaniyoruz. Yaklasik 2
bin 500 firmadan elde ettigimiz datalari inceleyip,
“kimleri OTIAD’a kazanirsak aidiyet duygusunu ya-
ratir, projeler gelistirir ve her seyimizi borclu oldugu-
muz sokaklara aidiyet borcumuzu kismen 6demeye
devam ederiz,” sorusunun cevabini aradik. Sonra,
eksiklerimizi de gorduk. Bakin Uyelerimizin ylzde
94’U erkek, yuzde 6’si kadin. Ben, gelecegin glic-
I0 kadinlar tarafindan sekillenecegine inanan biri
olarak ylzde 6'y1 oldukc¢a yetersiz buluyorum. Bu-
nun disinda Sair Nigar'in 6nemli bir bolim0 cocuk
konfeksiyon Ureticilerinden olusmasina ragmen bir
tane ¢ocuk kategorisinden Uyemiz yoktu. Ben butin
cocuk giyimcileri dolastim. Sag olsunlar onlar da
aralarindan bir temsilci tayin ettiler. Hem yonetimde
yer aldilar hem de bu kategoride faaliyet gosteren
cok sayida firma OTIAD’a Uye oldu.

Mobil uygulama Osmanbey Guide da bu verilerle
hayata gecen projelerden birisi. Biraz ondan s6z
eder misiniz?

Evet, elimizdeki guncel bilgileri kullanarak hayata
gecirdigimiz mobil aplikasyon Osmanbey Guide,
dort dil secenegi ile bolgemizi ziyaret edenlerin is-
tedikleri firmaya ulasmalarinda blyUk bir kolaylk
sagladi. Dijital cagin yasandigl glinimuzde bilgiye
kolayca ulasabilmek cok 6nemli hale geldi. Kendi-
nizi buna gore revize etmeniz gerekiyor. Biz Osman-
bey Guide ile surekli gelistirilebilecek bir platformun
ana catisini kurmus olduk. Bu aplikasyonu telefonu-
na indiren ziyaretgilerimiz, bolgedeki Uretici, toptan-
c1, perakendeci firmalarin, otel, restoran, hastane,
déviz ofisi gibi tim ticari firmalarin isim, adres, ileti-
sim bilgilerine en hizli sekilde ulasiyor.

OTIAD’In bir onceki yonetimden devir aldig
projelerin gelistirilerek yeni bir yola girmesine
de katkida bulundunuz ki bunlarin en onemlisi
Fashionist: Abiye, Gelinlik, Damatlik ve Moda
Fuar’ydi. Bu degisim siirecini sizden dinleyebilir
miyiz?

En basta fuar katilimcisi abiye Ureticisi firma tem-
silcilerini topladik. Onlara buglne kadarki organi-
zasyonlarda neyin degismesini istediklerini sorduk
ve aldigimiz cevaplar isiginda degisim yonimuzu
belirledik. Lutfi Kirdar'in fiziksel olarak Fashionist

icin yeterli olmadig ve bliylimeye musait olmadigy;
katilimcilar icin ¢ok blylk maliyetler getiren goste-
risli stantlardan vazgecip standart bir duzene ge-
cilmesi gerektigi ve Fashionist takviminin izmir'de
ayni icerikle yapilan fuarla gakismamasi, iki etkinlik
arasinda mesafenin olmasi gerektigi bu toplantilar-
da cikan ortak gorlstl. Ama asil degisim ihtiyacl,
Fashionist'in marka konumlandirmasi ve kapsami-
nin genisletilmesi olarak karsimiza ¢ikti. Fashionist
markasi tescil edildiginde sadece tek kategoriye
hizmet edecek sekilde konumlandiriimisti. O gin-
den bugine cok basarili organizasyonlara imza
atilmisti bizim dernek olarak butin kategorilere
hizmet etme misyonumuz ile ¢elisiyordu. Ayrica, Os-
manbey’in sadece abiye giyimde degil, kadin, erkek
ve cocuk konfeksiyonunda da cok glicli oldugunu
unutmamak lazim. Ben bir abiyeci olmama ragmen
sadece bu kategoriye hizmet eden bir etkinligin bir
slire sonra ¢ok nis kalacagl ve buyutilemeyecegini
dustinerek, Fashionist’i diger kategorileri de icine
alacak sekilde yeniden konumlandirmak Uzere bir
calisma baslattik. Fikirlerimizi sokakla paylastik.
Ben bizzat, ne kadar sik kadin giyimci varsa kapi
kapi dolasarak bu degisimi ve amacimizi anlattim.
Sag olsunlar ginlik kadin giyim ve erkek konfeksi-
yon Ureticisi firmalar buna sicak bakti ve ilk adim
atildi. Henuiz yolun basindayiz, gelecekte Fashio-
nist’in cok daha buyuk alanlarda, tim kategorileri
kapsayan bir moda fuarina déniisecegini umut edi-
yorum.

Pandemiden dolayisi moda etkinliklerinin cogu
dijital platformlara tasindi. Siz Fashionist icin
nasil bir yol belirlediniz?

Oncelikle pandemiyle birlikte artik yeni bir dénemin
basladigini kabul etmemiz gerekiyor. Bundan son-
raki slirecte sanal fuarlar, sanal ticaret heyetleri ile
dijital pazarlama ticaret hayatimizda ¢ok daha fazla
yer alacak. Dolayisiyla firmalarimizin yeni déneme
ayak uydurup, biran evvel dijitallesme yonunde ati-
lim yapmasi gerekmektedir. OTIAD olarak meslek-
taslklarimiza bu yénde daha hizli adim atmalari igin
hem kendi blnyemizde hem de disaridan destek
alabilecegimiz birgok firma ile goristikten sonra,
yonetim kurulu karari Fashionist'i de icine alan di-
jital organizasyonlar hayata gecirmek Uzere gerekli
adimlari attik. OTIAD, bundan bdyle “Fashionist" ile
ilgili yurt ici ve yurt disinda yapacagl tim etkinlik-
leri “Fashionist Osmanbey" adi altinda gercekles-
tirecektir. Osmanbey sokaklarinin bir similasyonu
seklinde duzenlenecek Fashionist Osmanbey Sanal
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With Osmanbey Guide® (0S and Android app, anyone who visits Osmanbey will easily find the wholesale & retail shops they are looking for!
Osmanbey Guide® i0S ve Android uygulamasi ile Osmanbey'i ziyaret edenler aradiklan toptan ve perakende magazalar kolayca bulacak!

4 Dowi d on the
e play | @ App Store

Fuar’'nda ziyaretgiler firmalari sanal magazalarda
ziyaret edecek. Defile ve gesitli etkinliklerin de bu-
lunacagi fuari 22-26 Subat 2021 tarihleri arasinda
yapmayi planhyoruz; teknik hazirliklar ise tim hiziy-
la sUrlyor. Bunun disinda fuardan daha énce kasim
ayinda gerceklestirecegimiz bir etkinlikle Rusya e
ticaret firmalarinin tedarikgileri ile Osmanbey Ure-
ticilerimizi bir araya getirecegimiz Fashionist Os-
manbey Sanal Ticaret Heyeti Rusya” programimiz
olacak. Ardindan yurtdisi fuar organizasyonlari ge-
lecek.

Bu iki yillik siirecte bolgemizdeki mesleki egitim
kurumlari ile kurdugunuz iliskileri hep oncelikler
arasina aldiniz. Bu konuda ne soylemek istersi-
niz?

Her zaman her yerde hepimizin dile getirdigi bir sey
var: “Once egitim sart” diye. Ama (izerimize diise-
ni yapilyor muyuz? Biraz da bu soruyu kendimize
sorarak Ozelestirimizi yapmamiz gerekiyor. Bakin
bolgemizde birka¢ tane egitim kurumu var. Bun-
lardan bir tanesi Nisantasl Rustu Uzel Mesleki ve

.
OSMANBEY TEKSTILCi i$ INSANLARI DERNEGi
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Teknik Anadolu Lisesi. Oradaki gencleri sektore
kazandirmak adina gidip tecrUbelerimizi paylas-
maya calistik. Yani basimizda sektérin en énemli
egitim kurumlarindan istanbul Moda Akademisi var
ama iliskimizin sicak oldugunu séyleyemem; bunu
gelistirmemiz gerekiyor. ikinci olarak Mimar Sinan
Universitesi'nin yaklasik yedi yil evvel yapilmis Bo-
monti Kampiisti’'nde Giyim Uretim Teknolojisi Prog-
rami var. Buradan her sene 39 piril piril 6grencimiz
mezun olmasina ragmen, bizim boélgemizde calisan
sadece 3 kisi var. Ya firmalarimiz ihtiyaclarini derne-
8e bildirmiyorlar ya da oradaki 6grencilerin gelecek
planlari farkl ve biz o kusaga dogru yaklasamiyoruz.
Burada bir yanlis var. Biz OTIAD olarak dekanlik ve
bolum yoneticileri ile bir komite kurup iliskileri bas-
lattik. insallah bundan sonra iliskilerimiz biraz daha
pekiserek gider.

Siz, OTIAD’In kurumsal kimliginin giiclendirilme-
si konusuna ayn bir ehemmiyet verdiniz ve bu
konuda ciddi adimlar atildi. Biraz bunlardan s6z
eder misiniz?

GUnumduz sirketleri ve kurumlari icin kurumsallas-
ma hayati 6nem tasiyor. Dolayisi ile en basindan
beri attigimiz her adimin, gelistirdig§imiz her pro-
jenin ayni zamanda OTIAD’In kurumsal kimligini
guclendirecek bir etkiye de sahip olmasina 6nem
verdik. OTIAD ekibinde yaptigimiz reorganizasyon

veya sahadaki ¢alismalarin dernegimizin kurumsal
yapisini pekistirecek sonuglari oldu. Ayni sekilde
OTIAD, ISO 9001 Kalite Yénetim Sistemi ile mevcut
kurumsal yapisini uluslararasi standartlara cikar-
digini bagimsiz bir kurulusa onaylatarak bu alan-
da 6rnek bir sivil toplum kurulusu oldu. Ardindan
hazirladigimiz OTIAD Kurumsal Kimlik Kilavuzu'nu
kitapgik haline getirerek Uyelerimize dagittik. Revi-
ze edilen yeni logo ile birlikte ayrintili bir bicimde
hazirladigimiz Kurumsal Kimlik Kilavuzu, OTIAD’In
hem kendi icinde hem de disariyla olan iletisiminde
kullanacag yazil ve gorsel dilin kural ve kaidelerini
ayrintili bir bicimde tanimliyor. Bundan sonra yone-
timi devir alacak arkadaslar icin énemli bir doku-
mantasyon olan “Kurumsal Kimlik Klavuzu” kurum-
larin dis dlnyadaki algisinin tutarli olmasini, dogru
iletisim kurmasini, imajini guclendirerek akillarda
kalmasini sagladig| gibi dernegimize kendi icinde
de bir tutarlilik kazandiracaktir.

Bu iki yilhk yonetiminizde karsiniza ¢ikan en bii-
yiik zorluk neydi?

Yonetemedigimiz gelismeler karsilastigimiz en bi-
yUk zorluklardi. Siz toptan ihracat yapan bir bolge-
siniz, pazariniz sizin miidahale edemediginiz, yone-
temedigimiz birtakim dinamiklere bagliysa zaman
zaman bunlardan zarar gorlyorsunuz. Bu elimizde
olmayan zorluktu. ikinci zorluk OTIAD’a sahip ¢ik-

ma noktasinda karsima cikti. Duyarlilik gelistirme
konusunda istedigimiz noktaya gelemedik. Belki
biraz daha Uyelerimize dokunsaydik, insanlarla cok
daha fazla yuz yuze gelip karsilikh birbirimizi anla-
saydik bu duyarllk daha fazla olacakti.

Yapmak isteyip de yapamadiginiz sey oldu mu?
Butln uUyelerimizi tek tek dolasmak, ylz yluze go-
rismek cok istedigim bir seydi, fakat iki yillik siire
buna yeterli olmadi. Oglene kadar hep buradaydim.
Kalan zamanda mimkiin oldugu kadar cok Uyeyle
gorismek istedim, fakat ancak yuzde 25’ini ziyaret
edebildim.

ikinci olarak, her bir kategorinin sezon acilis tarihle-
ri farkli olsa da Osmanbey’in sezon agilis disiplinine
ihtiyacinin oldugunu goérdim. Biz eger “Osmanbey,
su kategorilerde tim sokaklari ile bir acik hava fu-
aridir,” diyorsak sezonlarin belirli bir tarihi olmasi
lazim. Bunu bir marka konumlandirmasi gibi tim
yonleri ile ele alip Uzerinde calismalar yaptik; uz-
manhgina inandigimiz bir ¢6ziim ortagimiz ile bir-
likte bir proje gelistirdik ve gerekli yerlere sunduk.
Fakat ayni zamanda bir fuar organizasyonumuz da
oldugu icin maalesef kaynak yaratamadik. Ama
bunun bir gin mutlaka yapilmasi gerekir. Osman-
bey’de sezonun ne zaman basladigini renkli bir or-
ganizasyonla tim dinyaya duyurulmasinin bolge-
mizin tanitimina blyuk katkisi olacaktir. Tamamen

toptana hizmet edecek bu acilista, butin sokaklar
ve vitrinler gelin gibi suslenir, podyumlar kurulur,
misafirlerin sosyal ihtiyaclarina cevap verecek
sekilde dizenlenecek sokaklarda cesitli etkinlik-
ler dizenlenir, markalar da yeni koleksiyonlarinin
sunumunu bir festival havasinda alim heyetlerine
sunarlar. Boyle bir organizasyonda alim heyetleri
cevre otellere yerlestirilecegi icin sadece hazir gi-
yim Ureticileri degil bélgenin gastronomisi de bun-
dan faydalanacaktir. Bunun igin buylk bir kaynak
gerekse de bir yerden de baslanmasi gerekiyor.
Ben bir tarafindan baslayamadigim icin gercekten
¢ok Uzgunum.

Son so0z olarak ne soylemek istersiniz?

Ben suna inaniyorum: Sevgi olmazsa “biz” bilinci
gelismez. Bir defa basindan beri hep “biz” kelime-
sinin altini cizdik. Goéreve basladigimiz donemde
“Biz Biriz” dedik. ikinci dénemde “Birlikte Gercek-
lestiriyoruz”, bu sene de “Birlikte BlyUyoruz” dedik.
Gercekten bu toplumun sevgiye ihtiyaci var. Hangi
kademede olursaniz olun; sevgiyi yaydiginiz slirece,
karsinizdakine hissettirdiginiz oranda “biz” olabilir-
siniz. Biz bilinci gelismezse de basarill olamazsiniz.
Dolayisi ile bundan sonraki yonetimlere birakaca-
8im en 6nemli tavsiyelerden bir tanesi: “Biz” bilin-
cinin olusturulabilmesi icin mutlak surette olabildi-
gince ¢ok insana dokunmalaridir.

interview 7
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designer 7

“Genelde kendi etrafimda
dolanip yakin hikayelerden
ilham aliyorum bana ve bize

0zgu seylere yoneliyorum.

Ele aldigim konu her ne

olursa olsun her zaman

bir form arayisim oluyor
koleksiyonlarimda.”

4 W

Yenilikci, Uretken ve Ilham Verici

—
r
é 017 yihnda Turkiye’de her moda tasarimci adayinin hayali olan ve gercekten moda

endustrisine ¢cok basarili isimler kazandiran 25. Koza Gen¢ Moda Tasarimcilari Yaris-

masi’ni kazandigl Nihavend koleksiyonu ile bir anda moda dlnyasinin ilgisini ceken
Mehmet Emiroglu, son donemin en parlak tasarimcilarindan biri. Daha yolun basinda
geng bir tasarimci olarak koleksiyonlari Gizia Gate’'de satilmaya baslayan Mehmet Emiroglu,
kararli ve surekli yenilik arayan Uretken tutumuyla kendisine gosterilen bu ilgiyi kolay kolay

kaybetmeyecek gibi gorinlyor. Tasarimlarinda renk ve yenilikci formlarin 6ne ¢iktigl geng tasa-
rimciya, Mercedes Benz Fashion Week istanbul 6ncesi merak ettiklerimizi sorduk.

L
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Su anda ne lizerine calisiyorsunuz?
Suan 2021 ilkbahar - Yaz koleksiyonum iizerinde calisiyorum. Ayrica
ekim ayinda moda haftasi ile es zamanl ¢ikarmayi distindigim, ‘uni-
sex’ hazir giyim koleksiyonum ‘Out of Concept’in Uretimiyle ilgileniyo-
rum.

2017 yihinda 25. Koza Gen¢ Moda Tasarimcilari Yarismasi’'ni ka-
zandiniz. Hayatinizda neler degisti? Kendinize nasil bir yol cizdiniz?
Koza bana bir koleksiyon yaparken odaklanabilmeyi 6gretti. Su an ko-
leksiyonlarimi ayni teknikle yapiyorum. Ayrica kitleler tarafindan takip
edilen bir yanismayi kazaniyor olmak tabi ki kendimsi tanitmam icin
onemliydi. Koza'’yl kazandigim Nihavend koleksiyonum bugiin hala der-
gilerde, portallarda paylasiliyor. insanlarla bir bag olusturmus bir kolek-
siyon yapabildigim i¢in mutluyum.

Yasadigimiz pandemi siireci sizi ve planlarinizi nasil etkiledi?
Benim icin pandemi surecinin faydalar daha fazla oldu diyebilirim.
Uzun zamandir erteledigim pek cok konu vardi. Vazgectigim bir suri
seyle ve projeyle ylzlesmemi sagladi. Bu ylUzlesme de yaz koleksiyo-
num Dogdugum Yer'i ortaya cikardi. Saniyorum pandemiden sonra da
bu surecte uyguladigim rittellere devam edecegim.

Tasanmlarinizin ayirt edici 6zelliginde renk ve hacimler one ciki-
yor? Koleksiyonlarinizda, “olmazsa olmaz” dediginiz bir sey var mi?
ilham kaynaklariniz neler?

ilham kaynaklarim ok degisken. Benim bir koleksiyonu yaparken onu
yapmak uzerine neyin tetikledigini bulmam zaman aliyor. Genelde ken-
di etrafimda dolanip yakin hikayelerden ilham aliyorum bana ve bize
0zgl seylere yoneliyorum. Ele aldigim konu her ne olursa olsun her
zaman bir form arayisim oluyor koleksiyonlarimda. Yeni bir kup, yeni
bir kol, yeni bir finish. Batln bunlar belli bir matematige oturtmaya
calisiyorum.

Siz nasil bir kadini giydiriyorsunuz veya kimi giydirmek istersiniz?
Acikcasi bunun Uzerine ¢ok dustindim. Genelde bir marka planlama-
si yapilirken bir kadin belirlemek ve onunla eslesmek 6nemlidir fakat

ENLL-

“I usually walk around myself and draw inspiration from the stories and tend towards things
unique to me and us. Whatever subject | deal with, | always look for a form in my collections.”

Innovative, Productive and Inspiring
MEHMET EMIROGLU

Mehmet Emiroglu, who won 25th Koza Young Fashion Designers contest in 2017, the dream of every fashion designer
candidates in Turkey as it introduces really successful names in the fashion industry, suddenly captured the attention
of the fashion world with Nihavend collection is one of the most brilliant designers of recent times. The collections of
Mehmet Emiro8lu, as a young designer at the beginning of the road, have been started to be sold at Gizia Gate, seems
not to lose this interest easily with his determined and productive attitude that constantly seeks innovation. We asked
the young designer, in whose designs the colors and innovative forms stand out what we wonder about him before
Mercedes Benz Fashion Week Istanbul.

What are you working on right now?

| 'am currently working on my 2021 Spring - Summer collection. | am also interested in the production of “Out of
Concept, my ‘unisex’ ready-wear collection, which | intend to release simultaneously with the fashion week in October.
In 2017, you won the 25th Koza Young Fashion Designers Contest. What has changed in your life? What path did you
draw for yourself?

Koza taught me to focus while collecting. | am currently making my collections using the same technique. Also, winning
a contest followed by the masses was of course important for me to introduce myself. My Nihavend collection, from
which | won the Koza, is still shared today in magazines and portals. 'm happy to be able to make a collection that has
bonded with people

How has the pandemic we are experiencing affected you and your plans?

| can say that the pandemic has provided me some benefits. There were many issues that | have postponed for a long
time. It made me confront a lot of things and projects that | gave up. This confrontation revealed my summer collection
“Dogdugum Yer-The place | was born”. | think | will continue the rituals that | have practiced in this process after the
pandemic.

Color and volumes stand out as the distinctive feature of your designs? Is there anything you would call “must have” in
your collections? What are your sources of inspiration?

My sources of inspiration are very variable. It takes time for me to find out what triggers a collection when it comes to
making it. | usually walk around myself and draw inspiration from close stories and tend towards things unique to me
and us. Whatever subject | deal with, | always look for a form in my collections. A new cup, a new arm, a new finish. I'm
trying to put all this into a certain math

What kind of woman do you dress or who would you like to dress?

To be honest, | thought a lot about it. Generally, when planning a brand, it is important to identify a woman and match
with her, but | don’t agree with that much. | dress a woman who is constantly changing and improving herself. It is very
difficult for me to determine this by an identity, age range, social status or income level.

Creation of a sustainable commercial buildings in designer brands in Turkey seems to be a very challenging process. In
general, methods such as providing consultancy services to different brands, opening their own show-room and turning
to “haute couture” or taking part in brand stores working on consignment are preferred. What would you like to say
about this as a young designer?

Nowadays, as the brands increase in the fashion sector, the platforms where those brands can be promoted are also
increasing. 10 years ago, each designer was selling only from his showroom; now everybody can find a place for them-
selves on both ‘online’ sites with both ‘self-concept store, whether in Turkey or anywhere in the world. | also started
selling on GiziaGate for the first time this year. It was an exciting collaboration for me as a designer just at the beginning.
Could you share with us the fabrics, colors, silhouettes, details you use / love?

[ love fabrics that I can give some form. | prefer silk finished poplin fabrics with innovations to the touch and knitted
fabrics with finishes. But my favorite has always been the cupro.

How many collections do you prepare in a year and what does it include? Do you have ready-to-wear or just ‘couture’?
I'm trying to add two collections a year plus intermediate seasons. | released a “presummer” collection for the first time
last season. | have always been in search of new areas where | can produce.
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ben buna pek katiimiyorum. Surekli degisen ve
kendini gelistiren bir kadini giydiriyorum. Bunu bir
kimlige, yas araligina sosyal statliye veya gelir du-
zeyine gore belirlemem cok zor.

Turkiye’de tasarimci markalarin surdiirilebilir
bir ticari yapi olusturmasi oldukca zorlu bir sii-
re¢ gibi goriiniiyor. Genel olarak bakildiginda
farkh markalara danismanhik hizmeti verme,
kendi show-room’unu acarak daha ¢ok ‘hau-
te couture’a yonelme veya konsinye calisan
brand store’larda yer alma gibi yontemler ter-
cih ediliyor. Siz gen¢ bir tasarimci olarak bu
konuda ne soylemek istersiniz?

Suan moda sektoériinde markalar cogaldikga o
markalarin tanitilabilecegi platformlar da c¢oga-
liyor. Bundan 10 sene 6nce her tasarimci sade-
ce ‘showroom’undan satis yaparken; suan hem
‘online’ sitelerle hem ‘concept store’larla herkes

kendine ister Tlrkiye'de, ister dinyada yer bulabili-
yor. Ben de bu yil ilk GiziaGate de satisa basladim.
Daha yolun basinda bir tasarimci olarak benim icin
heyecan verici bir isbirligi oldu.

Kullandiginiz / sevdiginiz kumaslar, renkler, silu-
etler, detaylar bizimle paylasir misiniz?

Form verebilecegim kumaslari seviyorum. Tusesine
yenilikler eklenmis ipek apreli poplin kumasglari ve
apreli 6rme kumaslari cok tercih ediyorum. Ama fa-
vorim he zaman cupro.

Yilda kac koleksiyon hazirliyorsunuz ve neleri
iceriyor? Hazir giyim var mi yoksa sadece ‘cou-
ture’ mu calisiyorsunuz?

Yilda iki koleksiyon arti ara sezonlar eklemeye ca-
listyorum. ilk kez gecen sezon bir “presummer” ko-
leksiyon c¢ikardim. Bir elim surekli Gretim yapabile-
cegim yeni alanlar arayisinda.

YURTICi MARKA
|ZLEMES]

YURTIG MARKA ON
ARASTIRMASI VE
TESCIL ISLEMLER

YURTDIS! MARKA ON
ARASTIRMA VE TESCIL
iSLEMLERI

/7 YURTIGI VE
YURTDISI PATENT

YURTDIS! MARKA "
. ) YURTICI VE YURTDISI TESCIL iSLEMLERI
|ZLEMESI ENDUSTRIYEL TASARIM b

TESCIL iSLEMLERI

30 yillik tecriibeyle yurtiginde kendi uzman kadrosu ve teknolojik altyapisi ile hizmet veren Markiz Patent,
yurtdisindaki islemler icin de yurtdisindaki patent vekili partnerleri ile koordineli olarak calismaktadir. Markalar,
sadece tescil edildikleri Gilkelerde korunurlar.

Tirkiye'de yapilmig olan marka tescili sadece Tirkiye sinirlar iginde gecerli olup, uluslararasi piyasalara
aclimadan 6nce markanin tescil durumunun yurtdisinda da arastiriimasi gerekmektedir. Markiz Patent, 6zellikle
kendi markas! ile ihracat yapan firmalarin markalarinin 6n arastirmasinin yapilmasi, tescili ve takip islemlerini

gerceklestirmektedir.

Markalarin tescil edilmesi onlarin taklit edilemeyecegi anlamina gelmemektedir. Markiz Patent markalarin tescil
edilmesinden sonra yurtici ve yurtdisinda izlenmesi hizmetini de vermektedir. Yapilan bagvurularin titizlikle
izlenmesi, benzerlerinin tespit edilmesi ve ilgili firmaya raporlanmasini gerceklestirmektedir.

Markiz Patent msterilerinin ihtiyag ve beklentilerini anlama konusunda &zel bir ¢aba igindedir.Markiz Patent'te
c6ztimler standart degildir. Coziim, her miisterinin yapi ve beklentisine en uygun ihtimal diistintilerek ortaya
konur. Butik hizmet anlayisi ilke edinilmistir.

Markiz Patent, sinai haklarin en az diger sermaye tipleri kadar énemli deger olduguna inanmaktadir. Bu
dogrultuda Gye oldugu pek cok sivil toplum kurulusu biinyesinde de cesitli faaliyetler stirdiirmekte, sanayi ve
ticaretle ugrasan tiim toplum kesimleri ile bilgi aligverisinde bulunmaktadir.

MARKIZ PATENT LIMITED SIRKETI

Nispetiye Mah. Nispetiye Cad. No:6 Levent is Merkezi K:2 Etiler BESIKTAS — ISTANBUL

markiz@markiz.com.tr www.markiz.com.tr
Tel: 0212 347 62 55 Faks: 0212 347 64 60
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Dijitallesmenin Kkilit rol oynayacagi 2020/21

Sonbahar-Kis sezonunda surdurilebilirlik ve sorumlu

moda anlayisi pandeminin de etkisiyle daha cok

glindemimize girecek. 70’ler, 40’lar ve 90’lardan

izler tasiyan sezonun farkl tarzlan, farkl desenleri

ve renkleri bir araya getiren eklektik bir yani var. ,

Gelenegi fitiristik tarzda yorumlandigi sokak stilleri, ..\

hippi elbiselerini burjuva tarzda yorumlandigi gunliik f
sik elbiseler, modern ‘vintage’ parcalan gorecegimiz

renkli ama karanhk tarafi da olan bir sezon basliyor.

Gecen sezonun devami niteliginde yumusak pastel

tonlarda minimal tasarimlar, bu senenin favori gece

elbisesi slip elbiseler, kadifeler, ince deriler, etek-

ceket takimlar ve yiiksek bel pantolonlarin ticari

sansinin oldukca yiiksek olacagi sezonun renk

kartelasinda siyah, toprak tonlan ve yesil one ¢ikiyor. .
Eldiven, sapka, cizme ve esarp kullaniminin olduk¢a bt n‘\ |
yaygin oldugu sezon stillerinde, kalin altin zincir ve inci |

detaylan her yerde karsima cikacak.

Sustainability and responsible fashion concept will enter
our agenda further in the 2020/21 Autumn-Winter season,
where digitalization will play a key role, especially with the
effect of the pandemic. The season, which bears traces of \
70s, 40s and 90s, has an eclectic aspect bringing different

styles, different patterns and colors together. A season,

which is colorful but has also a dark side and where we

will see street styles in which tradition is interpreted in

a futuristic style, casual stylish dresses in which hippie

dresses are interpreted in a bourgeois style, and modern

‘vintage’ pieces, is starting.

As a follow-up of last season, minimal designs in soft pastel

tones, slip dresses which are the favorite evening dresses L s
of this year, velvets, thin leathers, skirt-jacket suits and 4

high-waisted trousers will have a very high commercial
chance, black, earth shades and green shine through in ‘\
the color chart of the season. In season styles in which the -
usage of gloves, hats, boots and scarves is pretty common, . ~— __

I will confront thick gold chain and pearl details everywhere.
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DRIES VAN NOTEN

CHALAYAN

Ikbahar/Yaz sezonunu yeni koronavirts Covid-19 salgininin golgesinde blyuk
bir kayipla geciren moda endustrisi, 2020/21 Sonbahar-Kis koleksiyonlarinin
da ayni akibeti yasamamasi icin ¢oziim yollari ararken, uzmanlar degisen dijital
ortamin glindemi belirleyecek kilit rol Ustlendigine dikkat ¢ekiyor. Tim dUnya,
alisverislerde kisith araglarin kullanildig), ihtiyac listesinde dnceliklerin degistigi
bir dénemden geciyor. Sektdr oyuncularini dijitallesme yatirimlarina zorlayan bu
slirecin pandemi sona erdiginde bile tedarik, Uretim, giyinme ve aligveris bicim-
lerinde kalici degisiklikler yapacagi anlasildi. Dolayisi ile 2020/21 Sonbahar/Kis
moda trendlerine deginmeden 6nce tim sektorler igin bu ve bundan sonraki se-
zonlar etkileyecek ana trendin Uretimden pazarlamaya tum organizasyonda diji-
tallesme oldugunun altini gizmek gerekiyor. sin ilging tarafi pandemiden cok énce
belirlenen, yazilip cizilen moda trendleri arasinda dijitallesmenin kilit rol oynaya-
cagl zaten vurgulaniyordu. Gorlinen o ki yasanan bu beklenmedik slire¢, uzman-
larin 2020/21 Sonbahar-Kis sezonu moda trend tahminlerini glclendirecek bir
etkiye sahip olacak. ikinci olarak cevresel duyarlilik, sorumlu Gretim anlayisi, stir-
durulebilir moda anlayisinin birkac sezondur alti giziliyor ki pandemi, insanlara bu
konularda duyarlilik kazandiracak bir etkiye sahip oldu. Ustelik hazir giyim Gretimi
konusunda edinilen zengin bilgi birikimi ve tekstil teknolojileri sektér oyuncularina
fakl malzemeler ve Uretim yontemleri arasinda bir secim sansi tanidigl igin arz ve
talepte ¢ok daha sorumlu bir moda yaklasiminin ylkselise gecmesi bekleniyor.
Malzeme sec¢iminden, tasarim ve dikime kadarki stirecte cok daha sorumlu davra-
nan markalar ve tasarimcilar, dogal elyaftan Uretilmis pratik ve dayanikli giysiler,
kaliteli terzilik, geri donisim, fonksiyonel giysiler, vegan deri, gelenegin futlristik
yorumlari sezonun vizyonunu olusturuyor.
Trend uzmanlari 2020/21 Sonbahar-Kis sezonunda “yuva” kavrami Uzerinde
duruyorlar ve gliven duygusun 6nem kazanacaginin altini ciziyorlar ki bu tam da
salginla birlikte derinden hissettigimiz bir sey. Yuva kavraminin sadece fiziksel
sinirlari olan givenli bir yeri temsil etmedigini, glvenilir insanlar, glvenilir fikirleri
de temsil ettigini hatirlatalim. 2020/21 Sonbahar-Kis sezonunda dogaya yeniden
cok daha glcli bir bicimde baglanacagiz. Dolayisi ile geri donlsimli malzemeler,
vahsi doga, yerel malzemeler, dogal kumaslar, unutulmaya yiiz tutmus kultarler
deger kazanirken, teknik kumaslar ve inovatif Urlinler ortaya cikacak.

trend #
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ile the fashion industry, which spent the Spring/Summer season with a great loss in the shadow of the new coronavi-

rus Covid-19 pandemic, is looking for solutions to prevent the 2020/21 Autumn-Winter collections from experiencing

the same fate, the experts draws the attention to the fact that the changing digital environment plays a key role in

setting the agenda. The whole world is going through a period in which limited means are used for shopping and the

priorities change in the list of needs. It was understood that this period, which forces the industry players to make digitalization in-
vestments, will make permanent changes in the ways of procurement, production, clothing and shopping even when the pandemic
ends. Therefore, before mentioning the 2020/21 Autumn/Winter fashion trends, it is required to underline the fact that the main
trend that will affect this and the following seasons for all sectors is digitalization in the entire organization from production to
marketing. Here’s the interesting part is that it has been already highlighted very long before the pandemic that the digitalization
would play a key role among the fashion trends stated and written. Apparently, this unexpected period will have an effect that will
strengthen experts’ fashion trend predictions for 2020/21 Autumn-Winter season. Secondly, environmental awareness, respon-
sible production understanding, and sustainable fashion concept have been underlined for a few seasons and the pandemic has
had an impact that will raise awareness of people on these issues. Furthermore, a more responsible fashion approach to supply
and demand is expected to start to rise since the rich knowledge in readymade garments production and textile technologies
provide the industry players a choice chance between different materials and production methods. Brands and designers who
behave more responsibly in the period from material selection to design and sewing, the practical and long-lasting clothes made of
natural fibers, and quality dressmaking, recycling, functional clothing, vegan leather and the futuristic interpretations of tradition
constitutes the vision of the season. Trend experts’ dwell on the concept of “home” in the 2020/21 Autumn-Winter season and
underline that the feeling of confidence will gain importance, which is something we feel deeply with this pandemic. Let’s remind
you that the concept of home represents not only a safe place with physical boundaries but also reliable people and reliable ideas.
In the 2020/21 Autumn-Winter season, we will reconnect to nature more spiritedly. Therefore, while the recycled materials, wild
nature, local materials, natural fabrics, and forgotten cultures gain value, technical fabrics and innovative products will come up.

COVANEE \1/7 5




SEZONUN
OLMAZSA
OLMAZILARI

40’larin elbise ve takimlari, 70’lerin kilt parcalari ile 90’larin ‘grunge’
akimindan izler tasiyan 2020/21 Sonbahar/Kis sezonunun ylikselen-
leri arasinda siyah deri ve kadifeler, yesilin her tonu, koyu toprak ton-
lar, etek-ceket takimlar, hacimli montlar ve yliksek bel pantolonlar bu-
lunuyor. Hayvan baskilarina portrelerinin de eklendigi sezonda, ekose,
floral desenler, kelebekler, kapitone ve petek dokular dikkat cekiyor.
Tal, parlak hafif kumaslar, lateks, yapay kurkler, farkli ebatta oriimus
trikolar, puskil ve sacaklara yer verilen sezon koleksiyonlarinin detay-
larinda fiyonk ve firfir kullanimi, omuz ve kol hacimleri dikkat cekiyor.
Birkac sezondur glindemde olan pelerin ve pancolarin devam edece-
gi sezonun tamamlayici Urlnlerinde eldiven-gcizme birlikteligi, sapka,
esarp, kemer ve kalin altin zincirler var.

ABSOLUTE MUSTS OF THE SEASON

Black leathers and velvets, all shades of green, dark earth shades,
Skirt-jacket sets, voluminous coats and high-waisted trousers appear
among rising items of 2020/21 Autumn/Winter season bearing traces
of 40’s dresses and suits, 70’s cult pieces and 90’s ‘grunge’ trend. In
the season, in which portraits are added into animal prints, plaid, floral
patterns, butterflies, quilted and honeycomb textures draw attention.
The usage of bowknots and frills, the shoulder and sleeve volumes
draw attention in the details of the season collections in which tulle,
bright light fabrics, latex, artificial furs, knitwear knitted in different
sizes, tassels and fringes. Glove-boot combinations, hats, scarves,
belts and thick gold chains appear as complementary products of the
season, in which capes and ponchos, which remain on the agenda for
a few seasons, will continue.

EKMENDls TICARET

FOREIGN TRADE

IHRACATTA GUVENIN ADI
TRUST NAME IN EXPORT




SEZ0ON

RENKLERI

2020/21 Sonbahar-Kis sezonun renk paletinin ka-
ranlik yanini siyah temsil ediyor ve ginlik giyimden
gece elbiselerine kadar her yerde kullaniliyor. Do-
gayla guclu bir iliski kuran sezonun rahatlatici renk
kartelasinda, yesil ve koyu toprak tonlar bulunuyor.
Sokak stillerinde ve spor giysilerde maviler, organik
dokularda suringen derilerinden ilham alan dijital
renkler ve latekslerde doymus neonlarin 6ne ¢iktig
sezonda, kikurt sarisi, pismis tugla, amber, badem
yag yesili, macenta moru, seftali tonlari uluslarara-
sI renk kurulusu Pantone’nin Onerileri arasinda yer
aliyor. 2020/21 Sonbahar-Kis sezonunda ikili veya
Uclu renk bloklari da sikca karsimiza ¢ikiyor.

HERMES
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COLORS OF THE SEASON

Black represents the dark side of the color palette of the 2020/21 Autumn-Winter
season and it is used everywhere from regular wear to evening dresses. There are
green and dark earth shades in the relaxing color chart of the season, which brin-
8s in strong connection with nature. In the season in which the blues in street sty-
les and sportswear, digital colors in organic textures inspired by reptile skins, and
saturated neons in latexes shine out, Sulphur yellow, baked brick, amber, almond
oil green, magenta purple and peach shades take place among the suggestions
of the international color organization Pantone. In the 2020/21 Autumn-Winter
season, double or triple color blocks also frequently appear before us.

MAXVWELL
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2020/21 Sonbahar-Kis sezonunda Saint Laurent,
Dries Van Noten, Celine, MSGM, Anteprima, Ch-
ristian Siriano, Alberta Ferretti gibi tasarimcilarin
koleksiyonlarinda etkileyici renk birliktelikleri goze
carpiyor.

In the 2020/21 Autumn-Winter season, impressive co-
lor combinations draws attention in the collections of
designers such as Saint Laurent, Dries Van Noten, Ce-
line, MSGM, Anteprima, Christian Siriano and Alberta
Ferretti.
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KUMAS VE
DESENLER

Geri donlsumli kumaslar, dogal elyaflar,

high-tech kumaslarin 6nem kazandig| se-

zonda kadife, mat saten, deri, yumusak

tiftik, yun, parlak likrali kumaslar, pazen

orme, lateks, kalin pamuklu kumas, tuvit

ve ekoseler dne cikiyor. Hayli gucli olan FABRIC AND PATTERNS

desenlerde ise enerjik ve canli secenekler

var. Leopar, zebra ve suringen dokulari, In the season, in which recycled fabrics, natural fibers, and high-tech fabrics gain importance, velvet, mat-
soyut ve geometrik baskilar, hayvan port- te satin, leather, soft mohair, wool, shiny lycra fabrics, flannel knitting, latex, thick cotton fabric, tweed and
releri, kelebeklerin dikkat cektigi sezon plaids shine out. On the other hand, there are energetic and vibrant options in the designs that are highly
desenlerinde floral desenlerin farkli var- strong. In seasonal patterns on which leopard, zebra and reptile textures, abstract and geometric prints,
yasyonlari bulunuyor. animal portraits, and butterflies draw attention, there are different variations of floral patterns.
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SOGUK KIS

Sezonun anahtar kelimelerinden biri 6rtinmek. Ka-
Iin dis giyim parcalari, ‘ower-sized’ kabanlar, paltolar,
montlar, uzun elbiseler, esarplar, eldivenler ve sapka-
lar ile 6Gnumuzdeki sezon ‘ten’ buyuk oranda gizleni-
yor. Pelerinler bir suredir modanin gindemindeydi. Bu
sezon Ozellikle dis giyimde varligini slrdlrtrken, bu
akima farkli materyallerden pancolar eklendi. Bunun

ALBERTA FERRETTI
BOTTEGA VENETTA

disinda trenckot veya paltolarda da gogus hizasina COLD WlNTER
kadar inen daha kisa kapak detaylar da oldukca faz- One of the key words of the season is covering yourself. In next season, “skin” is hidden to a large extent with thick outerwe-
la. Koyu renk deri trenckotlar, sik paltolar sezonun hit ar pieces, “ower-sized” coats, overcoats, jackets, long dresses, scarves, gloves and hats. The capes have been on the fashi-

parcalarindan. on agenda for a while. While they have continued their existence especially in outerwear this season, ponchos of different
materials were added into this trend. Apart from this, there are also quite shorter a lot cover details going down to chest
level in trench coats or overcoats. Dark leather trench coats and stylish overcoats are among the hit pieces of the season.

CHALAYAN
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ALEXANDER MCQUEEN

EKOSE ZAMANI

TIME OF PLAID

OSCAR DE LA RENTA
OSCAR DE LA RENTA

MARCHESA

2020/21 Sonbahar-Kis sezonunda muthis bir geri donus
yasayan kadife, en iyi sezonlarindan birini yasayacak.
ince, parlak, yumusak kadifeler genel olarak diiz ve agir-
Ikl olarak siyah renkte tercih ediliyor. Ozellikle Oscar de
la Renta’nin kadife gece elbiseleri sezonun en iyilerinden.

Velvet, which had a great return in the Fall-Winter 2020/21
season, will have one of its best seasons. Thin, shiny, soft

velvets are generally preferred in plain and mainly black co-
lor. Especially Oscar de la Renta’s velvet evening dresses are
among the best ones of the season.

HAIDER ACCERMA
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VALENTINO

IK GECE

Gecmisin gorkemli sovlariyla kiyaslayinca sonlik kalsa da Paris
haute couture podyumu liuks terziligin gerektirdigi 6zel dikis tek-
4 lI | nikleri ve Ozel kumaslarin kullanildigi koleksiyonlari ile yiksek
,'~'| fy modayi temsil ettigini bir kez daha gosterdi. Saten, kadife, tul ve

il " jakarli kumaslarin kullanildig) koleksiyonlarda klasik siluetler agir-

Qﬁ* liktaydi. Hazir giyim podyumunda ise baska hicbir aksesuara gerek
mk ' * durmayan ‘slip’ elbiseler vardi. Yaka ve kollar da dahil neredeyse

tim vicudu kapatan tasarimlar, strpriz kesikler veya hacimler ile
farkhlastiriliyor.
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BOTTEGA VENETA

CHRISTIAN SIRIANO

e\

BRAI“IDON MAXV&L

VALENTINO

STYLISH NIGHT

Even though it paled in comparison with the magnificent shows of the past, Paris haute couture
podium once again showed that it represents the high fashion with its collections in which special
sewing techniques and special fabrics required by luxury tailoring were used. Classical silhouettes
were present predominantly in the collections in which satin, velvet, tulle and jacquard fabrics were
used. On the other hand, on the readymade garments podium there were ‘slip’ dresses which do not
require any other accessories. The designs that cover almost the whole body including the neck and
arms, are diversified with surprising cuts or volumes.

o

CHRISTIAN SIRIANO
GABRIELA HEARST
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‘cuUTour”

CREATIVE‘CUTOUT’

2020/21 Sonbahar/Kis koleksiyonlari-
nin gece elbiselerinde derin dekolteler
dikkat cekiyor. Sikca karsimiza cikan
‘cutout’ detaylar ise hem gece hem
de gunlik elbiselere karsimiza cikiyor.
Omuzlarda, bel hizasinda, yakalardaki
kesikler, teni gésteren oyuklar sezonun
yUkselenlerinden.

In the evening dresses of the 2020/21 Au-
tumn/Winter collections, deep cleavages
draw attention. On the other hand, the ‘cu-
tout’ details, which we frequently encounter,
appear before us on both evening and casual
dresses. The cuts on the shoulders, waistline
and neckline, and cutouts that show the skin
appear among the rising items of the season.

QUE

_ ALEXANDER MC

GEOMETRI DERSI

GEOMETRY CLASS

CHRISTOPHER KANE
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ETEK/CEKET

ELIZABETTA FRANCHI

iy

2020/21 Sonbahar-Kis koleksiyonlarinin birco-  Skirt/jacket suits are the most apparent trend of

gunda karsimiza gikan etek/ceket takimlar farkli  the season with their different variations in many

varyasyonlari ile sezonun en belirgin trendi. Mi-  of the 2020/21 Autumn-Winter collections. You

niden maksiye, kalem, klos, evaze tlim etekleri can combine all skirts from mini to maxi, pencil,

uygun bir ceketle bir araya getirebilirsiniz. Kulla-  flared or A-line skirts with a suitable jacket. On the

nacaginiz kemer ve gizmeler ise tarzinizi belirle-  other hand, the belts and boots that you will use
will determine your style.
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OMUZ,
¥ HACIMLERI

SHOULDER VOLUMES

Tasarimcilar birkac sezondur omuz ve kollardaki hacimlerle oynamayi seviyor.
2020/21 Sonbahar-Kis sezonunda da bu egilim devam ediyor ve karisimiza
yepyeni yorumlar cikiyor. Daha sivri ve dik hacimler veya daha diisiik omuzla
kollarin hacim kazandig) tasarimlar sezonun gézdesi.

0 MARRAS

Designers love to play with the volumes on the shoulders and arms for a few
seasons. This trend continues also in the 2020/21 Autumn-Winter season,
and quite new interpretations appear before us. The designs where arms
gain volume with more pointed and steep volumes or lower shoulders are the

VNI CRUNCE

NEW GRUNGE

+ ' BURBERRY
DRIES VAN NOT g

BALLON HACIMLER

BALLOON VOLUMES
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DRIES VAN NOTEN
. SIMONE'ROCHA .




L
ac
i
o
=
Q-
L
Q
-~
<

PARLAK
GELECEK

BRIGHT FUTURE

Her sezon ozellikle gece elbiselerin olmazsa olmazi gosterisli pariltilar
2020/21 Sonbahar-Kis sezonunda farkli materyaller Gzerinde karsimiza
cikiyor. Ozellikle glimils metal parlaklig), sadece gece elbiselerinde deg-
lil, guinlik giyimde de kullaniliyor.

Every season, jazzy glitters, the absolute must of especially evening
dresses, appear on different materials in the 2020/21 Autumn-Winter
season. Silver metal gloss in particular is used not only in evening dres-
ses but also in regular wear.

SACAKLI
FELBISELER

FRINGE DRESSES

Bu sezon puskul ve sacaklar uzuyor ve kimi zaman tek basina bir giysiye
donusyor. Kalinliinceli sacaklarin kullaniminda dikkat edilmesi gereken
pUf noktasl, boyle bir secimde yeterince hareketli olacak elbiseyi tamam-
layacak ayrintilarda veya diger parcalarda fazla karisikliga gidilmemesi.

This season, the tassels and fringes are getting longer and sometimes
turn into a garment by itself. The key point required to be considered in
the usage of thick and thin fringes is avoid making too much confusion
in the details or other parts that will complement the dress that will be
sufficiently breezy in such a choice.

BOTTEGA VENETA
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ISABEL MARANT
CAROLINA HERRERA
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Bu sezon hedefi tam on ikiden vurmak isteyen-

CREATIVE KNITWEARS [ ler icin siyah anahtar kelime. Gece elbiselerin-

den, kokteyl elbiselerine, dis giyim parcalarin-

y dan gunlik giyime koleksiyonunuza mutlaka
\ siyah bir parca ekleyin.

% ‘Black is the key word for those who want to hit
the bull’s eye this season. You absolutely need
to add any black piece to your collection from
evening dresses to cocktail dresses, from ou-
terwear pieces to regular wear.

CHALAYAN

ACNE STUDIOS




# osmanbeyden

ERLER TEKSTIL'DE
BUYUK BIRLESME

Her biri Osmanbey’in basarili
kumas firmalarindan olan Arya
Tekstil, Rikka Tekstil ve Galip
Tekstil bundan boyle Erler Tekstil
Anonim Sirketi ¢atisi altinda tek
bir sirket olarak yoluna devam
edecek.

15 Agustos 2020 tarihinde resmiyet kazanan birles-
meyle birlikte daha 6nce her firmanin kendi icinde
ylrGttigl yonetim, muhasebe, satin alma, trin taki-
bi, stok kontrolli gibi konular tek elden yuritilecegi
icin maliyet kalemlerinde onemli bir azalma bek-
leniyor. Ayrica daha glicli bir yapiya kavusan Erler
Tekstil, yaratilan sinerjiyle kurumsal yonetim, satin
alma, pazarlama, Uriin ve hizmetler konusunda eli-
ni guclendirerek ceyrek asirlik sirket tarihinde yeni
bir dénemin kapisini aralamis oldu. Erler Tekstil'in
Yénetim Kurulu Baskanligini ilker Karatas, Yonetim
Kurulu Baskan Yardimciligini ise Tuncer Ozvar yiirii-
tecek. Sirket ortaklari ise Erler Tekstil icra Kurulu'n-
da gorev alacak.

Konuyla ilgili aciklama yapan Erler Tekstil Yonetim
Kurulu Baskan Yardimcisi Tuncer Ozvar, son yillarda
kuresel ticaretteki daralmaya ve artan rekabet ko-
sullarina dikkat cekerek, birlesme kararinin sirketle-
rin verimliligini artirmaya yonelik yaptiklar calisma-
lar neticesinde 2019 yilinin sonunda alindigini, 31
Aralik’ta baslatilan calismalarin 15 Agustos 2020
tarihinde neticelendigini belirterek sunlari soyledi:
“Bildiginiz gibi bizim Osmanbey’de dort tane ku-
mas firmamiz vardr: Erler Tekstil, Arya Tekstil, Rikka
Tekstil ve Galip Tekstil. Hepsi Erler Group adi altinda
gorlinmekle birlikte, her biri bagimsiz yonetim kurul-
lar olan, muhasebe sistemleri birbirinden farkli olan
ayri sirketlerdi. Aralarinda Uriin ve ihtisaslasma anla-
minda farkliliklar olsa da asag| yukar dérdi de ayni
pazara hitap ediyordu. Bu sirketleri tek ¢ati altinda
birlestirerek hem bir sinerji yaratalim hem de toplam
maliyetleri azaltarak verimliligimizi artiralim istedik.
Bu amagla yola ciktik. Mali mUsavirlerimiz aracilig

COVIANE \1 00

ile 31 Aralik'ta calismalari baslattik. Gerekli hazirlik-
lar ve diizenlemeler yapildi. Pandemiden dolayi slireg
biraz sekteye ugramis olsa da en sonunda 15 Agus-
tos'ta tescilimizi gerceklestirerek resmen birlestik. Ar-
tik Rikka Tekstil, Arya Tekstil ve Galip Tekstil, bundan
boyle Erler Tekstil adiyla tek bir sirket olarak yoluna
devam edecek. Bununla birlikte, her subenin kendine
gore bir marka degeri oldugu dikkate alinarak tabela-
lardaki isimlerin devam etmesine karar verildi.”
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Hazirgiyim ve Konfeksiyon

IHRACAT LIDERI OLDU

Tiirkiye ihracatcilar Meclisi (TIM) verilerine gére, hazir giyim ve
konfeksiyon sektort, 1 milyar 545 milyon 731 bin dolarlik ihracata
imza atarak uzun bir aradan sonra otomotiv ve kimya sektorind
gecerek Tlrkiye’'de en ¢ok ihracat yapan birinci sektér oldu. Hazirgiyim
ve konfeksiyon sektortnd 1 milyar 544 milyon 708 bin dolarla
otomotiv enddstrisi, 1 milyar 374 milyon 942 bin dolarla kimyevi

maddeler ve mamulleri takip etti.

En cok ihracat gerceklestirilen ilk 3 Ulke 1 mil-
yar 210 milyon dolar ile Almanya, 989,2 mil-
yon dolar ile ingiltere ve 739,6 milyon dolar ile
ABD oldu. ik 10 (lkenin ihracattaki pay ylizde
50 olurken, ilk 20 Ulkede bu pay yuzde 67,3’e
yiikseldi. Aralarinda ingiltere, Aimanya, Fransa
ve Hollanda’nin da yer aldig| tam 14 (lkeye her
sektor ihracat gerceklestirmeyi basardi. En bu-

OSMANBEY’IN

ylk pazar olan Avrupa Birligi'nin ihracattaki payi
5,15 milyar dolarlik bir hacim ile ytizde 41,3 se-
viyesine dustd.

illerin ihracatina bakildiginda, agustos ayinda 51
il ihracatini artirdi. En cok ihracat gerceklestiren
ilk 3 il sirasiyla 5 milyar 158 milyon dolarla is-
tanbul, 863 milyon dolarla Bursa ve 778 milyon
dolarla Kocaeli oldu.

IHRACAT PERFORMANSI

2019 yilinin Ocak-Agustos déneminde 931 milyon 211 bin dolarlik ihracatin
yapildigi Osmanbey Bélgesi’nden 2020’nin Ocak-Agustos déneminde ylizde

26’lik bir kayipla 689 milyon 515 bin dolarlik ihracat yapildi.

Kagithane ve Sisli bolgesi ihracat verileri dikkate
alinarak Osmanbey’in 2020 Ocak-Agustos donemini
kapsayan sekiz aylik ihracat rakamlarina bakildigin-
da, bélgemizden 689 milyon 515 bin dolarlik hazir
giyim ve tekstil ihracati yapilmis gozukuyor. Bu raka-
min 551 milyon 707 bin dolari konfeksiyondan, 137
milyon 809 bin dolari ise tekstil ihracatindan elde
edildi. Osmanbey hem iginde bulundugumuz agus-
tos ayinda hem de Ocak-Agustos doneminde yuzde
26’k bir kayip yasad.

Temmuz ayinda 104 milyon 317 bin dolarlik ihracat

yapilan Osmanbey’de agustos ayinda toplam 88 mil-
yon 348 bin dolarlik ihracat yapildi. Agustos ayinda
2018 yilinda 96 milyon, 2019 yilinda ise 82 milyon
167 bin dolar ihracat yapiimisti. Rakamlar dlismesine
ragmen Osmanbey, konfeksiyonda Tlrkiye ihracatinin
ylizde 5,3'ini, istanbul ihracatinin ise yiizde 7,6'sini
karsilamaya devam etti. 2020 yilinda toplam 157
llkeye ihracat yapan Osmanbey'in ihracatinin yiizde
80'i aralarinda Aimanya, israil, Birlesik Devletler, Suu-
di Arabistan, Birlesik Krallik, ispanya, Hollanda, Fran-
sa ve italya'nin da bulundugu 17 iilkeye yapildi.

Emlak Dangmanung

DE-DE EMLAK

Ahmet H. Yildizoglu

Sair Nigar Sokak No: 74 Kat: 3 Daire: 9 Osmanbey - ISTANBUL
Tel: +90 212 232 79 80 - 241 68 25 Faks: +90 212 232 79 81 Gsm: +90 533 290 03 96 e-mail: dedeemlak@hotmail.com
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Bogaz’in Kuzeydeki Bekgisi

YOROS KALESI

Istanbul’un 6nemli tarihi yapilari arasinda yer alan Yoros
Kalesi, 1261 yilinda, istanbul’un Latin isgalinden kurtulmasinin
ardindan tas ve tugla kullanilarak yapiimis.

Bosphorus’s Watcher In the North
YOROS CASTLE

Yoros Castle, which is one of the most important historical buildings of Istanbul, was
built in 1261 by using stone and brick after rescue of Istanbul from Latin occupation.

CSM /\N%E\Y’l 04

istanbul’un Anadolu Yakasi'nda Bizans’tan
(Dogu Roma imparatorlugu) kalma az sayidaki
tarihi yapilardan birisi olan Yoros Kalesi, her
sene yerli ve yabanci turist ceken en 6nemli
kultUrel yapilardan biri. Ayni zamanda Bogaz'i

ve Karadeniz'i goren muhtesem bir manzaraya
sahip olan kale, govdesinde blylk oranda hasar
olsa da 759 yillik essiz mimarisini bugline kadar
korumayi basarmis. Yoros Kalesi'nin bulundugu
Beykoz'a deniz ve kara yolunu kullanarak kolay-
ca ulasabilirsiniz.

istanbul’'un 6nemli tarihi yapilari arasinda yer
alan Yoros Kalesi, 1261 yilinda, istanbul’'un eski

adi olan Konstantinopolis’in Latin isgalinden
kurtulmasinin ardindan imparator 8. Mihael
Paleologos tarafindan yaptiriimis. Kalenin yapi-
minda kullanilan tas ve tuglanin 6nemli bir kismi
Bizans dénemine aittir. Mermer bir cerceveye
sahip olan kapisi, 20 metreye kadar yukseklikte
iki burc arasinda yer aliyor. 1305 yilinda TuUrk-
lerin eline gegen Yoros Kalesi, 1348 yilindan
14’0Gncl yuzylla kadar Cenevizlilerin egemen-
liginde kalmis. Bu ylzden kalenin bir adi da
Ceneviz Kalesi olarak bilinir. 14. Ylzyildan sonra
ise tamamen Osmanli imparatorlugu’na gecerek
glinimuze kadar gelmistir.

place #
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Yoros Castle, which is one of the few historical bu-
ildings remaining from Byzantine (Eastern Roman
Empire) on the Anatolian side of Istanbul, is one
of the most important cultural buildings that bring
in local and foreign tourists every year. The castle,
which also has a maghnificent view of the Bospho-
rus and Black Sea, has managed to maintain its
759-year unique architecture up till today even
though it has had a great damage in its body. You
can easily reach Beykoz, in which Yoros Castle is
located, by sea and land.

Emperor Mihael Paleologos 8 had Yoros Castle,
which take place among the most important his-

torical buildings of Istanbul, built in 1261 after
Constantinople, which is the old name of Istanbul,
was rescued from the Latin occupation. Most of
the stones and bricks used in the construction of
the castle belong to the Byzantine period. Its door,
which has a marble frame, is situated between
two bastions up to 20 meters high. Yoros Castle,
which was conquered by the Turks in 1305, rema-
ined under the domination of the Genoese from
1348 to the 14th century. Therefore, the name of
the castle is known as Genoese Castle. After the
14th century, it completely passed to the Ottoman
Empire and has come until today.

wwvw lidote kstil. com
lidofdlidatekstil. corn
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Cogu zaman ‘vintage’ ile karistirilan bu akim, gec-

miste moda olanin yeniden moda olmasi ve yeni yo-

rumuyla gindeme gelmesini ifade eder. Vintage ise
‘““\ direkt o donemin elbiselerini tanimlar. Modadan,

s-“'aS\ dekorasyona, muzikten resme her alanda ortaya

‘\\\.‘ cikan “retro” her dénem farkli zamanlarin estetigini

DANIEL ROSEBERRY glindeme getirmektedir.

italyan modaevi Schiaparelli, 2020 haute couture koleksiyonunun tanitimini sanat ydnetmeni Daniel Rose-
berry tarafindan ¢izilmis 20 kadar illistrasyonu moda dunyasi ile paylasarak yapti. Daniel Roseberry’nin yalin
ve keskin ¢izgileri detaylardan ¢ok tasarimin tasidigl ruhu basarili bir bicimde yansitiyor.

Moda Tarihinden FLSA SCHIAPARELLLI

1890 yilinda italya’nin Roma kentinde kékleri Medici ailesine
dayanan bir ailede dogan Elsa Schiaparelli geng yasta felsefe
okur, siirler yazmaya baslar. 1911’de yazdig siirler fazla seh-
vetli oldugu icin ailesi tarafindan manastira kapatilir. iki yil |
orada kalan Elsa, ¢iktiktan sonra Londra’ya gider. Ardindan
evlenir ve New York’a gider. Orada avangart sanat diinya-
sinin 6nemli isimleri Man Ray, Marcel Duchamp ve Edward
Steichen ile tanisir. Evliligi yiriimez ve kizini da alarak Paris’e
yerlesir. Bir antika diikkaninda calisirken couture tasarimcisi
Paul Poiret’yle tanisir ve moda serlveni baslar. Bir arkada-
sinin destegi ile kurdugu markasi, kisa zamanda bUyur ve
atOlyesini evinden 4,Rue de la Paix’ye tasir. Mayolar, plaj giysi
ve aksesuarlari tasarlar. Haute Couture’li spor giyimle har-
manlayan Elsa, kisa zamanda Amerikali Ureticilerden lisans
teklifi aldi. Gorlinen fermuarh yagmurluklar ve Mad Cap gibi
bir cok devrimsel tasarima imza atar.

Takipte Kal

.

BIANCA BRANDOLINI O

Bianca Brandolini italyan sosyetesinden ve
moda dunyasi ile arasi ¢cok iyi. Cesur ama abar-
tisiz parcalardan olusan kendine 6zgu bir stili
var. Renkli ve eglenceli hayatini gérmek icin bile
takipte kalin.

CSVIANEEY 1 09
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# ajanda

“KIYAMET YENIDEN KOPACAK*

APOCALYPSE NOW FINAL CUT

Francis Ford Coppola’nin 1979’da vizyona giren filmi Apocalypse Now'in restore edilmis ve

yonetmen tarafindan yeniden kurgulanmis ‘Final Cut’ versiyonu gecen yil Baska Sinema’da

gosterilmisti. Sayet izlemediyseniz, film ekim ayinda goésterimde olacak. Goriinti ydnetmen-
CINEMA ligini Vittorio Storaro’nun yaptig| filmde Marlon Brando, Martin Sheen, Dennis Hopper ve
M Harrison Ford gibi rol aliyor.

KONSER

KLASIK MUZIGIN YENI YORUMCUSU

JOACHIM HORSLEY

Klasik mizigin muthis eserlerini afro-karayip ritimleriyle
harmanlayarak yaptig| diizenlemelerle milyonlarca
dinleyiciye ulasan besteci, piyanist ve aranjér Joachim
Horsley 16 Ekim 2020 Cuma gunu Lutfi Kirdar Anadolu
Auditorium’unda sahne alacak.

KITAP

“BIR BAGIMSIZLIK
MUCADELESININ ROMANI*

UNUTMANIN
GENEL TEORISi

Angolal yazar Jose Eduardo Agualusa’'nin 2017 yilinda
Uluslararasi Dublin Edebiyat Odili’nii kazanan kitabi
Unutmanin Genel Teorisi, gectigimiz yillarda Timas
tarafindan yayinlandi. Angola’nin Portekiz’e karsi
bagimsizlik micadelesini gergek bir hikdye Uizerinden
anlatan kitap Sevcan Sahin tarafindan Portekizce
aslindan Turkceye cevrildi. Sahin, bu ceviri ile 2018
yilinda Talat Sait Halman Ceviri Odiilii kapsaminda bir
defaya mahsus verilen Ahmet Cemal ilk Ceviri Odili’nii
kazandi.

TAYFUN GULNARDAN

BIR ANLIK SESSIZIIK

Tayfun Gulnar’'in x-ist'te gerceklesecek olan ikinci kisisel sergisi “Bir Anlik Sessizlik”, 24 Ekim- 7 Aralik
20109 tarihleri arasinda izleyiciyle bulusuyor. “Bir Anlik Sessizlik”, dnceki serilerine baglanarak tuket-
me aliskanliklarinin sonucunda insani unsurlardan arindiriimis bir dinyaya odaklaniyor. Sergide yer
alan eserlerden “DuUnyanin Gatismali Tarafi”, insan temelli hareketlilik ve kitle siddetinin kendisini
gostermesi, insanin sahneden indigi diinya kurgusunda tarihimize bakisi 6rnekliyor.
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With Osmanbey Guide® iOS and Android app, anyone who visits Osmanbey will easily find the wholesale & retail shops they are looking for!
Osmanbey Guide® iOS ve Android uygulamasi ile Osmanbey’i ziyaret edenler aradiklar toptan ve perakende magazalari kolayca bulacak!
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