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“FARKLI
NE YAPABILIRIM?”

Ridvan Kandag
OTIAD Yénetim Kurulu Baskani

Saygideger Osmanbeyliler ve kiymetli okurlar...

Ticarette, risk almak sanattir. Aliskanliklardan, statiko-
dan siyrilip, yeni ve farkli olana yénelmeyi de icine alan,
incelik isteyen bir ticari eylem. Dogru yapildigl takdirde
kazancl, yanhs yapildiginda zarari risk ettigimiz miktarlar-
da isletme defterine kayit olacagindan, tim etkenlerin ve
degiskelerin en ince ayrintisina kadar hesap edilmesinin
zaruri oldugunu sdylemeye gerek yok. Siz meslektasla-
rim, ticaret hayatinizda bdyle bir yol ayrimindan mutlaka
gecmissinizdir; kimi zaman 6nunuze ¢ikan firsatlarn go-
riap planh ve programli olarak, kimi zaman mecburiyet-
ten...

icinde bulundugumuz dénemde ise mevcut pazarlar ve
Turkiye'nin i¢ dinamiklerden kaynaklanan kosullar, biz ti-
caret erbaplarini yeni yontemler denemek, farkl araclar
kullanmak anlaminda risk almaya zorluyor. Daha 6nce
denenmis ve dogrulugu kabul gormus yol ve yontemle-
rin disina ¢ikip, belki de hi¢ farkinda olmadigimiz yeni bir
yol arayisindan s6z ediyorum. Ama 6ncesinde, insanog-
lunun, yeniligi isterken dahi ona karsi direng gosteren bir
yani oldugunu kendimize hatirlatmamiz gerekiyor. ikinci-
si de harekete gecmeden 6nce bardagin hep dolu tara-
findan bakmaya calismaliyiz. iyimser bir yapida olmamiz
bizleri basariya goturecektir. Olumlu bir bakis acisi, tica-
rette aldigimiz risklerin minimize edilecek 6nlemlerini de
almamizi saglar. Boylece ticarette risk alma sanatini ba-
sarili bir olguya cevirebiliriz.

Sayet iyimser bir yaklasimla yeniligi, farklihg isteyecek
noktadaysak o zaman bir an aliskanliklarimizi bir kenara
birakip, kendimize sunu sorarak ilk adimi atabiliriz:
“Neden olmasin?”

LSM/N%EVZ)

Esasinda karsilastigimiz her problem, her sikinti karsisin-
da, bunu asabileceginizi dislnip bu soruyu kendimize
hatirlatmaliyiz. Ardindan ikinci bir soru daha var, Uzerin-
de sik sik disiinmemiz gereken.

“Farkli ne yapabilirim?”

Unutulmamasi gereken hep bir ¢6ziim oldugudur. Zorluk-
lar karsisinda ayak surtyecek halimiz yok; buna hakki-
miz da yok. Degismeli, durumumuzu yeniden degerlen-
dirmeli, yeniden degismeliyiz. Degisim, degerlendirme,
degisim donglsl bizim kendimizi iyice analiz etmemizi
ve stratejimizi belirleyecektir. Ticari alskanhklarimizi
godzden gecirip, kendi altyapimiz, Grin grubumuz, mode-
limiz, fiyat araligimiz ve hedeflerimize gére daha farkli
ne yapabilecegimizi kendimize sormaliyiz. Altyapimiz bizi
AB ulkelerine mi, Amerika pazarina mi yonelmemizi sag-
layacak; yoksa “uygun fiyata cok satacagim, onun icin
Afrika’ya gitmem gerekiyor,” ¢c6zimiine mi ulastiracaktir;
bunu gérmus olacagiz. Altyapimiz hangi “farkli ne yapa-
bilirim” sorusunun cevabina uygun ise stratejimizi ona
gore belirlersek, hep beraber basariya kosabiliriz.
Degerli meslektaslarim!

Osmanbeyliler olarak, “Neyi daha iyi yapabiliriz, nerede
acik var?” bunlari dogru belirleyip fark yaratarak birlikte
yol almanin ¢arelerini ortaya ¢ikartmak zorundayiz.

Gun farkl olabilmeyi, birlikte yolculuk yapabilmeyi gerekli
kiliyor.

Satirlarimi burada noktalarken, geride biraktigimiz rah-
met ve sefkat dolu ramazan ayinin ardindan yasadigimiz
Ramazan Bayraminizi kutlar, her seyin gonlinuzce olma-
sini dilerim.

Bir dahaki sayida gorismek Uzere; saygilar, sevgiler...
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“HOW CAN | STAND OUT?”

Esteemed Osmanbey Business people and valuab-
le readers...

Taking risks is the art of doing business. Doing
business is a commercial action which requires
delicacy, and focusing on to what is new and
extraordinary; and drives you to elude from your
habits, and status quo. It is not necessary to
re-emphasize that, all factors and variables should
be accounted for in detail; since the amount you
have risked shall be realized either as a profit or
loss at the end of your transaction in accordance
with your decisions. You, my colleagues, should
at least once have gone through such a turnout
in your business life; either by making plans and
programs in line with the opportunities you come
through, or compulsorily...

Currently however; market conditions and const-
raints arising from Turkey’s internal dynamics, are
forcing business people to take risks in the sense
of trying new methods or using different tools. |
mean extraordinary ways and methods, beyond
those which have been previously experienced
and approved. Beforehand; we need to take

into consideration that mankind tends to resists
innovation, even when it demands. Secondly; we
should see the glass as half full, before taking
action. Being optimistic will lead us to success. A
positive perspective will allow us to take measures
to minimize our business related risks. Thus; we
can transform the art of taking risks into success.
If we are in a position to demand innovation and
difference with an optimistic approach; then we
can set aside our habits and ask ourselves:

“Why Not?”

In fact; in face of each problem/constraint, we

=lIEN

should remind ourselves the aforementioned
question, believing that we can overcome it.
Subsequently; there is a second question that we
often have to think about.

“How can | stand out?”

One thing to note is that, there is always a
solution. We are not obliged to drag our heels

in case of constraints; we also don’t have the
right to do so. We should change, re-evaluate our
situation and modify again. The cycle of change,
evaluate, modify shall determine our strategy and
self-analysis. Upon reviewing our business habits,
we should ask ourselves how we can stand out in
accordance with our own infrastructure, product
group, model, price range and targets. We shall
then figure out whether our infrastructure shall
lead us to EU or Africa markets; or a solution such
as “l am targeting a block sale against an affor-
dable price, therefore | have to focus on Africa.”
We can succeed together, once we define our
strategy taking into consideration for which “How
can | stand out” question is our infrastructure is
appropriate.

My dear colleagues!

We, as Osmanbey business people, should define
accurately “What we have to outperform, what
are our deficits?”. Then we have to uncover the
remedies of taking actions collectively in order to
stand out.

Today, requires to stand out and to step on
collectively.

Before | end my words, | want to kindly celebrate
your Eid el-Fitr, following another Ramadan full

of mercy and compassion, and | wish you all the
best.

See you in the next issue; regards...
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it editor

Hi,

We welcome a significant guest in this
special issue just before Eid El-Fitr. ismail
Glille; the chairman of Turkish Exporters’
Assembly (TiM), which nationally and
internationally represent 61 exporters’
associations and approximately 85
thousand exporters in Turkey. You will read
his important declarations on the apparel
industry and Osmanbey in our special
interview with Mr. Giille, who has been in the
export industry since 1999 and has been
elected as the Chairman of TiM following
last year's general assembly.

As of the DESIGNER section of this issue;
we are starring Emre Erdemoglu, one of the
phenomenal men’s collection designers.
You will find out tips on the designer’s
creation and design process, while reading
an interview based on Erdemoglu’s newest
2019/20 Autumn/Winter collection, “Leave
That, Take Me”.

As of our TREND pages; we proceed the
2019/20 Autumn-Winter season, which we
have initiated publishing in the last issue.
You will explore inspirational details in our
file prepared in line with the collections
exhibited in Paris, Milan, New York and
London fashion weeks.

We are introducing Sile in our VENUE pages,
for those who shortly want to take a break
and leave istanbul in these hot summer
days. With plenty of natural and historical
beauties waiting to be explored in the
vicinity, Sile should be included in your
“should see” list this summer.

Wishing you a pleasant reading experience,
see you in the next issue...

LSM/N%EVZZ

D.Ali Yildiz
editor@otiad.org.tr

No: 113

Merhaba,

Ramazan bayramina girerken hazirladigimiz bu sayimizin 6nemli bir konugu var.
Yaklasik 85 bin ihracatc¢inin bulundugu Tirkiye'de bolgesel ve sektorel bazda
faaliyet gosteren 61 ihracatcli birligini ulusal ve uluslararasi diizeyde temsil eden
Tirkiye ihracatcilar Meclisi (TIM) Baskani ismail Giille. 1999 yilindan bu yana ihra-
cat ailesinin icinde olan ve gectigimiz yil yapilan genel kurulla TiIM Yénetim Kurulu
Baskanligl gorevini Ustlenen Sayin Gulle ile yaptigimiz roportajda, hazirgiyim sekto-
rinu ve Osmanbey’i ilgilendiren énemli aciklamalar bulacaksiniz.

Bu sayimizin DESIGNER kusaginda erkeklere yonelik koleksiyon hazirlayan az sayi-
daki tasarimcilardan Emre Erdemoglu’'nu konuk ediyoruz. Erdemoglu’nun 2019/20
Sonbahar-Kis sezonuna yonelik hazirladigl son koleksiyonu “Onu Alma Beni Al”
Uizerinden yaptigimiz syleside tasarimcinin yaratim ve tasarim strecine iliskin
ipuclari bulacaksiniz.

TREND sayfalarimizda, ilk b6limini gegen sayimizda yayinladigimiz 2019/20
Sonbahar-Kis sezonuna devam ediyoruz. Paris, Milano, New York ve Londra moda
haftalarinda sergilenen koleksiyonlardan hareketle hazirladigimiz dosyamizda
ilham verici detaylar bulacaksiniz.

Sicak yaz giinlerinde istanbul’dan kisa siireli uzaklasmak isteyenler icin MEKAN
sayfamizda bu kez Sile’yi anlatiyoruz. Cevresinde kesfedilmeyi bekleyen dogal ve
tarihi guzellikleriyle Sile, bu yaz mutlaka gezi rotaniza girmeli.

Keyifli okumalar diliyorum. Bir dahaki sayida gérlismek uzere...

www.palateks.com.tr

Since 1933

FASHIONABLE FABRICS

DALATFES

PALATEKS TEKSTIL VE SANAYI TICARET AS.
Tel: +80 212 230 31 74  Fax: +90 212 230 25 42
www . palateks.com.tr info@palateks.com.ir




THE FASHION GATE
MODANIN GIRIS KAPISI
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OSMANBEY

GUIDE
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With Osmanbey Guide® iOS and Android app, anyone who visits Osmanbey will easily find the wholesale & retail shops they are looking for!
Osmanbey Guide® iOS ve Android uygulamasi ile Osmanbey’i ziyaret edenler aradiklari toptan ve perakende magazalan kolayca bulacak!

P> Cosgle play | @ App Store OTI/AND

OSMANBEY TEKSTILCI iS INSANLARI DERNEGI
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OSMANBEY

TAKE ME TO THERE / BENi ORAYA GOTUR
The user will be able to see the location of a store on the map and draw a route from the location to the store
he / she is trying to reach.

Kullanici, bir magazanin yerini haritada gérebilir ve konumdan ulasmaya calistigi magazaya bir rota cizer.

CALL THE STORE / MAGAZAYI ARA
The user will be able to call the store of their choice directly by telephone without any contact information.
Kullanici, istedigi magazayi, herhangi bir iletisim bilgisi olmadan dogrudan telefonla arayabilir.

3. VISIT THE STORE WEB SITE / MAGAZA WEB SITESINi ZIYARET ET
The user can visit the store website directly by a hyperlink button on app.
Kullanici, magazanin web sitesini dogrudan uygulamadaki bir link butonu vasatiyla ziyaret edebilir.

4. WhatsApp MESSAGING / WhatsApp MESAJLASMA
The user can messaging directly from the application by running the WhatsApp application without the contact
information of the store they want.

Kullanicl, istedigi magazanin iletisim bilgileri olmadan WhatsApp uygulamasini calistirarak dogrudan
uygulamadan mesajlasabilir.

5. INSTAGRAM
The user can access the store’s Instagram account with a single click.
Kullanici, magazanin Instagram hesabina tek bir tiklamayla erisebilir.

#_ Download on the _I| |- I, ANDROID APP ON

@& App Store LRy » Google play



2020 GELDI!

Louis Vuitton’'un New York'taki 2020 Cruise defi-
lesinde, teknoloji ve zanaatin yeni bir flizyonuna
sahit olduk. Markanin ikonik ¢antalari yenilik¢i tek-
noloji ile hareketli bir ylizeye kavusturulmus. Louis
Vuitton’un bir énceki Virgil Abloh koleksiyonunda
karanlikta parlayan cantalar vardi.

We have witnessed a new fusion of technology and
handycrafts in Louis Vuitton’s 2020 Cruise titled fashion
show, which was held in New York. The iconic bags of the
brand have gained a vivid surface with innovative techno-
logy. Louis Vuitton’s previous Virgil Abloh collection also
comprized of noctilucent bags.

COVANEY 2 6

MICA ARGANARAZ

Prada’nin ilham perisi ve simdilerde Christian Lou-
boutin’in kiresel glizellik elgisi olan Arjantinli mo-
del Mica Arganaraz, 178 boyu ile hem defilelerin
hem moda ¢ekimlerinin aranilan yGzu. VIVA Model
Management, Why Not Model’e kayitli olan Mica,
26 yasinda ve Paris'te yasiyor.

The 178 cm tall Argentine model, Mica Arganaraz,
who has been Prada’s source of inspiration and re-
cently is Christian Louboutin’s global beauty agent,
is an expedient model for both fashion shows and
fashion shoots. She’s 26 years old; has been regis-
tered to VIVA Model Management, Why Not Model
and is living in Paris.

Karakoy’un Yenisi

VOR KLEIN

istanbul eglence hayatinda énemli bir marka Klein ve A new venue has been added to Klein and Klein.Garten, which
Klein.Garten’a, yeni bir kardes geldi. ismail Alper ve Bu- are the hip venues of stanbul nightlife. The new member of the
rak Yon'ln Karak0y'de ortaklasa actigl ailenin yeni Uye- family Vor Klein, which was jointly launched in Karakdy by lsmail
si Vor Klein, restoran ve kokteyl bar konseptiyle hizmet Alper and Burak Yén, started to serve with a restaurant and cock-
vermeye basladi. Mimar Uraz Tekgdz imzali dekoruyla tail bar concept. The venue attracts attention with its decoration
dikkat ¢eken mekanda mutfak, Sef Nihat Dogtirk'e signed by architect Uraz Tekgdz; and its kitchen is entrusted to

emanet.

GIFT TON

Unlii miicevher markasi Chopard’in yeni Magical
Setting koleksiyonu, klasik olani yeni renk kom-
pozisyonlari ve yeni tas yerlestirme teknikleri ile
yeniden yorumladi. Markanin kreatif yonetmeni
Caroline Scheufele imzali tasarimlarda pirlan-
talar, mavi safirler, yakutlar ve zimrutler dikkat
cekiyor.

Sunglasses, with the arrival of the summer, has be-
come one of the most important accessories in crea-
ting style. There are so many innovations in the 2019
Spring/Summer collections; but the most outstanding
and colorful breakthrough is the use of dual colors on
spectacle lenses.

Chief Nihat Dogtuirk.




KANAVIGE

Mimar Naz Katircioglu, bir sene dnce hobi olarak bas-  Architect Naz Katircioglu transformed her canvas embroidery
ladig kanavigeyi, buglin instagram (zerinden satilabi-  hobby to a profitable accessory business, available for sale
lir bir aksesuar isine donlstirmUs. Kanavice teknigini  on Instagram today. Wooden bags available along with bro-
kullanarak hazirlanan bros, kolye, bileklik ve kipelere  oches, necklaces, bracelets and earrings prepared by using
eklenen ahsap canta, bu yaz kadinlarin hosuna gidecek  the canvas embroidery technique shall appeal to women this
cinsten. summer.

KOVA SAPKALAR

Bu yaz ve gelecek kis sezonunu icin moda
dunyasi kesinlikle sapka alarmi vermis du-
rumda. Koleksiyonlara giren irili ufakli sap-
kalar arasinda kova sapkalar da bulunuyor
ki 0zellikle yaz glinesine karsi hassas olan-
lar bu trendi cok sevecek.

The world of fashion is on a hat alert this sum-
mer and the next winter season. There are
bucket hats along with the big and small hats
that are exhibited in collections; particularly
those who are sensitive to the summer sun
will love this trend.
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CAMP NEDIR!

Metropolitan Sanat MUzesi'nin bahar sergisinin temasi “CAMP: Notes on
Fashion,” olarak aciklandi. Bu tema, ilhamini 1964 yilinda Amerikali yazar
Susan Sontag'in, Partisan Review'da tefrika haline yayinlanan bir maka-
lesinden alsa da Camp kavraminin ge¢misi cok daha eski. “Dogal olani
reddetmek, yapay olani tercih etmek ve abartmak” olarak tanimlanabile-
cek “Camp” s6zcuglnln kokd, “se camper™ fiiline dayaniyor. Abartili poz
vermek anlamini taslyan kelime, Fransiz sarayinda yasayanlarin gunlik
hayattaki teatral durusunu ifade ediyor.

The theme of the spring exhibition of the Metropolitan Museum of Art was announced as
“CAMP: Notes on Fashion”. Despite the fact that this theme was inspired by one of the Ameri-
can writer Susan Sontag’s article serialized in Partisan Review in 1964, the Camp concept is
in fact much older. The word “Camp” can be defined as “Rejecting the natural, preferring the
artificial and exaggerating” and its root is based on the French verb “se camper”. The word
with the meaning ‘striking an exaggerative pose’, expresses the theatrical stance in the daily
lives of people from the French palace.
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01 - Hellessy, 2019 Sonbahar-Kis
02 - David de la Mano’nun siyah-beyaz duvar resimleri
03 - Kanavice ve Anadolu desenleri

04 - Fabergé, Frédéric Zaavy Koleksiyonu

05 - Her tlr doga deneyimleri
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PINAR & VIOLA

Adanali bir ailenin Kanada'da dogan cocuklarindan biri
olan Pinar Demirdag, Avrupa’nin sayili “dijital couture”
sanatcilarindan biri olma yolunda emin adimlarla ilerliyor.
Viola Renate ile birlikte kurdugu Pinar & Viola ofisiyle bulylik
markalara hizmet veren ikilinin desenleri 2017 yilinda
ikea’nin  koleksiyonlarinda kullanildi. Paris'te yasayan
ikili, zamansiz, kisiye 6zel, oldukca estetik, gorsel imajlar
yaratiyorlar.

Pinar Demirdag, one of the children of an Adana originated
family born in Canada, is making his way to becoming one
of Europe’s leading “digital couture” artists. The designs
by Pinar & Viola, an office established together with Viola
Renate and Pinar Demirag, which have been serving the
big brands were used in Ikea collections in 2017. Partners,
who live in Paris, have been creating timeless, personali-
zed, highly aesthetic and visual images.

CSVIANE, \/3 3
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UYANMA VAKTI!

Glnesin dogusundan esinlenerek gelistirilen Phi-
lips Wake-Up Light, 1sik ve ses kombinasyonu ile
gline stressiz baslamanizi saglayacak bir Grin.
10 ayri 11k yogunluguna sahip olan cihaz basucu
lambasi olarak da kullanilabilir.

Philips Wake-Up Light, inspired by the sunrise, is
a combination of light and sound that allows you
to begin your day without stress. This product with
10 different light intensity can also be used as a
bedside lamp.

PILOT
SAATLERI

IWC Schaffhausen tarafindan Cenev-
re’deki Salon International de la Haute
Horlogerie (SIHH) fuarinda sergilenen
Pilot’s Watches koleksiyonu saat merak-
lilarindan tam not aldi. Koleksiyonda yer
alan Spitfire ve Top Gun gerek tasarim-
larl, gerekse kusursuz bir iscilikleriyle
dikkat cekti.

Pilot’s Watches Collection exhibited by
IWC Schaffhausen in Salon International
de la Haute Horlogerie (SIHH) fair in Ge-
neva, has received full marks by watch
addicts. Spitfire and Top Gun designs in
the collection have drawn attention with
their designs and flawless craftsmans-
hip.

GETEKS

SARMO TEKSTIL LTD. STL.
Halaskargazi Cad. Zafer Sok. No: 50/A Nigantagi - ISTANBUL
Tel: +90 212 343 06 18 * 24123 42 * Fax: +90 212 219 00 40  sarmo@sarmotekstil.com ¢ www.sarmotekstil.com



YENi NESIL KUMAS

Kate Spade New York’un kreatif yonetmeni Nicola Glass
tarafindan hazirlanan 2019 ilkbahar-Yaz koleksiyonu-
nun kampanya cekimini Tim Walker yapti. Julia Garner,
Sadie Sink ve KiKi Layne’in rol aldigi kampanyanin kon-
septi, yine markanin kendisinden ve koleksiyon desenle-
rinden ilham aliyor.

The campaign shooting of the 2019 Spring-Summer col-
lection prepared by Nicola Glass, the creative director of
Kate Spade New York, was performed by Tim Walker. The
key concept of the campaign where Julia Garner, Sadie
Sink and KiKi Layne had participated in active roles was
inspired by the brand itself and collection patterns.

IPEKIS D TARMAN
YERLI S
URETIM ipekiscomtr |  goldfabriccom.tr




TOBIAS GREMMLER

Bjork'tin 2017 cikisli Utopia albimiinde yer alan Tabula Rasa par¢asina hipnotize edici bir
video ceken Tobias Gremmler, buyUleyici bir is ¢ikarmis. Gergekustu dijital sanat eserleri
konusunda etkileyici projeler imza atan Gremmler, Tabula Rasa videosunda metamorfoz
Uzerinden insan ve doga iliskisini itopik bir bigcimde anlatiyor.

Tobias Gremmler, who shot a hypnotic video to Tabula Rasa song in Bjork’s 2017 album
Utopia, has throughput a fascinating job. Gremmler, who has produced impressive surreal
digital art projects, utopically describes the relationship between human and nature through

metamorphosis in Tabula Rasa video.

..’&»‘“..‘..‘;‘
3 8 Showroom: Sair Nigar Sok. No:48 Osmanbey/§|§I|/IstanbuI
www.dressingroomtr.com  “Idressingroomtr
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YSL VOLUPTE

Yazin gelmesiyle birlikte dudaklarinda kuruluk,
catlama, soyulma ve benzeri sikadyeti olanlar
icin YSLden liks bir gece kremi var. Gegtigimiz
yilin en dikkat ¢ekici Urtinlerinden biri olan YSL
Volupte, bir gecede mucizeler yaratiyor.

ELIZABETH ARDEN RETINOL

Elizabeth Arden’in Retinol Ceramide kapstlleri ince gizgilere ve kirisiklik-
lara Karsl gelistirilmis bir formUle sahip. Yaslanma karsi kapsdiller, daha
parlak ve pirlzsiz bir cilde kavusmanizi saglayacak.

TENDANSTEKSTIL oo o
Halaskargazi Cad.Safak Sok. Not51/53-A Sisli-stanbul
Tek.+90 212 219 39 79 - 219 38 60 Fax:+90 212 219 3840 infotendans.com
b () +90 533684 8318
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Victoria’s Secret Icin
Bir Donemin Sonu

XOV BITIYOR

ilki 2001 yilinda yapilan ve bir fenomen haline gelen Vi-
ctoria’s Secret sovlarinin, dlsen izleyici oranlariyla birlik-
te artan elestiriler neticesinde bitmesi glindeme geldi.
Kadinlarin nesnellestiriimesi, defilelerde lanse edilen
“meleklerinin” fiziksel ve Irksal ¢esitliliginin olmamasi bu
sovlara yonelik yapilan en buyUk elestiriydi. Markanin son
yillarda sadece sovlarinin izlenme orani degil satislari da
dusuyordu.

It has been brought to the agenda that Victoria’s Secret
shows, first of which was exhibited in 2001 and further
have turned into a phenomenon should soon end, as a
result of rising criticism with falling audience rates. The
main critics towards these shows was objectivizing the
women and the lack of physical and racial diversity of
“Victoria’s angels” featuring in these fashion shows. Not
only the audience rates of the shows but also the sales of
the brand have been decreasing in recent years.

CELINE

Phoebe Philo'nun ardindan Celine’e gecen ve ilk
koleksiyonu ile elestiri oklarina hedefe olan Hedi
Slimane, 2019/20 Sonbahar-Kis koleksiyonu ile
kendini affettirmis goértinuyor. Celine ruhunu yakala-
yan kreasyonu ile moda dlnyasini sasirtan Slimane,
gidici olmayacaginin sinyallerini verdi.

Hedi Slimane, who has been transferred to Celine after
Phoebe Philo, was in the line of fire with her first colle-
ction at Celine; however, she seems to have redeemed
herself with the 2019/20 Autumn-Winter collection.
Attaining the spirit of Celine and surprising the fashion
world with her recent creation, Slimane signaled that
she won't be a candidate for a pair of wings.

Zeynep Guntas, Turkiye'de 5 yil kumas tasarim-
cisi olarak calistiktan sonra, Domus Academy’de
Moda Tasarimi Yiksek Lisansini tamamlamak
Uzere Milano’ya tasindi. Egitimin hemen ardindan
Guntas’i kurdu ve Ayni yil diploma aldigl GUNTAS"I
baslatti.

Zeynep Glintas, moved to Milan to complete her mas-
ter’s degree in fashion Design at Domus Academy,
after her professional experience as a fabric designer
in Turkey for 5 years. Following her education, she
has launched Guntas at the same year when she has
received her diploma.

Milano’da Bir Turk Tasarimci Markasi

GUNTAS

Bu sene istanbul Moda Haftasi’nin
Milano’dan bir konugu vardi. Tasarim-
¢l Zeynep Guntas tarafindan luks bir
sokak giyim markasi olarak hayata
gecirilen Guntas, istanbullu moda se-
verlerle ilk kez bulustu. Tum dunyada
artan sosyal ve kiltlrel cesitliligin so-
kaktaki ve gencler Uzerindeki yansima-
sindan ilham alan marka, MBFWI pod-
yumunda Zeynep Gintas’in dogdugu
sehir olan istanbul’a ithafen hazirladig
2019/20 Sonbahar-Kis koleksiyonunu
sundu.

This year, Istanbul Fashion Week had a gu-
est from Milan. Guntas, initially launched
by designer Zeynep Glntas as a luxury
street clothing brand, met the fashion
addicts of Istanbul for the first time. The
brand, which has been inspired by the ref-
lection of increasing global social and cul-
tural diversity on both the youth and the
streets, exhibited on the MBFWI podium,
the 2019/20 Fall-Winter collection dedi-
cated to istanbul, where Zeynep Giintas
was born.
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Tam dinyada demi-couture modasinin énctilerinden olan
Silvia Tcherassi, kendi adini tasiyan markasinin Rivoli
2019 ilkbahar-Yaz koleksiyonunu tanitmak icin Vakko’nun
daveti iizerine istanbul’a geldi. Kolombiyali tasarimel, ol-
dukca enerjik ve renkli bir koleksiyon olan Rivoli’nin gin-
[0k kullanimiyla ilgili ipuclar da verdi.

SILVIA TCHERASSI VAKKO DA

Silvia Tcherassi, one of the pioneers of demi-couture fas-
hion all over the world, came to Istanbul at the invitation
of Vakko, to promote the 2019 Spring-Summer collection
of her own brand, Rivoli. The Colombian designer also gave
clues about the daily use of Rivoli, a highly energetic and
vivid collection.

IPEKYOL

Tirk tekstil sektorliniin 6nde gelen markalarindan
ipekyol’un Ginlii moda tasarimcisi Ozgiir Masur ile is-
birliginden dogan Ozgiir Masur for ipekyol bu yazin
en dikkat cekici koleksiyonlarindan. Liks gérinimlu
modern siluetlere sahip olan 30 parcalaki koleksiyon
feminen ve romantik detaylar ince iscilikle bulustu-
ruyor.

Ozgir Masur for ipekyol, which shall be the most re-
markable collections of this summer, is the product
of a collaboration of one of the leading brands of the
Turkish textile sector, and the famous fashion desig-
ner Ozgur Masur. The 30-piece collection of luxuri-
ous-looking modern silhouettes brings together fe-
minine and romantic details with fine workmanship.

BELMA
OZDEMIR

Ayni zamanda “Endustriyel Giyim Tasarimi” konusunda
Marmara Universitesinde ders veren Belma Ozdemir,
istanbul Moda Haftas’'nda sergiledigi 2019/20 Sonba-
har-Kis koleksiyonu "Wanderlust” ile izleyicileri moda
dénemleri arasinda blyilu bir yolculuga ¢ikardi. Koleksi-
yonda, 6zellikle 1920’ler ve 80Q’leri referans alan detaylar
dikkat cekti.

Belma Ozdemir, who at the same time lectures at Mar-
mara University on “Industrial Apparel Design”, led the
audience in a magical journey throughout fashion perio-
ds with her 2019/20 Fall-Winter collection “Wanderlust”
exhibited at Istanbul Fashion Week. The details of the
collection referring particularly to 1920s and 80s, were
highly remarkable.




COTTON MILLS

RAJLAKSHMI B ETHICAL

APPAREL AFRICA

QOSKLEN

SONICA

SARNA DESIGN LRI

SURDURULEBILIR
MODANIN LIDERLERI

Cevreye duyarli tiketici, rekabetin yeni aktorlerinden biri
olacak gibi gortinuyor. Bunun moda endustrisindeki yan-
simasl ise kaciniimaz.

Son zamanlarda daha sik duydugumuz “Surdurdlebilir
moda” kavrami her gecen glin deger kazanirken; cevre-
ye duyarl Uretim, geleneksel ve ¢evre dostu materyaller
markalar icin de ayirt edici bir 6zellik olmaya basladi.
Duyarli ve bilincli tuketici rekabetin yeni aktorlerinden
biri olacak gibi gortnuyor. Bunun moda endUstrisinde-
ki yansimasi ise kaginilmaz. Su an 141 ulkeyi kapsayan

COVIANBEY 4 6

kiresel bir aga ulasan Ethical Fashion Forum (Etik Moda
Forumu) tarafindan Londra’da hayata gecirilen Common
Objective (CO) moda endustrisinde insan ve cevre icin
olumlu bir etkiye sahip olan basarili isletmelerden olu-
san akill bir is agl olusturmus bile. Tlketicilerin dikkatini
cevre dostu markalara, Urlnlere cekerek, kiresel an-
lamda surdurulebilir bir moda insaa etmek icin verilen
CO10 Leaders dddlleri de cabasi. insani fayday! en st
duzeye cikaran ve gevre Uzerindeki etkiyi en aza indiren
Urdnlere verilen 6dili bu sene alan 10 marka soyle oldu.

RAEBURN (Konvansiyonel olmayan malzemeleri tasarima dahil etti.)

OSKLEN (Brezilya'y sirdUrilebilir bir inovasyon merkezi yapma vizyonuna sahip.)

STELLA MCCARTNEY (Surdurilebilirlik ve inovasyon konusunda ciddi cabalari var.)

BOTTLETOP (Mulberry ile tasarim isbirligi yaparak Brezilya'daki esnaf Ureticilerini destekliyor ve gencleri egitiyor.)
INDIGENOUS (Mikro finans saglayarak 1000’den fazla Perulu esnaf isgisine is olanag sagladl.)

news #

OUTLAND DENIM (Yiizde yliz organik pamuk kullanan Avustralya markasl, savunmasiz kadinlara istihdam ve egitim sagliyor.)

MAYAMIKO -(Malavi'nin kentsel genclik markasi, “Afrika’da Uretildi” ibaresini gururla tasliyor.)
SONICA SARNA DESIGN (Ust diizey esnaf iiretici.)

ETHICAL APPAREL AFRICA (Afrika genelinde iiretim tesisleri agina sahip, topluluklarin gelistirilmesi icin caba gosteriyor.)

RAJLAKSHMI COTTON MILLS (iplikten bitmis tiriine kadar, siirdiiriilebilir organik pamuk Gretiminin lideri.)

LEADERS OF SUSTAINABLE FASHION

The environmentally sensitive consumers seem to be one of the new actors of competition. The reflec-
tions of this in the fashion industry is inevitable.

As the concept of “sustainable fashion”, about which we have recently and frequently been hearing, is
gaining value every day, environmentally-friendly production as well as traditional and environmentally
friendly materials have become a distinctive feature for brands. Sensitive and conscious consumers
seem to be the new actors of competition. The reflection of this trend in the fashion industry is inevi-
table. Ethical Fashion Forum, which has already reached a global network of 141 countries, put into
practice Common Objective (CO) and CO has already created a smart business network consisting of
successful enterprizes with a positive impact on the human and environment in the fashion industry.
To crown it all; the CO10 Leaders Awards are given to attract consumers’ attention to environmentally
friendly brands and products, with the aim to build a globally sustainable fashion.
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Surudurebilir Modaya
Brezilya Katkisi

D OSKLENVE
PIRARUCU DERI

Bu yilki CO Liderlik Odiilleri'nin kazananlarindan biri olan Brezilyal Osklen,
1988'de ortopedi cerrahi tarafindan kuruldu. 1998’de organik pamuk
kullanmaya basladi ve gevre dostu bir kimlige sahiplendi. Marka, kolek-
siyonlarinda geleneksel malzemeler ve surdurllebilir materyaller kullandi.
2000’lerin baslarinda ise Brezilya'y surdurulebilir bir kalkinma merkezi ha-
line getirmek amaciyla Osklen’in bir yan kurulusu olarak Instituto-ei kurul-
du. Instituto-e, sadece Osklen tarafindan degil, diger markalar tarafindan
kullanilacak olan yeni cevre dostu kumaslarin arastiriimasi ve gelistiriime-

siicin calisti. Osklen’in bu ¢cabasi kendine yatirimci cekmekte gecikmedi
ve markanin yuzde 60 hissesi Havaianas’a satildi.

Pirarucu Deri

Instituto-e’nin temel kumaslarindan biri olan Pirarucu, Brezilya'nin

en buyuk tath su baliklarinin derisinden yapiliyor. Yaygin olarak tike-

tilen baliklarin derisinin atildigini géren Instituto-e, bu atiklar kumas
olarak geri kazanmak i¢in uzun slre Uzerinde calsti. Dayanikli ve diki-

me hazir hale gelmesi ise yillar strdu ve sonunda basardilar. Su an moda
endustrisi ks bir kumas kazanirken, gecimini nehirden saglayan balikgci
topluluklari da gelirlerini yizde 30 arttird.

Brazilian Osklen, one of the winners of this year’s CO Leadership Awards,
was founded in 1988 by an orthopedic surgeon. It started using organic
cotton by 1998 and at the same time adopted an environmentally friendly
identity. The brand made use of traditional and sustainable materials in
their collections. In the early 2000s, Instituto-ei was established as a subsi-
diary of Osklen in order to transform Brazil into a sustainable development
center. Instituto-e has worked for the research and development of new en-
vironmentally friendly fabrics to be used by not only Osklen but also other
brands. Osklen’s effort has soon enough drawn attraction of investors and
shortly after 60 percent of the brand was sold to Havaianas.

Pirarucu Leather

Pirarucu, one of Instituto-e’s basic fabrics, is obtained from the largest Bra-
Zilian freshwater fish skin. Observing that the skin of this commonly consu-
med fish is frequently tossed out, Instituto-e worked for a long time to regain
these wastes. It took years for this fabric to become durable and ready for
sewing, but they finally achieved it. Recently; the fashion industry has gai-
ned a luxury fabric, while fishermen who earn their living from the river also
increased their income by 30 percent.

ARZU
SABANCI

FOR KOTON

Tasarimci-Marka isbirliklerine son yillarda markalarin stil
ikonlari ile yaptiklar isbirlikleri de eklendi. Arzu Saban-
cr’'nin Koton arasindaki birliktelik de bu sezon besinci
sezonuna girdi. Arzu Sabanci for Koton 2019 ilkbahar-Yaz
koleksiyonu yeni sezonun tatil stillerini belirliyor. Plaj kiya-
fetleri ve aksesuarlarin da bulundugu koleksiyonda ozel-
likle asimetrik bluzlar, gdmlekler, kisa pantolon ve sortlar
dikkat cekiyor.

Collaborations of brands with style icons have been ad-
ded to Designer-Brand collaborations in recent years.
The collaboration between Arzu Sabanci and Koton has
turned into its fifth season this season. Arzu Sabanci for
Koton 2019 Spring-Summer collection sets the holiday
styles of the new season. The collection comprising of
beach clothes and accessories is particularly remarkab-
le with asymmetrical blouses, shirts, short pants and
shorts.

DmxNetWork

Derin Mermerci'nin etkileyici tarzi ile NetWork’tin glclu
tarzini birlestiren DmxNetWork 6zel koleksiyonu 4’Uncu
kez raflardaki yerini aldi. Isikli, eglenceli ve sik diye tanim-
lanabilecek DmxNetWork 2019 ilkbahar/Yaz koleksiyonu,
parti ve kutlama konseti ile dikkat cekiyor. Koleksiyonda,
akici parcalar, puskul detaylari ve pariltilar 6ne cikiyor.

DmxNetWork special collection, which combines the im-
pressive style of Derin Mermerci with the powerful style
of NetWork, hit the stores for the 4th time. DmxNetWork
2019 Spring/Summer collection, which can be characte-
rized as luminous, fun and stylish, draws attention with
a party and celebration concept. Flowing items, fringe
details and glitters stand out in the collection.
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Kendine has tarzini 6din vermeden surdiren Aslh
Filinta, istanbul Moda Haftasi kapsaminda sundu-
gu 2019/20 Sonbahar-Kis koleksiyonu ile bir kez
daha adindan sz ettirdi. ‘Karakdy Glzellestirme
ve Koruma Dernegi Merkezi Zilfaris Binasi’'nin
benzersiz atmosferinde sunulan koleksiyonda, 88
parca sergilendi.

Pursuing her idiosyncratic style, Asl Filinta once
again made an indelible impression with her
2019/20 Autumn-Winter collection exhibited du-
ring Istanbul Fashion Week. 88 items were exhibi-
ted in a unique atmosphere of Ziilfaris Building ser-
ving as the administrative head quarter of Karakoy
Beautification and Preservation Society.
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Modaya Acilan Kapi!
osmansBey GUIDE

# Download on the
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Osmanbey’e disaridan gelen ziyaretgilerin karsilastigi en blylk App Store P> Google play
sorun, ¢ok sayida sokagi ve binlerce firmanin bulundugu bélgede L
aradig adrese kolayca ulasamamaktir. OTIAD’in hayata gegirdigi mobil ENLS
aplikasyon OSMANBEY GUIDE, dért dildeki islevsel icerigi, kullanim
kolayligi ve amacini uygun yalin grafigi ile bu sorunu tamamen ortadan OSMANBEYGUIDE

kaldirdi. Ucretsiz olarak telefona indirilen uygulama, Tiirkce, Arapca,
Rusca ve Ingilizce dil segenekleriyle Osmanbey’i ziyaret edenlere
buytk bir kolaylik saglayarak, rahat bir alisveris deneyimi sunuyor.

OTIAD'In Sisli ve Kagithane bdlgelerinden toplanan
glincel sektorel veriler 1siginda hayata gegirdigi mo-
bil uygulama “OSMANBEY GUIDE'in kullanici a8
her gecen gun blyuyor. Genis bir alana yayiimis
Osmanbey firmalarinin gincel adreslerini, iletisim
bilgilerini kapsayan OSMANBEY GUIDE kullanicilari
zaman kaybetmeden aradiklari adrese ulastirirken,
Urin kategorilerine gore yapilan aramalara da izin
veriyor.

Sisli ve Kagithane bolgelerinde yapilan saha calis-
malari neticesinde olusturulan glincel veriler 1s1gin-
da hazirlanan uygulama, Turkge, Arapca, Rusca ve

ingilizce seceneklerine sahip. Kullanici, OSMANBEY
GUIDE ile bolgedeki Uretici, toptanci, perakendeci
firmalarin, otel, restoran, hastane, déviz ofisi gibi
tum ticari firmalarin isim, adres, iletisim bilgilerine
ve dijital platformlarina (web, instagram v.b) en hizli
sekilde ulasiyor. Ziyaretgilerin ihtiyact géz énlinde
bulundurularak tasarlanan OSMANBEY GUIDE, kul-
lanicinin aradig) Grline gore firmalari gérmesi, na-
vigasyon araciligl ile en kisa sirede aradig| adrese
gitmesi, isterse firmay telefonla aramasi veya ins-
tagram ve web sayfasina gegis yapmasina olanak
taniyor.

A Gateway to Fashion

The biggest problem faced by foreign visitors to Osmanbey is that; they cannot easily
reach the address they are looking for, on the ground that Osmanbey has many streets
and thousands of companies. OSMANBEY GUIDE, a mobile application developed and
realized by OTIAD, has completely eliminated this problem through its functional content
in four languages, ease of use, expedient and lean graphicse. The application, which
can be downloaded for free, offers a comfortable shopping experience to the visitors of
Osmanbey, by providing Turkish, Arabic, Russian and English language options.

OTIAD’s mobile application OSMANBEY GUIDE, re-
alized in the light of current sectoral data gathered
from Sisli and Kagithane regions, is expanding its
user network day by day. OSMANBEY GUIDE, whi-
ch covers a wide range of Osmanbey companies’
current addresses and contact details, not only al-
lows users to reach the addresses they searched
without wasting time and but also allows search by
product categories.

The application developed in the light of the current
data derived from the field studies conducted in
Sisli and Kagithane regions, has four language op-

OSMANBEYGUIDE ile Neler Yapilabilir!
“BENi ORAYA GOTUR”

tions: Turkish, Arabic, Russian and English. Thanks
to OSMANBEY GUIDE, the user can reach the na-
mes, addresses, contact information and digital
platforms (web, instagram etc.) of all commercial
firms such as manufacturers, wholesalers, retai-
lers, hotels, restaurants, hospitals, exchange office.
Designed in line with the requirements of the visi-
tors, OSMANBEY GUIDE allows the user to list the
companies that are suitable for the product he/she
is looking for, to go to the address he/she searches
with the navigation service, to call the company by
phone or to switch to instagram and web page.

Common Uses of 0SMANBEYGUIDE!
“TAKE ME THERE”

YABANCI

KALMAYIN!

Kullanici aradig| adresin haritadaki yerini goriip ve bulun-
dugu konumdan, ulasmaya calistigl noktaya en kolay rotayi
belirleyebilir.

“MAGAZAYI ARA”

Kullanici istedigi magazayi direkt olarak arayabilir.
“WhatsApp MESAJLASMA”

Kullanici istedigi magaza ile direkt olarak uygulama iginden
WhatsApp uygulamasini ¢alistirarak mesajlasabilir.
“INSTAGRAM SAYFASINA GiT”

Kullanici direkt olarak uygulama icinden firmanin Instag-
ram sayfasina gidebilir.

“WEB SITESINI GOR” Kullanici firmanin web sitesini go-
rlintlleyebilecektir.

The user can locate an address on the map and determine the
easiest route to the point where he/she is trying to reach.

“CALL THE STORE”

The user can directly call the store he/she wants.

“WhatsApp MESSAGING”

The user can directly send messages to the store he/she wants,
by easily running the WhatsApp application from within the app-
lication.

“GO TO INSTAGRAM PAGE”

The user can directly visit the Instagram page of the company he/
she wants from within the application.

“VISIT WEB PAGE” The user can easily view the web page of the
company he/she wants.

CSVIANEEY, 5 3
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Uluslararasi Standartlarda Bir Dernek Oldugu Tescillendi

“ISO 9001” ALDI!
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OTIAD

ISO 9001 Kalite Yonetim Sistemi ile isleyisinde uluslararasi
standartlari uygular hale gelen OTIAD, bu alanda énctli rol
ustlenerek sektorel derneklere érnek oldu.

Osmanbey'de faaliyet gosteren firma temsilcile-
rini bir araya getiren ve kuruldugu 1999 yilindan
bu yana bélgenin degisimine dnciiliik eden OTIAD,
onaylanan ISO 9001 Kalite Yonetim Sistemi ile ulus-
lararasi standartlarda bir dernek oldugunu tescil-
lendirirken, bu alanda éncu rol Ustlenerek sektorel
derneklere drnek oldu. Yaklasik 750 Uyesiyle bolgeyi
temsil eden tek sivil toplum kurulusu olan Osman-
bey Tekstilci Is insanlarn Dernegi (OTIAD), bu belge
ile birlikte mevcut kurumsal yapisini uluslararasi
standartlara c¢ikardigini bagimsiz bir kurulusa onay-
latmis oldu.

Goreve geldigi giinden bu yana OTIAD'In isleyisinde
o6nemli degisikliklere giden ve dernegin uluslarara-
sI standartlarda islemesi icin yogun ¢aba gosteren
OTIAD Genel Sekreteri Mertgiin Elmas, dernegin ISO
9001 Kalite Yonetim Sistemi (KYS) almasi ile ilgili su
bilgileri verdi:

“Dernegimizin isleyisini uluslararasi standartlara ¢i-

karmak ve bunu yaparken de belirlenen sartlara uy-
mak, kriterleri yerine getirmek bizim icin 6nemli ve
uzun bir surecti. Bir kere her seyden 6nce dernegin
dokiiman yapisini ISO 9001 sartlarina uyarlamak
zorundaydik. Ardindan personel igin 6ngorilen egi-
timler geldi. Eksiklerimizi giderdik, gereken sartlari
yerine getirdik ve uluslararasi akreditasyonu olan
bagimsiz bir kurulus tarafindan denetlendik. Yapilan
denetim sonucu bu belgeyi hak eden bir kurulus ol-
dugumuza karar verildi. Bu uzun sirecin sonunda
ISO 9001 KYS almis olmamizi OTIAD ekibi olarak
hepimizi gururlandird.

ISO 9001 KYS ile OTIAD, mevcut kurumsal yapisini
uluslararasi gegerliligi olan bir standart kapsaminda
gelistirerek lye memnuniyetinin 6n planda oldugu;
yurutulen faaliyetlerin kalite ve iyilestirme odakli ge-
listirildigi, faaliyetlerde risk yonetiminin uygulandig
ve bu risklere gore 6nlemlerin alindig, kayitlarin su-
rekliliginin saglandig bir yapiya kavusmustur.”

ISO 9001 OTiAD’a Ne Kazandiracak?

OTIAD, dolayisi ile Osmanbey’in imajinin giiglenmesi,
Yonetimin etkinligi,
Olumlu kultirel degisim,
Uye memnuniyetinde ve sadakatinde artis,

Sistematiklesmek, standardizasyon ve tutarlilik, doklimantasyonun olusturulmasi,

Maliyetlerin azaltiimasi,
Calisanlarin kalite bilincinde artis,

Dernek faaliyetlerinde rakiplerden farklilik saglanmasi,

Hata oranlarinda, firelerde, yeniden islemelerde azalma,

Kayitlarin diizenli tutulmasini saglayacak altyapinin olusturulmasi,

Veriler ve istatistiksel 6l¢ciimler dogrultusunda durum analizlerinin yapilabilmesi,
Kurumsallasma yolunda 6nemli bir adim atilmis olmasi.

Registered as an Internationally Standardized Association
OTIAD HAS BEEN AWARDED “ISO 9001"!

Awarded with ISO 9001 Quality Management System, OTIAD, which starts to regulate its
operations in line with international standards, has assumed a leading role for the sectoral

associations in this field.

Having been awarded ISO 9001, OTIAD, which brings
together the representatives of the companies opera-
ting in Osmanbey, and which has pioneered the chan-
ge of the region since its establishment in 1999, is
now an association with international standards and
has assumed a leading role in this field before other
textile sector associations. With approximately 750
members, Osmanbey Association of Textile Business
People (OTIAD) is the only non-governmental organiza-
tion representing the region.

Mertgiin Elmas, General Secretary of OTIAD, who has
achieved significant changes in OTIAD’s business star-
ting from the first day of his appointment and worked
hard to have the association reach at international
standards, stated the following about the associati-
on’s ISO 9001 Quality Management System (QMS):

“It was an important and long process for us to upg-
rade the business of our association to international

standards and to comply with the determined condi-
tions and to fulfill the criteria. First of all, we had to
comply with documentation standards of ISO 9001.
Then, we have trained our staff. We have eliminated
our deficiencies, fulfilled the requirements and have
been audited by an independent organization with in-
ternational accreditation. At the end of of the audit,
we have been entitled with this certification. The ISO
9001 QMS Certification, at the end of this long pro-
cess, made us proud as OTIAD team.

Together with ISO 9001 QMS Certification; OTIAD, whi-
ch developed its existing corporate structure in line
with an internationally recognized standard, has gai-
ned a structure in which member satisfaction is at the
forefront, where business carried out is focused on
quality and improvement, risk management is applied
in activities, measures are taken according to these
risks and sustainability of records is ensured.”
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TIM Yonetlm Kurulu Ba§kan1
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E N I B I R M I M A R I vh aklasik 85 bin ihracatginin bulundugu Tirkiye'de bélgesel ve sektdrel bazda faaliyet gosteren

61 ihracatgi birligini, 27 ihracatgi sektérind ulusal ve uluslararasi diizeyde temsil eden Tlirkiye

’ ’ ihracatcilar Meclisi (TiM), “Stirdiirtilebilirlik ve Yenilik Yili” ilan ettigi 2019 yilinda, ihracatta yeni
bir mimari olusturuyor.

1999 yilindan bu yana ihracat ailesinin i¢inde olan ve gectigimiz yil yapilan genel kurulla TIM Yénetim
Kurulu Baskanligi gorevini Gstlenen Ismail Guille, TIM’in ortaya koymus oldugu 5G vizyonundan yola
Cikarak hayata gecirilecek yeni proje ve uygulamalar ile bu yeni mimarinin temellerini olusturmaya bas-
ladiklarini sdyledi.
OSMANBEYmoda dergisinin sorularini yanitlayan TIM Baskani Giille, hazirgiyim sektérii icin de énemli
aciklamalarda bulundu. Hazirgiyim ihracati yapan sirketlerin, sdrddrdlebilir bir rekabet gliciine kavus-
Y masi i¢in tasarima, ARGE’ye daha fazla yogunlasmalari ve pazar ge§itlili§ini' artirmalarini éneren Gllle,
Artik geleneksel o \ yeni pazarlar icin de ézellikle Latin Amerika, ABD ve Kanada'ya isaret etti. Ismail Glille, bavul ve kargo
yéntem lerin otesine ' yolu ile yapilan ihracatin kayit altina alinmasi icin giindeme gelen “Gegici Depolama Yerinden ihracat”

gecerek, ihracatcilarimizin
hedef pazarlarini bilimsel
bir mantik ¢cercevesinde
sekillendirmesine
yardimci oluyoruz. Tum
ihracatcilarimiza ayni
hedefi gostermenin

bir manasi oldugunu
dastunmuyorum. Hedef
pazarlarimizi belirlerken,
sektorel talebe, o bélgenin
yatirim yapilabilirligine
ve pazarin kapasitesine
bakiyoruz.”
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icin de Kazlicesme ve bir farkli alternatif zerinde duruldugunu ifade etti.

Sayin Giille, uzun yillardir icinde bulundugunuz
bir kurumun Yonetim Kurulu Bagkanhg gorevini
ustlendiniz ve bir yiliniz doimak tizere. Bu gecen
siireyle ilgili kisa bir degerlendirme yapabilir mi-
siniz?

1999 yilindan bu gune ihracat ailesi icerisinde
yonetim kurulu Uyeligi, yonetim kurulu baskanlg,
TiM sektorler konseyi (yeligi gibi ok farkli gorev-
ler Ustlenerek bu gune kadar geldim. O gunden
bu gline ise sadece tek bir seye inanarak islerime
ve gdrevime odaklanmaya calistim. Ustlendigimiz
temsili sorumlulukta her zaman ekibim ve sorumlu
oldugum dostlarima daha iyi hizmet verebilmek ve
ortak sorunlarimizin ¢é6zim{ icin ¢aba sarft etmeye
gayret gosterdim. Gegctigimiz Haziran ayinda Ustlen-
mis oldugum gorev, bu anlamda hem daha biyuk
bir ailenin sorumlulugu, hem Tiirkiye ihracatcilar
Meclisinin ihracatin gelecegi adina bir dlstince ku-
rulusuna doénustirilmesi adina 6nemli bir misyon
tasiyor. Sektor aynimi gozetmeksizin “Dis Ticaret
Fazlasi Veren Turkiye” hedefine kitlenmis durum-
dayiz. Bunun icin nitelikli ihnracatimizi daha ileriye
tasimak ve Ustlendigimiz gorevi layiki ile yerine ge-

tirmek adina bu sefer daha buytk bir ekip ile canla
basla calismaya devam etmekteyiz.

2019 Yilini TiM olarak “Siirdirilebilirlik ve Yenilik
Yili” ilan ettik. Ayrica TiM olarak ortaya koymus ol-
dugumuz 5G: Guglu Tarkiye, Gucli Ekonomi, Glg-
I ihracat, Glcli insan Kiymetleri ve Giiclii ihracat
Altyapisi vizyonundan yola cikarak ihracatta yeni
bir mimari olusturuyoruz. 2018 yilinda yakaladigI-
miz rekorlar ivmesini surdurilebilir kilarak; hayata
gecirdigimiz ve gecirecegimiz “ihracatta daha on-
ceden kayit altina alinmayan kalemlerin kayit altina
alinmas!”, “ihracatta dijital déniisiim” ve “TiIMTank”
gibi yeni proje ve uygulamalar ile bu yeni mimarinin
temellerini olusturmaya basladik.

Tiirkiye’nin mevcut ihracat verilerine bakinca
nasil bir tablo ortaya cikiyor?

2018 yili, Ticaret Savaslar, Brexit belirsizlikleri, ylk-
selen populizm ve bolgesel catismalar ragmen Tur-
kiye ihracati anlaminda rekorlar ile tarihe gecen bir
sene oldu. ihracatimiz Cumhuriyet tarihi rekoruna
imza atarak 168 milyar dolar olarak gerceklesti. Ay-
rica sunun da altini gizmenin 6nemli oldugunu dusU-
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ndyorum. Artik ihracatimizi ve ithalatimizi hesaplar-
ken yeni bir ydnteme daha basvuruyoruz. Bildiginiz
Uzere daha onceden ozellikle ihracatta “serbest
bolgeler” ve “antrepolardan” yapilan ihracati kayit
altina almiyorduk. Bu Urlnler de bizim Urlnlerimiz
olup Ulkemiz tarafindan ihrac edilen Urlinler olma-
sina ragmen hesaplamaya dahil edilmiyordu. 2019
Ocak ayi itibari ile gecmis oldugumuz “Genel Ticaret
Sistemi” bu anlamda devrim niteliginde bir karar
oldu. Genel Ticaret Sistemine gore hesaplandigi-
mizda ihracatimizin 176,8 milyar dolara ¢ikarken,
ithalati karsilama oranimiz son 10 yilin en yuksek
seviyesi olan %75,3 olarak gerceklesti. 2019 yil ise
ilk dort ayda konjonktirel risk ve yavaslamalara rag-
men artis trendini siirdiirmeye devam etti. ilk dért
ayda; GTS hesabina gore 59,7 milyar dolarlik bir
ihracata imza attik. Nisan ayinda ihracatimiz aylik
bazda 15,3 milyar dolar olurken son 12 aylik ihra-
catimiz ise 179 milyar dolara gelmis durumda. Bu
EylUl ayinda agiklanan “Yeni Ekonomi Programi’nda
belirtilen 182 milyar dolarlik hedefimize simdiden
cok yaklastigimiza isaret etmekte.

inovasyon Haftasi ve Design Week Turkey gibi
onemli organizasyon gerceklestiriyorsunuz. Bi-
raz bu organizasyonlarin seyrinden ve reel sek-
tordeki yansimalarindan soz eder misiniz?

TiM olarak ihracatta niteligin ve ve katma degerini
her an dile getiriyoruz. Kuresel ticarette artik fiyat
rekabetiyle, daha fazla uretip daha fazla satmak-
la ihracatta belirgin degisiklik yakalamak deyim
yerinde ise imkansiz. Bu ylUzden Ar-Ge, tasarim,
inovasyon ve teknolojik dontsim, ihracat icin de
olmazsa olmaz hale gelmis durumda. Gergeklestir-
digimiz inovasyon Haftasi ve Design Week etkinlik-
leri de inovasyonun ve tasarimin énemini anlatmak
ve inovatif calismalari destekleyerek, dinyanin ve
ihracatin geleceginin inovasyona dayali kalkinmay-
la gerceklesecegini gostermekteyi amacglamakta.
Dlnyada ve Turkiye'de fark yaratan uluslararasi
profesyonelleri, sanayicileri, akademisyenleri ve Uni-
versite dgrencilerini istanbul’da bir araya getirerek;
inovasyon odakli konferans, sergi ve atdlye ¢alisma-
lar ile dunya c¢apinda bir etkinlik hayata gegirdik.
Bu organizasyonlar disinda, ulusalararasi yonetim
danismanhg firmasi IMP3rove Academy isbirligi ile
gerceklestirdigimiz Turkiye'nin ilk inovasyon gelistir-
me programi olan inovaLiG ve sanayi - Universite
is birligi kapsaminda 72 ilimizden 150 Universite
ve 3 bine yakin Universite 6grencisini, inovasyon
basta olmak Uzere entellektiel sermaye, bilgi cag
ekonomisi ve girisimcilik gibi konularda 6zel olarak
yetistiren inovaTiM projelerimiz bulunuyor.

Nitelikli ihracatimizi arttirarak, kilogram degerimizi
su anki seviyesinden 2 dolar seviyelerine ylkselt-
meyi amaclyoruz. Bu da, ihracatimizda %3,5 se-
viyesinde olan ylksek teknolojili Grlnlerin payini
daha yukariya tasimaktan gegciyor. Bu orani énce
%10’a sonrasinda %15 seviyelerine taslyabilirsek,
katma degerli ihracat ile ¢cok daha ylksek blylime
rakamlarini konusmamiz midmkin olacaktir. Nite-
kim sektorel bazda baktigimizda, hazirgiyim, savun-
ma sanayi, makine ve aksamlari gibi sektorlerimiz-
de gorlyoruz ki bu rakam zaten asiimis durumda.
Birim degerimiz savunma sanyisinde 47 dolar sevi-
yelerindeyken, hazirgiyimde ise 14 dolar olarak he-
saplaniyor. Markanin, teknoloji ve tasarimi sanayiye
eklediginizde size deger olarak geri dondigu gayet
acik. Hangi sektore uygularsaniz uygulayin, basarili
oldugunda o sektoriin yildizinin parlayacagini gayet
net bir sekilde gorebilirsiniz. Clinkl inovasyon haya-
1 kolaylastirirken, teknolojik entegrasyon Urinu ¢ok
yonlU hale getirip farkli islevler kazandirabiliyor.

interview 7

ISMAIL GULLE, THE CHAIRMAN OF TURKISH EXPORTERS ASSEMBLY

WE ARE SETTINF A NEW
ARCHITECTURE IN EXPORT

Turkish Exporters Assembly (TIM) representing 61 exporters association and 27 export sectors operating in regional and sectoral
base in Turkey at the national and international level, is about to set a new architecture in export for 2019 that has been declared as
the “Sustainability and Innovation Year”. Mr.ismail Giille, who has been in the export sector since 1999 and assumed the Chairmans-
hip of TIM's Board of Directors at the general assembly held last year, said that they started to underlie the foundations of this new
architecture with the new projects and practices to be carried out by the vision of 5G TIM has presented. Answering the questions of
OSMANBEYmoda magazine, TIM's Chairman Mr. Giille made important statements for the ready wear industry. In order to achieve a
sustainable competitive power, Mr. Giille suggested that exporting ready-to-wear companies should focus more on design, R & D, and
increase market diversity, and pointed out the new markets especially Latin America, the USA and Canada.Mr. ismail Gille stated they
focus on Kazligesme and a different alternative for “Export from Temporary Storage” , which was brought to the agenda to record the
export by luggage and cargo.

Mr. Giille, you hold the position of Chairman of the Board of Directors of an institution you have been working for long years and
you are about to complete a year. Can you make a brief evaluation of this period?

Since 1999, | have carried out duties as the Member and Chairman of the Board of Directors, the Member of the Sector’s Council at
the Turkish Exporters Assembly.Since then, | have worked by focusing on my duties and believing in only one thing. | have always tried
to provide better services to my team and friends and find solutions to our common problems under the representative responsibi-
lities | have assumed. The position | assumed in last June, has an important mission both in terms of the responsibility of a bigger
family and conversion of the Turkish Exporters Assembly into a think-tank for the future of the export. We have stayed focused on the
target of “Turkey with Foreign Trade Surplus” regardles of the sector. With this in mind, we continue to work with a larger team in order
to carry our export one step forward and fulfill the task we have assumed by putting our heart and soul into it. We, as TIM, declared
2019 as the “Sustainability and Innovation Year”. In addition, we are setting a new acrhitecture in the architecture starting from the
vision of 5G: Strong Turkey, Strong Economy, Strong Export, Strong Human Resources and Strong Export Infrastructure, TIM has put
forward. We have started to lay the foundations of this new architecture with the new projects such as “ recording the items of export
not recorded previously”, “digital transformation in export” and “TIMTank”

Based on current export data of Turkey, how the big picture is viewed?

2018 has been a historic year for Turkey in terms of export records despite Trade Wars, Brexit uncertainties, rising populism and
regional consicts. Our export amounted to 168 billion dollar, which is the historical record of the Republic. | also think it is important
to note this; we now apply a new method while calculating our export and import. As you know, we did not record exports especially
made from the “free zones” and warehouses”. Despite the products are produced in and exported from our country, they were not
be included in the calculations. In this respect, “General Trconuade System” we initiated by January 2019 has been a revolutionalry
decision. When calculated in Generak Trade System, the export volume goes up to 176,8 billion dollars, yet the corresponding rate
has been 75,3% of import, which is the highest level of the last 10 years, though. In the first four months of 2019, despite the con-
junctural risk and slowdown, the trend continued upward. In the first four months, based on GTS, our export volume has been 59,7
billion dollars. In April, exports reached 15.3 billion dollars on a monthly basis and export volume for the last 12 months has reached
179 billion dollars. This signals that we have alreadt acvieved our 182 billion dollars of target specified in “New Economy Program”.

Can you assess the 2019 report of Textile and Reay-to-Wear Industry as the significanyt export item of Turkey?

Ready-to-wear sector has made significant contributions to our economy as unit prices are high in term of added value. The unit price
of ready-to-wear sector was 14,5 dollars in 2018. In the first 4 months of 2019, the sector reached 6 billion dollars by increasing
the export compared to the previous year. The success of ready-to-wear sector in export shows that our company is able to produce
quality and competitive products. However, the exchange rate shock, geopolitical and financial issues may cause periodic problems in
ready-wear sector as in every other sector. In this regard, for the sustainable competitive strength, we recommend that our exporters
focus more on design and R&D and increase their market diversity. There may be much demand for our products especially in Latin
America and Canada markets. Perhaps both because of the distance and the transportation costs, our exporters may abstain from
turning towards these markets. In particular, it is important to continue our growth in new markets beyond our intensive traditional
markets and make our exports sustainable.

=lJEN

“From now on, we help
our exporters to shape
their target markets in a
scientific framework going
beyond the traditional
methods. | do not think
that there is no point in
showing all our exporters
the same target. While
determining our target
markets, we consider sec-
toral demand, investment
feasibility of the region
and the capacity of the
target market.”
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TiM, hedef pazarlar belirleyip, cesitli destek prog-
ramlan gelistirirken markalasma ve magazalas-
ma siirecine giren firmalar ile KOBI niteligindeki
ihracatcilar icin farkh bir yaklasim gozetiyor mu?
Tirkiye'de isletmelerimizin %99’u KOBI oldugu icin
ihracat ailesi anlaminda da firmalari KOBI ya da bii-
yuk firma olarak her hangi bir ayrima tabii tutmu-
yoruz. Bizim icin sahis firmasi da ihracatgl, holding
de... Markalasma sureci icin Ticaret Bakanligimizin
“Pazar Arastirma” destekleri ve “Marka Destekleri”-
nin yani sira, TIM olarak iilke algimizi da arttirmak
adina Tlrkiye Tanitim Grubu blnyesindeki projeleri
ve faaliyetleri de ylrGtlyoruz. Ayrica, bilimsel bir yak-
lasim ile ihracatcilarimiz igin Urun, sektor ve hedef
pazar belirten raporlar yayinlamaya basladik. Eko-
nomik Arastirmalar departmanimiz, karsilastirmali
UstlnlUkler teorisine dayanan RCA analizi ile dun-
yada en fazla ithalati yapilan 200 Grin Gzerinden
Turkiye’'nin avantajli oldugu Grunleri inceledi. Sonug
olarak cikarttigimiz 47 Grinln, dinyadaki potansi-
yel pazarlarini da bu raporda 6zellikle vurguladik.
Artik geleneksel yontemlerin 6tesine gecerek, ihra-
catcilarimizin hedef pazarlarini bilimsel bir mantik
cercevesinde cekillendirmesine yardimci oluyoruz.

ihracatcilanmiz igin oniimiizdeki yillarda yeni
rota cizmek isterseniz, hangi bolgeler veya lilke-
ler onceliginiz olur?

ihracatta artik eskiden oldugu gibi daha cok iretip
daha cok satma devri kapandi. Bu yuzden tim ih-
racatcilarimiza ayni hedefi géstermenin bir manasi
oldugunu dustnmuiyorum. Hedef pazarlarimizi be-
lirlerken, hem sektorel talebe, hem o bdélgenin ya-
tinm yapilabilirligine, hem de pazarin kapasitesini
dusunerek hedef gosteriyoruz. Nitekim Ocak ayinda
dlnyada en cok ithal edilen 200 drin icin gercek-
lestirdigimiz arastirmada, “karsilastirmali Ustinlik-
ler teorisi” anlaminda avantajli oldugumuz Urdnleri
belirleyip, bu Urlnlerin hangi pazarda potansiyel
talebinin altinda kaldigini belirleyerek bir rapor ha-
line getirdik. Ayni sekilde ABD pazarinda benzer bir
calisma gerceklestirip ihracatcilarimizla paylastik.

Tiirkiye’nin onemli bir ihracat kalemi olan Tekstil
ve Hazirgiyimin 2019 ihracat karnesini degerlen-
dirir misiniz?

Hazirgiyim sektérinin ekonomimize ihracat bi-
rim fiyatinin ylksekligi ile katma deger anlaminda
6nemli katkilari bulunuyor. 2018 yilinda hazirgiyim
sektérimuzin birim fiyati 14,5 dolar oldu. 2019’un
ilk 4 ayinda 6 milyar dolarlik bir rakama ulasan

sektorimuz gectigimiz yila gore ihracatini arttira-
rak toplam ihracata sagladig gicll katkiya devam
ediyor. Hazirgiyim sektoriinin ihracat basarisi, Ul-
kemizin kaliteli ve rekabetci Urlinler Gretebildigini
gosteriyor. Bununla birlikte, zaman icinde yasanan
kur soku, jeopolitik ve finansman sorunlari her sek-
torimizde oldugu gibi hazirgiyim sektoriinde de
dénemsel olarak belirli sikintilara neden olabiliyor.
Bu anlamda rekabet gliclerinin strdirtlebilir olmasi
icin ihracatgilarimizin tasarima, ARGE'ye daha faz-
la yogunlasmalarini, pazar gesitliligini artirmalarini
Oneriyoruz. Ozellikle Latin Amerika, ABD ve Kanada
pazarlarinda Urlnlerimiz ¢ok daha fazla talep go-
rebilecek durumda. Belki mesafe belki de ulasim
maliyetlerini gozeterek ihracatgilarimiz bu pazarlara
yonelmekte zorlanabiliyorlar. Bilhassa, pazar yogun-
lugu olan geleneksel pazarlarimizin disina cikarak,
yeni pazarlarda buyimemizi strdirmemiz ve ihra-
catimizi srdurulebilir ve kalici hale getirebilmemiz
onemli.

Bavul ve Kargo yolu ile yapilan ihracati kayit al-
tina almak icin “’Gegici Depolama Yerinden ihra-
cat’ yapilacagina iliskin bir aciklamaniz olmustu.
Bu uygululama ne zaman baslayacak, ozellikle
Osmanbey esnafi icin bu gecici depolama yeri
neresi olacak ve uygulamanin yaygin kullanimini
nasil saglanacak ?

istanbul’da Osmanbey, Laleli, Merter gibi tekstil ve
hazir giyim konusunda ¢ok basarili sektorel kiime-
lenmenin oldugu bolgeler bulunuyor. Bu sayede bu
bolgelerimiz, ayni zamanda sektér anlaminda da bir
yerli ve yabanci turist ¢ekebiliyor, ayrica kiimelen-
menin yarattigl bolgesel avantajlardan da faydala-
nabiliyorlar. Osmanbey de bu anlamda ¢ok 6nemli
bir konuma sahip. Nitekim, Mart ayinin basinda bu
bolgelerimizde 6zellikle yapilan bavul ticaretinin ka-
yit altina alinabilmesi ile ilgili Hazine ve Maliye Ba-
kanimiz Sayin Berat Albayrak’in destekleri ile blylk
bir adim attik. Sadece 2018 yilinda yapilan bavul
ticareti 4,6 milyar dolara ulasmis durumda. Bu bol-
gedeki tliccarlarimizinda ihracatcilarin faydalandig
avantajlardan faydalanabilmeleri, ayrica yapilan
ihracatin da hem sekt6rimuzin hem de Ulkemizin
ihracati altinda gosterilebilmesi icin “Gegici Depola-
ma Yerinden ihracat” yapilabilmesini saglayacagz.
Bu hususta depo icin yer tahsisi anlaminda gerekli
makamlar ile resmi yazisma surecini tamamladik.
Yer olarak Kazlicesme ve bir farkli alternatif Gzerin-
de daha durmaktayiz. Oniimiizdeki giinlerde insal-
lah agilisini hep birlikte gergeklestirecegiz.

FIDDA.COM.TR
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Bir Baskadir Benim
Memleketim!

Nasil, baslik tanidik geldi mi?

Cok ilging bir dénemden geciyoruz.
Ozellikle is diinyasi ciddi bir silkelen-
meyle karsi karslya. Kapanan sirketler,
yeni acilan sirketler, isten cikarilanlar,
ise alinanlar, kredi danismanlarinin
sirketlere para bulma ¢abalari vb. Yani
kisacasi disarida cok bulutlu, dumanl
bir hava var.

Bir yandan secimler yapildi. Tansiyon
tam normale dondu derken, yeniden
gindeme gelen sec¢im telasi. Siyasi
liderlerin birbirlerine olan kimi zaman
son derece nezaketsiz ve kimi zaman
sasirtan soylemleri...

Ekonomik gostergeler deseniz ayri bir
heyecan konusu. Yatinm araclarini
sepet yapanlar mi dersiniz; Amerikan
dolarina yatirrm yapinca 6ldUklerinde
bile zarar etmeyeceklerine inanlar mi
dersiniz? Banka faizleri icin surekli
kavga eden musteriler vb. liste boyle
uzar gider...

Simdi gelelim eski bir hikayeye:

Yillar énce bir izmirli, nesi var nesi
yoksa satip Kanada'ya yerlesir. ilk ay-
lar ortam cok hosuna gider. insanla-
rin davranislar, trafik, yasam tarzlari
vb. Sonrasinda kis gelir. Kar yagar. ilk
izlenimi yine cok glizeldir bizim izmir-
linin. Hatta kar yagmasi ile beraber
kart-postal gibi bir memleket diye met-
hiyeler dizer. Ancak, kar cok yagip,
yollar kapatinca, artik yasam tarzi
keyif vermekten cikinca bizimki izmir'e
kesin donus yapar. GunlGgindeki son
cumlesi ise “yemisim ben Kanada'y
da kar da geyiklerini de...” olur. (De-
tayini bu linkten okuyabilirsiniz. www.
firatcapkin.com.tr/kanadal)

Bunun bir benzerini de ben amcam
ile yasadim. Yillarca Amerikan Hava-
yollar’'nda c¢alisti. Bir gin babamin
telefonuna bir mesaj geldi: “Muzaffer,
beni yarin havalimanindan alin, ben
Muhsin!” Peki dedik, aldik geldik eve.
Aksam hepimiz merakla soruyoruz.

Muhsin amca neden geri geldin?
Cevap: “Hali¢’in ... kokusunu bile 6zle-
dim!” oldu.

iste bir baskadir benim memleketim.
Bizim insanimiz bir alemdir. Disunun
ki bilimde cigir acan isvicreli bilim in-
sanlar dahi bize care bulamiyorlar.
Hem birbirimizi yeriz, hem de bizsiz
yapamayiz.

Gecgenlerde ben de dusindim acaba
baska bir Glkede yasasam nasil olur?
Sosyal acidan daha glvenli, daha cok
para kazanip rahat edebilecegim sa-
Kin bir Glkede yasam nasil olur acaba?
Sonrasinda aklima su s6z geldi “Alis-
mis, kudurmustan beterdir!” ©

Bizler, bu cografyanin insanlariyiz. Bu
topraklarda dogduk, blyluduik ve yasa-
maya devam ediyoruz. Bu hareketlilige
cok alistik. Bir hayal etsenize ekonomi
tikirinda, ev hayatinda hig¢ stres yok,
para sanki gokten yagiyor, calisan-
larinizla hi¢ sorun yasamiyorsunuz,
cocuklariniz veya yegenleriniz sizi hic
UzmuUyor; esiniz ise Uzerinize titriyor ve
siz sUrekli karli satislar yaparak isleri
blyutlyorsunuz... Saka saka, yok Oyle
bir sey, sadece hayal edin demistim ©
Haydi bakalm simdi herkes isinin ba-
sina, her zaman alistiginiz gibi hararet-
li bir yasam sizleri bekliyor.

Sevgi ve saygllarimla...

OKCU

www.okcutriko.com.tr
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“Maalesef sokaktaki herkes birbirine cok benziyor.
Bence bunun nedeni, Turk markalarinin birbirine
benzer koleksiyonlar hazirlamasi. Kimse risk almak
istemiyor, ticari kaygilar cercevesinde hazirlanan L -
koleksiyonlarin da ruhu olmuyor. Durum boyle olunca
sokakta sizi heyecanlandlracawm verebilecek
birine rastlamlyorsunuz
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on yillarda eklenen yeni isimlerle sayica artmis olsa da Turkiye'de istikrarl bir bicimde erkek

koleksiyonu hazirlayan birka¢ moda tasarimcisi var. Emre Erdemoglu da yenilikgi koleksiyonlari

ile bunu basariyla strdiren bir iki isimden biri. Klasik erkek kodlarini, kendine 6zgu tasarim

yaklasimiyla modern siluetlerde cesur, renkli ve genc olarak tanimlanabilecek “smart casual”
bir tarza dénlstlren Erdemoglu ile son koleksiyonunu konusmak Uzere Nisantasi’nda bulusuyoruz.

Emre Erdemoglu’nun mart ayinda gerceklesen Mercedes Benz Fashion Week Istanbul’da sergiledigi
2019/20 Sonbahar Kis erkek koleksiyonu “Onu Alma Beni Al’ tipki ilhamini aldig Sezen Aksu sarkilari
gibi tasarimcinin yaratim stirecinde duygularini isledigi 6zel bir koleksiyon. Meslekte gecen kararli, Uret-
ken bir 10 yilin ardindan “genc¢ moda tasarimcisi” tanimindan siyrilip, usta bir tasarimci olarak anilmayi
fazlaslyla hak eden Emre Erdemoglu'na hem bu yeni koleksiyonu, hem de moda dunyasi ile ilgili merak
ettiklerimizi sorduk.

designer 7

MANBEY 6 5
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Biraz yeni koleksiyonunuz “Onu Alma Beni Al’dan
s6z eder misiniz? Hikayesi nasil olustu?

Emre Erdemoglu 2019-2020 Sonbahar-Kis koleksi-
yonunda gecmis”, gelecek ve an arasindaki iliskide,
duygu, hayal ve gerceklikler ekseninde, askin sonsuz
glicu ile percinlenen "Onu Alma Beni Al” temasini vur-
guluyoruz.

Sezen Aksu’dan ilham alinarak hayata gecirilen kolek-
siyonumuz, 6zellikle aska olan inancimizin yok oldugu
bu slrecte, bizi bekleyen gelecege karsi optimist bir
tavir takiniyor. Koleksiyonun bitlninde Sezen Aksu
sarkilari ve portresi ilmek ilmek islenmistir. TUm detay-
larda Sezen Aksu portresini grafiksel bir dille yorumla-
yip, sarki sozleri koleksiyona enjekte edilmistir.

Neden Sezen Aksu ve onun eserlerini tercih ettiniz?
Aski anlatim bigimini seviyorum. Duygusu, hikayesi
hep cok ylksek... Bunun icin inmis sanki bu toprak-
lara... Gorevi bu belli kil Sezen ¢ok 6zel bir kadin; hi¢
sevmem diyenin bile bir Sezen sarkisi vardir!

Hazir sezon baslamisken, biraz da ilkbahar-yaz ko-
leksiyonunuz iizerinden bu yaz erkekleri neler bekli-
yor, bunu konusalim istiyorum.

70'ler retro akiminin sokak stiliyle birlestirildigi ko-
leksiyonda, oversize formda kabanlar, print desenli
gomlekler, tel kirma nakisli ceketler, parca boya kadife
takimlar, ucusan trenckotlar, lila rengi uzun el 6rmesi
kemerlere ilk bakista dikkat cekiyor. Deneysel tavirla
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yaratilan detaylar ile butlinlesen zamansiz klasik yorum-
lar, geleneksel tavri yeniden algilama firsati veriyor. Si-
cak ve soguk renklerin bir arada sunuldugu iki kutuplu
koleksiyonu daha da carpici ve eglenceli hale getiriyor.
"Street Fashion” anlayisiyla gelistirilen tek parga triin
nitelikleri ile oyuncu bir kisilik kazandirdigimiz takim an-
layisi yeni fit dnerilerini de iginde barindiracak sekilde
tasarlandi.

Ozel apreli kumaslardan hazirlanan koleksiyon, italyan
stiline yeni bir soluk getirme iddiasini gliglendiriyor.
Farkli fitlerde ylksek bel kesimlerle gelistirdigimiz pan-
tolonlar, genis omuzlu bol siluetli ceketler ve yuvarlatil-
mis” omuzlu ¢alismalar, onerileri ve tasvirleri genisleti-
yor. Daha geng ve daha carpici siluet yaratma ustaligina
yogunlastigimiz bu sezonda, 6zel dikis” teknikleri yari
terzi isciliklerle gelecege donuk iyimser tavri ortaya ko-
yuyor.

Emre Erdemoglu erkegini tanimlar misiniz, nasil biri?
Yenilikci, dinamik, elegance... Bu G¢lnu taslyor olmaniz
gerekiyor her seyden dnce. Yenilige acik olan, sitiliyle
ilham veren, giydigi trlnun ruhuyla kendi ruhunu 6pus-
turebilen erkeklerin gardirobuna hitap ediyorum.

Koleksiyonularinizi nasil hazirliyorsunuz? ilham aldi-
giniz seyler nedir?

Oncelik her zaman hedef kitledir benim icin; olustur-
dugum hikayedeki karakterlerle hedef kitlem arasinda
bir bag olustururum. Bu dengeyi kurmayi basardiktan

ENLL-

EMRE ERDEMOGLU
“Leave That, Take Me!

“Unfortunately; everyone out on the street look at each other these days. [ think this is just
because Turkish brands and designers create similar collections. No one wants to take risks;
thus collections prepared taking into account commercial concerns lack somewhat a spirit.
This being the case; you end up with no one inspiring.”

Although the number of fashion designers in Turkey have increased in recent years, still only a couple of them
consisteny design men’s collections. Emre Erdemoglu is one of these few names who successfully sustain this
through his innovative collections. We have met Erdemoglu, who transforms classical men’s codes into a “smart
casual style” that can be defined as bold, colorful and modern young silhouettes, owing to his unique design
approach, in Nisantagi to talk about his latest collection.

Just like its source of inspiration Sezen Aksu songs, “Leave That, Take Me”; Emre Erdemoglu’s 2019/20 Au-
tumn-Winter Men’s Collection, which was exhibited at the Mercedes-Benz Fashion Week Istanbul held in March,
is a special collection in which the designer crafted his emotions while creating. We posed questions on all our
concerns regarding both this new collection and the fashion industry to Emre Erdemoglu, who has already deser-
ved to be mentioned as a master designer leaving behind a former professional title of “young fashion designer”,
following a decisive, productive 10 years in the profession.

Will you please kindly tell us about your new collection “Leave That, Take Me”. How did the story come about?
As of Emre Erdemoglu 2019-2020 Autumn-Winter collection; we are emphasizing the “Leave That, Take Me” the-
me, formed out of the relationship between past, future and the moment, which is fastened in the axis of feelings,
dreams and realities through the infinite power of love.

Our collection, realized upon a source of inspiration like Sezen Aksu, demonstrates an optimistic attitude towards
the future waiting for us, particularly within this period where our faith in love has disappeared. Sezen Aksu songs
and feelings have been crafted in the entire collection. Sezen Aksu’s spirit has graphically been interpreted in all
details, and the lyrics of Sezen Aksu songs have somewhat been crafted into the collection.

Why did you prefer Sezen Aksu and her works?

| love the way she talks about love. Her feelings, her narration is always too expressive. As if she is born to mes-
sage... Her mission is obviously clear! Sezen is a very special woman; I'm sure everyone, even if those who say
that they do not like her, has a favorite Sezen Aksu song!

Having warmed up for the new season; | want to talk about what men expect to wear this summer, through your
spring-summer collection.

We have prepared a collection where the retro style of the 70s is combined with the street style, where over-
size coats, printed shirts, filigree-embroidered jackets, piece dyed velvet sets, fuzzy trench coats, lilac, long,
hand-knitted belts draw attention at first glance. The timeless classic interpretations, combined with the details
created with the experimental attitude, give the opportunity to re-perceive the traditional attitude. The combina-
tion of warm and cool colors makes the bipolar collection even more stunning and fun.

Suit Concept, developed with a “Street Fashion” understanding, supported with performer features with one-pie-
ce product qualities, is designed to include new fit recommendations.

The collection, prepared with special finish fabrics, reinforces its claim to bring a new breath to the Italian style.
The trousers we have developed with high waist cuts in different fitings, wider-shouldered, baggy jackets, and
round-shouldered pieces broadens the recommendations and expressions. In this season, where we focus on the
mastery of creating a younger and more striking silhouette, our special sewing techniques reveal a semi-tailored
workmanship and an optimistic attitude towards the future.

Can you describe us; how does Emre Erdemoglu Man look like?

Innovative, dynamic and elegant. First of all you need to be carrying these three features. | address to the ward-
robe of men who are open to innovation, inspiring with their style and who can combine their soul with the spirit
of the product they wear.

We can see Emre Erdemoglu designs on many celebrities; even women... Can you please kindly highlight, whom
you particularly dress up?

We dress up celebrities, who prefer different textures and styles. Kenan Dogulu, Murat Boz, Gékhan Tiirkmen, Ya-
Iin, Emre Altug, Emre Aydin, Murat Dalkilig, Keremcem, Mehmet Erdem, Kaan Urgancioglu, Mehmet Ginsur, Zeynep
Mansur, Simge Sagin, Aysegll Alding, Zuhal Olcay are some of them. We all come together in different projects.
The most enjoyable part of this job is to address people with different styles...
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Simge Sagin

sonra, “Concept Board”umu hazirlarim. Hazirladigim
sezonun temasini belirlemeden 6nce, anahtar keli-
melerimi olustururum. Bunlarin anlamlarini, tarihsel
boyutundan glnimuzdeki yerine kadar arastirmalar
yaparim. Anahtar kelimemin sanata, spora, yasama
etkisini arastirinm. Hikayemin icerisine girecek ana
ve ara renkleri belirlerim. Konseptimle ilgili yeterince
arastirma yaptiktan sonra ortaya ¢ikan kimlik ylzim-
de tebessim olusturup beni heyecanlandiriyorsa bu
dogru yolda oldugumu gdsteriyor zaten... iste bu yiiz-
den butln koleksiyonlarimin dili oluyor... Séyleyecek
bir seyleri, anlatacaklari oluyor.

Sokaga ciktiginizda gordiigiiniiz stiller iizerinden
moda endiistrimizin gittigi noktaya deginir misiniz?
Maalesef sokaktaki herkes birbirine ¢ok benziyor. Ben-
ce bunun nedeni, Tlrk markalarinin birbirine benzer
koleksiyonlar hazirlamasi. Kimse risk almak istemiyor,
ticari kaygilar cercevesinde hazirlanan koleksiyonlarin
da ruhu olmuyor. Durum bdyle olunca sokakta sizi he-
yecanlandiracak, ilham verebilecek birine rastlamiyor-
sunuz.

Moda tasanimcilan ayni zamanda isin ticari boyutu-
nu da diisiinmek zorunda olduklar icin isleri hayli
zor. Siz bu siirecte devlet destegi gordiiniiz mii?
Yapilan ¢calismalar nasil buluyorsunuz?

Benim hikayem, (iniversite yillarindayken Ege ihracat-
¢l Birliginin diizenlemis oldugu “EiB Moda Tasarim

Yarismasi’ndan aldigim 6dulle basladi. Bu yolculuga
ilk basladigim giinden bugiine kadar da hep yanimda
oldu. Emre Erdemoglu’nun bir tasarimci markasina
déntsmesinde rolleri blyuk.

Yine ayni sekilde, Tlrk tasarimcilarin en blyik des-
tekcilerinden bir tanesi olan istanbul Tekstil ve Kon-
feksiyon ihracatgl Birlikleri'ni de anmak gerekiyor.
Yapilan birgok moda olayinda Turk tasarimcisina ivme
kazandiran ITKiB, markalarimizin biiyiime ve gelisme-
sinde 6nemli rol oynamaktadir. Markami ilk kurdugum
yillarda “istanbul Fashion Incube” biinyesinde yer ala-
rak markalasma slrecimi, profesyonel bir ekipten da-
nismanlik hizmetleri alarak gerceklestirmistim. isimin
en sancill ddnemini yanimda saglam bir ekip varken
atlattigim icin su an ¢ok daha profesyonel yaklasabi-
liyorum.

Emre Erdemoglu kiyafetlerini bircok iinliiniin iize-
rinde gorilyoruz, hatta kadinlarin. Sizden dinleyebi-
lir miyiz, kimlerle ¢alisiyorsunuz?

Dokulari, tarzlari birbirinden ¢ok ayri isimlerle calisi-
yoruz. Kenan Dogulu, Murat Boz, Gékhan Tlrkmen,
Yalin, Emre Altug, Emre Aydin, Murat Dalkilig, Kerem-
cem, Mehmet Erdem, Kaan Urgancioglu, Mehmet
Gunsur, Zeynep Mansur, Simge Sagin, Aysegtl Alding,
Zuhal Olcay bunlardan birkagl. Hepsiyle farkli projeler
icin bir araya geliyoruz. isin en keyifli kismi stil olarak
birbirinden farkli isimlere hitap etmek...
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Jacquemus
Jacquemus

Season details; starring powerful and minimalist designs, unisex

codes and futuristic details supporting the function with smart [SEESS
forms on one hand and oriental patterns, hand craft, lace, satin W i

duchess, velour chiffon, ruffles and pleats draw attention to

vigorous shoulders, high collars, voluminous sleeves, hats, belts,
Zippers, patch pockets, ribbons as well as accessories such as
stole, cape, XL bags and scarf.

Saint Laurent

Stella Mccartney
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ecen sayimizda ilk bolimuni yayinladigimiz trend dosyamiz-
da tiftik, pelus, kadife, tuvit ve suet gibi kumaslarin yildizinin
parlayacagl 2019/20 Sonbahar-Kis sezonun yeni nesil triko-
lar, plastik tlrevi ylzeyler, optik yanilsamalar, parlak neonlar,
sicak turuncular ve sarilar ile hayli eglenceli olacagini yazmistik.
New York, Londra, Milano ve Paris moda haftalarinda sergilenen kis
koleksiyonlarindan hareketle hazirladigimiz 2019/20 Sonbahar-Kis
moda trendlerinin ikinci bélimuUnde ise daha c¢ok anahtar parcalara
odaklanacagiz. Sezonun en 6nemli yeniliklerinden biri etek, elbise veya
pantolonlarda bilekte biten tasarimlarin hayli fazla olmasi... Buyuk boy
paltolar, balik¢i yaka trikolar, kalem etekler, blazer ceketler, bornoz gibi
dugmesiz paltolar, gecelik gibi elbiseler, triko elbiseler, maksi elbiseler,
genis pantolonlar, kollar hacimli bluzlar, anorak dis giyim parcalarinin
sezon yorumlariyla karsinizda.

n our last issue, where we have launched the first chapter of our
trend file; we have stated that 2019,/20 Autumn-Winter season, fla-
ming up fabrics such as mohair, plush, velvet, tweed and suede,
shall be fun with new generation tricots, plastic-derived textures,
optical illusions, bright neons, warm oranges and yellows.
In the second chapter of the 2019/20 Autumn-Winter fashion trends,
which we have prepared inspired with the winter collections exhibi-
ted in New York, London, Milan and Paris fashion weeks, we shall
particularly focus on key items. One of the significant innovations of
the season is that, majority of the designs include ankle-lenght skirts,
dresses or pants... Here comes all oversized coats, turtleneck knitwe-
ar, pencil skirts, blazer jackets, robe like buttonless coats, nightgown
like dresses, knitwear dresses, maxi dresses, wide trousers, blouses
with volumized sleeves, anorak and outerwear pieces, together with
our comments on season details.
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Evening Blue

Pantone 2019/20

KLASIK

Vanilla Custard
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Pantone Colour Institute 2019/20 Sonbahar-Kis
sezon raporunda, moda enddustrisi i¢in en gugcli 12
rengin yani sira klasik sayilabilecek dort renge isaret
ediyor. “Glven” kavramina odaklanan sezonun renk
paleti, genis cesitlilikteki renk alternatifleriyle kisisel-
lestirmeye izin vererek benzersiz kimlikleri ortaya ¢I-
karmak icin gu¢ ve cesaret veriyor.

Paloma

Pantone Colour Institute; points to four colors that can
be considered classic in addition to the most powerful
12 colors for the fashion industry in the 2019/20 Au-
tumn-Winter season report. Focusing on the concept of
“Confidence”, the season’s color palette allows perso-
nalization with a wide variety of color alternatives, giving
it the strength and courage to reveal unique identities.

Guacamole

fi
i
Pantone Renk Enstitiisii icra Direktorii Leatrice Eiseman: “Bu ¢ok yénlii

tonlar, kullanicinin ruh halini ve kisiligini en iyi yansitan renkleri sec-
mesini saglayarak, onu giiclendirir ve giiven duygusunu olusturur...”

Leatrice Eiseman, Executive Director of Pantone Color Institute; : “These sop-
histicated tones; empower the user by allowing to choose the colors that
best rellect her mood and personality, and creates a sense of confidence ...”

Max Mara
Max Mara
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Jacquemus

PATTERNS AND PRINTS
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' 2019/20 Sonbahar-Kis koleksiyonlarinda siklikla

Dolce Gabbana

kullanilan desenlere bakinca dama, ince klavuz ¢giz-
gi ve ekose Orguler hemen dikkat ¢ekiyor. Bunun di-
sinda gelisen dijital teknolojisinin imkanlarini sonu-
na kadar kullanan tasarimcilar optik desenlerden,
soyut baskilara, solgun kuicuk ciceklerden, bulanik
gorlntulere ve insan yuzlerine kadar birgcok deseni
koleksiyonlarina tasidi.

Looking through the designs frequently preferred in
2019/20 Autumn-Winter collections; checkers, fine
guide lines and plaid knits are immediately noticeable.
Apart from this; designers making the best of develo-
ping digital technology, have included optical patterns,
abstract prints, faded small flowers, blurry images and
human faces in their collections.
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Givenchy
Dries Van




Cedric Charlier

Cedric Charlier

Saint Laure

STYLISH COATS

2019/20 Sonbahar-Kis koleksiyonlarinda tasarimcilar ve mo-
daevleri en fazla dis giyim parcalarina yonelmis gozukuyorlar.
Sisme montlar, uzun paltolar, kabanlar ¢ok soguk bir mevsi-
min yasanacag) izlenimi veriyor. Bornoz gibi digmesiz bagla-
nan paltolar disinda, birbirinden sik mantolardan en iyilerini
sizler icin sectik.

Designers and fashion houses appear to be mostly focused to ou-
terwear items in 2019/20 Autumn-Winter collections. Inflatable
jackets, long and all kinds of coats give the impression of a very
cold season. We have designated the best examples of numerous
S stylish coats as well as robe like coats with no buttons.

Givenchy

2019/20 Sonbahar-Kis sezonun anahtarlarindan biri
mat ve parlak ylizeyleri bir arada kullanmak ise digeri
‘ton sUir ton’ olarak tanimlanmasa da 6zellikle sicak
renk grubundan tonlari bir araya getirmek. Marni ve
Hermes'in iddiall renkleriyle deri trenckotlari sezonun en
dikkat geken stillerini olustururken, Drome ve Salvatore
Ferragamo’nun renk kombinleri goriilmeye deger.

trend #

One of the keynotes to 2019/20 Autumn-Winter season is
to use matt and glossy surfaces together, while the other
it is to combine all warm color shades whether or not it
is defined as “tone sur ton”. While Marni and Hermes’
ambitious colors and leather trench coats make up the
most striking styles of the season; color combinations of
Drome and Salvatore Ferragamo are worth seeing.
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Givenchy

Isabel Marant

Notr renkler neredeyse her sezon koleksiyonlar-
da kendine yer buluyor. Pantone’nin yilin klasik
dortlislinde yer alan yumusak vanilya ve glvercin
grisi hem i¢ giyimde, hem dis giyim icin risk almak
istemeyenler icin hedefi tam on ikiden vuruyor.

Www.erlergroup.com.tr

1992'den Gunumuize
Moda@m Ounciilik Edi@OYlﬁZ!
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Neutral colors find their place in collections al-
most every season. The soft vanilla and pigeon
gray in Pantone’s classic quartet; hits the target
for those who do not want to take risks for both

underwear and outerwear.

GUVERCIN

GRI!

@oryaicks DERLER IR IKK A

www.aryateks.com.tr www.erlertekstil.com.tr www.rikka.com.tr



| I 1 --
REND ALARMI!

Antonio Marras

Valentino

PELERINLER

CAPES

2019 Sonbahar/Kis sezonun en yeni ve belirgin trendlerinden biri kolsuz pal-
to veya pelerinlerin bircok tasarimci tarafindan yorumlanmasi oldu. Uzunlu
kisall bu melez giysiler, soguktan korurken, kollarin da rahat hareket etmesi-
ne olanak veriyor.

One of the most recent and distinctive trends of the 2019 Autumn/Winter se-
ason was the interpretation of sleeveless coats or capes by many designers.
These short, and long hybrid items not only protect from cold, but also allow
the arms to move freely.

VELVET

2019/20 Sonbahar-Kis sezonunda muhtesem bir geri donus yasayan kadi-
feyi gece elbiselerinden, glnllk giyime kadar her pargada goriyoruz. Simli
ipek kadifeler ve siyah ise tasarimcilarin gozdesi olmus durumda.

We encounter the magnificent return of velvet in 2019/20 Autumn-Winter
season, in every piece from night dresses to daily wear. Silvery silk and
black velvets are the favorites of designers.

=
©
S
S
)
&
S
S

=
@
g
~
<
=
A
S
Q
&
]

Saint Laurent
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Gelecek kisin stil sahibi kadinlarinda etek kombinlerini cok faz-

la gérecegiz. Calisan kadinlarin bir numaral tercihi olan kalem
eteklere, rahatligl seven kadinlarin giyecegi tiirden A kesim klos
etekler eslik ediyor.

We shall encounter a lot of stylish women with various skirt com-
binations throughout the upcoming winter. Pencil skirts, which
are the number one preference of working women, shall accom-
pany the A cut, comfortable flared skirts.

BLACK FQR
Yapay renk|| kurkler pelu%er “sacakll kumas-
lar sbirkag’ sazondur oldukga lragbet: goruyordu
Onumuzdek| sezon ise 6zellikle giyah, uzun taylt
yapay kurkler st|| sahibi guglu kadmlarm tercihi
olacak. = R

; ArtffICIaI colorful furs, plusb, fnnged fabrlcs had

been qu1te popular for several seasons. Next se-

; ason, howeVer we shall partlcularly éncounter
" black, long‘ haired, artificial furs on powerfuland

styllsh women
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Philosophy di Lorenzo Serafini

TAKIM
RUHU

Dries Van Noten

TEAM SPIRIT

BLAZER

Saint Laurent

Valentino
=

Kadinlar her zaman erkek gardirobundan giyinmeyi sever. Takim
elbise de bunlardan biri. Yeni yorumuyla daha feminen bir tarz
yakalayan takim elbiseler gelecek kisin yikselenlerinden.

Women always like to wear pieces from men’s wardrobe. Suits
are also one of these. A new interpretation of the suits creating a
feminine style is on the rise for the upcoming winter.
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FELBISELER

MINI DRESSES

Omuz ve kol hacimleriyle hareketli mini elbiseler rahatligindan
odln vermeden cekici olmak isteyen kadinlar icin ideal. 2019
Sonbahar/Kis koleksiyonlarinda yer alan mini elbiselerin gunlik
giyim icin olanlarda gicek ve grafik baskilari, gece igin olanlarda
ise pariltil kumaslar ve 6zel islemeler dikkat ¢ekiyor.

Owing to their volumized shoulder and sleeve details, vibrant,
mini dresses are ideal for women who want to be attractive wit-
hout sacrificing their comfort. As of the mini dresses of 2019
Autumn / Winter collections; floral and graphic prints draw at-
tention on the daily pieces, whereas glittering fabrics and speci-
al embroidery are remarkable on night gowns.

Louis Vuitton

Isabel Marant
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Cedric Charlier

Bozuk trikolar, farkli 6rme bicimleriyle yeni nesil trikolarin ylkse- | R il & |
I IS liste oldugu sezonda, boynu tamamen kapatan balikci yakalar Kati formlu kumaslar, keskin minimal cizgiler, yenilik¢ci detaylar . % T | ;W
BA I g I birgok koleksiyona girdi. ile gelecekten gelmis izlenimi veren tasarimlar, 2019 Sonbahar/ A X " . 5 | }.'
Kis modasinin futdristik yanini olusturuyor. I |
Y S K 3 L ! R Turtle neck tricots have been included in many collections this se- I" '
ason where a new generation knitwear such as damaged knitted Solid-form fabrics, sharp minimal lines, innovative details and !N
pieces, and different knitting patterns is on the rise. designs reflect the futuristic look of 2019 Autumn/Winter fas- . H

hion. |

TURTLE NECKS .
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HIRLAN

Emporio Armani
Salvatore Ferragamo

Giorgio Armani
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Once Corap, Sonra Orme, Sirada i¢ Giyim...

Hazir Giyimcilerin ABD Markaji

ABD’ye halen 600 milyon dolar olan ihracati birkac yilda 1,5 milyar dolara
cikarmayi hedefleyen IHKIB, ¢orap Ureticilerinden sonra 6rme giyim
ihracatgilarini da ABD’nin énde gelen alim gruplariyla New York'taki Ttrkiye
Ticaret Merkezi’nde bulusturdu. Sirada, ic giyim Ureticileri var.

Tlrkiye ekonomisi i¢in stratejik 6neme sahip
hazir giyim endustrisi, yillik yaklasik 100 milyar
dolarla diinyanin en blyuk hazir giyim ithalatgisi
konumundaki ABD pazarini yakin markaja aldi.
Orme Kimesi Uluslararasi Rekabetciligin Ge-
listiriimesinin  Desteklenmesi Projesi (URGE)
kapsaminda ABD'’ye ticaret heyeti dizenleyen
IHKIB, Tiirk hazirgiyim ihracatcilarini New York'ta
ABD’nin 6nde gelen alicilariyla bir araya getirdi.
iki giin siiren Ticaret Heyeti gériismelerinde Tiirk
firmalari blyuk ilgi gorda.

istanbul Hazirgiyim ve Konfeksiyon ihracatcilari
Birligi (IHKiB) Baskani Mustafa Giiltepe yaptig
degerlendirmede, ABD’de hazir giyim ihracatini
birkac yil icinde 1,5 milyar dolara ¢ikarmayi he-
deflediklerini sdyledi.

Tiirkiye Orme Giyimde Marka
Turkiye'nin hazir giyimde kuresel bir oyun kurucu

oldugu halde ABD pazarinda arzu edilen payi ala-
madigini bildiren Gliltepe, sdyle devam etti:
“Yillik yaklasik 100 milyar dolar hazir giyim itha-
lati yapan ABD’ye 2018’de 600 milyon dolarlik ih-
racat gerceklestirdik. Kiresel arenadaki yerimize
bakildiginda bu miktari asla yeterli géormuyoruz
ve en az 1,5 milyar dolarin Ustine ¢ikarmamiz
gerektigini biliyoruz. Ayni zamanda hedef pazar-
larimiz arasinda yer alan ABD’de Tlurk Modasinin
kapasitesini, tasarim glcunl tanitabilmek igin
her firsati degerlendiriyoruz. Kisa bir siire énce
¢orap sanayicilerimiz New York’ta ¢ok verimli go-
rusmeler yaptilar. Bu kez 6rme giyim firmamizla
ABD’ye ticaret heyeti dizenledik. Turkiye'nin
17,6 milyar dolarlik hazir giyim ihracatinda érme
giyimin payl yizde 50’nin Ustinde. ABD’ye 600
milyon dolarhk ihracatimizin 245 milyon dolarlik
bolimint de 6rme giyim olusturuyor. Yani bu
alanda marka Ulkeyiz.”
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Tlrkiye
Ihracatcilar
Meclisi (TiM)
Baskani Ismail
Gtille, ABD’nin
Turkiye'yi
Genellestirilmis
Tercihler
Sistemi’nden
clkarma ve
Turk celigi

icin gimriik
oraninin ytizde
25’e indirme
karariyla ilgili
olarak
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TiM Baskani Giille, ABD’nin
Turkiye’ye Yonelik Ticaret
Kararlarimi Degerlendirdi

Turkiye ihracatcilar Meclisi (TiM) Baskani ismail
Gulle, Turkiye'nin Genellestiriimis Tercihler Sis-
temi’'nden cikarilmasina yoénelik karariyla 2018
yilinda ABD yonetiminin 44’0 en az gelismis 121
Ulke ve bolgeyi GTS kapsaminda degerlendirdigini
belirterek sunlari soyledi: “GTS kapsamindaki bu
Ulkeler 3 bin 500’0 askin Uriin kodunda ABD'’ye
gumriksuz ihracat yapabilme hakkina sahip. Bu
cercevede 2018 yilinda ABD’nin GTS kapsamin-
da ithalati 23,6 milyar dolar olarak gerceklesti.
Bu tutar Glkenin toplam ithalatinin ylzde 1’'inden
de az. GTS'den en ¢ok yararlanan tlke 6,3 milyar
dolarla Hindistan, onu 4,4 milyar dolarla Tayland
izliyor. Ulkemiz 1,9 milyar dolarla GTS’den fayda-
lanan besinci tGlke konumunda bulunuyor. Esasen
ihracatimizda GTS kapsamina girebilecek uUrtnle-
rin toplam hacmi 3 milyar dolarin izerinde, ancak
ticaretin GTS kapsaminda girebilmesi i¢in ABD’de-
ki ithalatgilarin gimrikleme asamasinda bir islem
yapmasi gerekiyor. GTS kapsamindaki Grinlerimi-
zin ihracatcilar, Amerika pazarinda GTS dahilinde
olmadan da ayni Urlinlerde 1 milyar dolarin Gze-
rinde ihracat yapabildiklerini de kanitlamislardir.”

Giille: “75 milyar dolar hedefine olumsuz bir et-
kisi olacagini diisiinmiiyorum.”

Bu cercevede, TiM olarak yilbasinda diinyada en
cok ithal edilen ilk 200, akabinde ilk 1000 urln

Uzerinden gergeklestirilen RCA analizlerine da-
yanarak, Turkiye'nin bilhassa RCA degeri yuksek
olan ve kiresel rekabette gucu olan urlnlerde
ABD pazarinda iddiali olma potansiyelinin s6z ko-
nusu oldugunu soyleyen Gllle sozlerine soyle de-
vam etti:

“ABD pazarinda rekabetci olabilme potansiyeli
ylUksek olan Urlnlerimize agirlik vermek suretiyle
ilk etapta klresel boyutta rekabetgi oldugumuz
ve ABD’nin hedef eyaletleri bazinda 6nemli itha-
lat gerceklestirdigi Urlnlerimizle ABD pazarinda
18,6 milyar dolarlik bir potansiyelimiz oldugunu
da ortaya koyduk ve bu potansiyeli yakindan takip
ediyoruz. Dolayisiyla, ABD pazarinda daha iddial
bir noktaya gelebilmek icin derinlikli calismalar ya-
piyoruz. Diger taraftan, GTS sisteminden ¢ikmamiz
durumunda, 1484 Urin kodunda sifir olan vergi
oraninin artacagina sahit olacagiz. Bu durum ilk
asamada elbette ihracatimizi bir miktar etkileyebi-
lir, ancak Urtnlerimizin fiyat/kalite performansi, ih-
racatimizin hizla dnceki seviyeden de 6te rakamla-
ra ulasmasi igin yeterli olacaktir. GTS konusunun,
gectigimiz aylarda Cumhurbaskanimiz Erdogan ve
ABD Baskani Trump arasinda konusulan 75 milyar
dolar hedefine olumsuz bir etkisi olacagini diisin-
muyorum. Biz de 75 milyar dolar hedefine iligkin
yaptigimiz calisma ve projeksiyonlarda zaten GTS
sistemine dayanan bir model kurmadik,” dedi.

Halaskargazi Cad. Safak Sk.
No:69/A Osmanbey/ISTANBUL
Tel: +90 212 225 84 47
Tel&Fax: 490 212 247 51 45
aytekskumas@hotmail.com
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Arb. Av. Dr. Nevin Yurtman

nevinyurtman@yurtman-kara.av.tr

nevinyurtman@istanbulbarosu.org.tr

+90 (212) 225 65 72
+90 (532) 312 68 98

Surekli Hayirlarin Sembolu

“VAKIFLAR”

Gunumtzde ve gecmiste hayirlarinin surekli olmasini
isteyen kisi ve kuruluslar yeterli mal ve haklarini
belirledikleri amaclarini gerceklestirmesi niyetiyle vakif
kurmuslardir. Vakiflar hukuki anlamda tuzel kisilige

sahip mal ve hak topluluklaridir.

Vakiflari derneklerden ayiran en 6nemli fark,
vakiflarda mutlaka bir malin gelirinin veya
paranin, hakkin vakfin amacinin gercekles-
tirilmesine tahsis edilmesidir. Dernekler ise
Uyelerinden aldiklar aidatlarla amaclarini
gerceklestirmektedirler. Bu amac hayir yapil-
masi yoninde olabilecegi gibi, bilimsel calis-
malarin tesviki, bir sanayi kolunda ilerleme-
nin saglanmasi da olabilir.

insanlar maddi-manevi bitin birikimlerini
paylasmak suretiyle toplumu olusturmuslar-
dir. Birlik ve beraberlik, yardimlasma duygu-
sunun tezah(rGdUr. Bizi biz yapan degerlerin
basinda yardimlasmak gelmektedir ki; yar-
dimlasmanin sonucu olan paylasmak (ister
maddi, ister manevi) insani bir gerekliliktir.
Musliman inancinda nakledilen hadis-i se-
rifte “insanoglu 6ldiigi zaman biitin amel-
lerinin sevabi da sona erer. Su U¢ sey bundan
mustesnadir: Sadaka-i cariye, istifade edilen
ilim, kendisine dua eden hayirl evlat.” (1)
insanoglunun éliimiinden sonra sevap def-
terinin kapanmayacagl sadaka-i cariyelerden
birisi de vakiftir. islam Dininin istedigi iyilikte
ve hayirda yarisma ilkesinin tezahuri ola-
rak karsimiza cikan vakiflar, tarih boyunca
Musliman toplumlarda birlik ve beraberligi
kuvvetlestirmede, sosyal yaply! saglamlastir-
mada, insanlar arasinda bulunan mal farkli-
181 sebebiyle ortaya ¢ikabilecek dengesizligi
gidermede en etkin faktor olagelmistir. Vakif-
lar aslinda Kur’an ve siinnet bitinliginden
ortaya ¢cikmis kurumlardir.

Anayasa’'nin 33.maddesine gore herkesin
Onceden izin almaksizin vakif kurma hurri-
yeti mevcuttur. Vakiflarla ilgili duzenlemeler,

4721 sayili Turk Medeni Kanunu, 5737 sayili
Vakiflar Kanunu ve Vakiflar Yonetmeliginde
yer almaktadir. Bunlar disinda da 5072 sayili
Vakif ve Derneklerin Kamu Kurum ve Kuru-
luslari ile iliskilerine Dair Kanun, Mal Bildiri-
minde Bulunulmasi, Rusvet ve Yolsuzluklarla
Miicadele Kanunu, Kadastro Kanunu, imar
Kanunu, Mera Kanunu, Belediye Kanunu,
Vergi Mevzuatina iliskin Kanunlar ve Vakif
Yiksekogretim Kurumlari Yonetmeligi gibi
hukuki duzenlemelerde vakiflara iliskin hU-
klmler mevcuttur.

Hukukumuzda vakif kurabilecek kisiler her-
hangi bir saylya bagli olmamakla birlikte fiil
ehliyetine sahip olmasi gerektigi 0Ozellikle
belirtilmistir. Yani yasal temsilcilerin izni olsa
dahi tam ehliyete sahip olmayan kisiler va-
kif kuramamaktadirlar. Ancak 6lime bagl
tasarruflarla vakif kurulma islemleri gercek-
lesiyor ise bu durumda kisilerin vasiyetname
dizenleme ehliyetine sahip olan herkes ku-
rabilmektedir. Vasiyetname dizenleyebilmek
icin ise 15 yasini doldurmus neyin iyi neyin
kotl oldugunu anlama iradesine sahip ola-
bilmek gerekmektedir.

Ayrica vakif kurmak isteyen kisilerin gerekli
islemlerin yapilmasindan énce adli sicil ka-
yitlarinin  kontrol edilmesi gerekmektedir.
Bununla birlikte medeni haklar kullanma
ehliyetini kaybeden, gorevlerini surekli ola-
rak yapmasina engel olacak bir hastaligl ya
da maluliyeti bulunan, nitelikli hirsizlik, ni-
telikli yagma, nitelikli dolandiricilik, zimmet,
rusvet, sahtecilik, hileli iflas, ihaleye fesat
karistirma, guveni kdtuye kullanma, kacakgl-
lik suclari, devletin glivenligine karsl islenen

suclardan birinden ceza alanlar vakif kura-
mamaktadir. Yahut vakif kurulduktan sonra
yukarida belirtilen bu eylemleri gerceklesti-
ren ve bu suclar isleyerek ceza alan Kisiler
ise vakif organlari tarafindan kuruculugu
sonlandiriimaktadir.

Tuzel kisiler yani kurum ya da kuruluslarin
vakif kurmak istemeleri halinde ise bunun
yetkili organlar vasitasi ile olmasi gerekmek-
tedir. Bu yetkinin tuzel kisinin ana stattsun-
de yer alan bir karar ya da Genel Kurulu'nun
alacag kararla olmasi gerekmektedir. Ayrica
kurulus statlisinde vakif kurabilecegine ve
vakfa mal varlig verebilecegine dair madde-
ler de bulunmalidir.

Yabancilarda Ulkemizde vakif kurabilmekte-
dirler. Ancak kurucusunun Tirkiye'de yerle-
sik olarak bulunma zorunlulugu mevcuttur.
Ayrica vakiflarda Uyelik sistemi bulunmadi-
gindan ve vakfin kurucusunun vefat etmesi,
is goremez hale gelmesi, medeni haklarini
kullanma yetisini kaybetmesi halinde bosa-
lan kurucu statusu icin yeni mutevelli alinma-
sI gerekmektedir.

Kurulmak istenilen vakfin amaci; Anaya-
sa'ya, kanuna yani hukuka, genel ahlaka,
milli birlige ve milli menfaatlere aykirl veya
belirli irk ya da cemaat mensuplarini destek-
lemek niyetinde olmamalidir. Bunun yaninda
hukuka uygun, belirgin, anlasilabilir ve su-
rekli bir amaci olmahdir.

Ayrica vakfin malvarligl vakfin amacini ger-
ceklestirmeye yeterli olmali, vakfin amac ve
devamini imkansiz ya da yararsiz hale getire-
cek nitelikte olmamaldir.

Vakif kurma iradesi, noterde dizenleme sek-
linde yapilacak bir resmi senetle yani vakif
senedi ile ya da 6lime bagl tasarrufla yani
vasiyetname seklinde olmak Uzere 2 sekilde
yapilabilmektedir.

Resmi senetle vakif kurma islemi temsilci
araciliglyla yapilabilmektedir. Ancak temsil
yetkisinin noterlikce dizenlenmis ve vakfin
amaci ile 6zgllenecek mal ve haklarin belir-
tildigi bir belge ile verilmis olmasi gerekmek-
tedir.

Vakfin adi; kanuna, genel ahlaka, adaba
aykirt olmamali, vakfin amaglar ile uyumlu
olmali, herhangi bir kamu kurum ya da kuru-
lusunun ismi olmamalidir.

Bu amaca 6zgulenen mal varlig degerleri

ve haklar; kurucuya ait olmali ve amacini
en az basindan gerceklestirmeye yetmelidir.
Mal varligl nakit para ise paranin vakif adina
Turkiye'de kurulmus olan bir bankaya vakif
kurucularinin her birinin hesabina ayri ayri
yatirilip vakif adina bloke edilerek dekontu-
nun tescil basvurusu yapilan mahkemeye
ibrazi gerekmektedir. Mal varlig| tasinmaz ya
da tasinir bir malvarhigl ise deger tespitinin
mahkeme tarafindan yaptiriimasi ve ilgili si-
cillerine vakif adina tescili saglanmalidir.
Vakif senedi, noterde onaylanmasinin ardin-
dan bir 6rnegi 7 glin icerisinde Vakiflar Genel
Mudurlagi'ne gonderilmektedir. Ayrica vakif
senedinin duzenlenmesinin ardindan vak-
fin kurulmasi icin yerlesim yerindeki Asliye
Hukuk Mahkemesi'ne basvurarak tescil is-
lemlerinin gerceklestiriimesi gerekmektedir.
Yani, tescil islemlerinin ardindan tuzel kisilik
kazanmaktadir. Bunun ardindan vakfin ku-
rulmasi ile birlikte 6zgilenen mal ve haklar,
vakif tizel kisiligine gecmektedir.
Vasiyetname ile Vakif Kurulusunda ise kurul-
masi istenen vakfin islemleri, vasiyetname-
de bulunmasi halinde gerceklestiriimektedir.
SOz konusu vasiyetname ise el yazisi ya da
s0zlU bicimde olabilir. Bunun haricinde Vakif
kurma islemi, miras sézlesmesinde de belir-
tilebilmektedir. Bu durumda da vasiyetname
gibi sonuc dogurmaktadir.

Vakiflar islam Diniyle daha farkl bir boyut
kazanmistir. islam dininin bitin insanliga
yayllmasiyla beraber islam tarihinin bitiin
donemlerinde, insanliga yardimi tesvik eden
ayet ve hadislere uyan Muslimanlar insan-
larin ihtiyaclarini gidermek icin bircok farkli
vakif kurmuslardir. Kurulan vakiflarin birgok
konuda ihtiyaclari giderecek mabhiyetleri ol-
mustur.

Guniimiize kadar gelmis olan islami motifle-
rin en glzellerin bulundugu tarihi eserler hep
vakiflar aracihg ile yapilmis ve giniimize
aktanimistir. Ayrica kiltirimuzin aktariima-
sinda en dnemli faktor yine vakiflar oimustur.
Bu sebeple gecmisten aldigimiz vakif mirasi-
ni en glzel sekilde gelecege tasimak hepimi-
zin boynunun borcudur.

Vakif mallarini korumak ve kollamak ne ka-
dar degerli ise vakif mallarini yanlis yerlerde
kullanmak veya harap olmasina goz yummak
o kadar sikintili bir durumdur.

(1).MUslim, Vasiyyet 14
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IHKIB Ba kan Mustafa Giiltepe, Tiirk Moda
Endustrisinin 10 Y Il k Karnesini Ac klad .

DOVIZ 150 Milyar Dolar
ISTIHDAM: 525 Bin Ki i

“2018 Basarili ihracatcilar Odiil Téreni’nde konusan iHKIB Baskani Mustafa
Gultepe, Tlrk Moda Endstrisi’nin son 10 yilda Tlrkiye’ye net 150 milyar dolar
doviz kazandirdigini hatirlatarak, “Dinya hazir giyim ihracatinin ylizde 3,3’tinG biz
gerceklestiriyoruz. Oysa Turkiye olarak dunya ihracatindan aldigimiz pay ytizde
0,98. Sadece bu bile sektérimtuiztin Turkiye ihracatindaki vazgecilmez énemini

ortaya koyuyor,” dedi.

Katma degerli Uretimde, istihdama katkida ve net
ddviz getirisinde Turkiye'nin gururu olan moda en-
dustrisinin 2018’de 17,6 milyar dolarlik ihracatina
damga vuran firmalar, gérkemli bir térenle 6dulle-
rini ald.

istanbul Hazirgiyim ve Konfeksiyon ihracatcilari Bir-
ligi (IHKIB) Baskani Mustafa Giiltepe'nin ev sahip-
ligi yaptigl iftar programinin ardindan gerceklesen

6dul térenine Ticaret Bakan Yardimcisi Riza Tuna
Turagay, Turkiye ihracatcilari Meclisi (TIM) Baskani
ismail Gillle ile moda, marka ve hazir giyim sekto-
rintn 6nde gelen isimleri katildi .Térende Osman-
bey Tekstilci Is insanlari Dernegi OTIAD’I Baskan
Ridvan Kandag ve Genel Sekreter Mertgin EImas
temsil etti.

Odil téreninde konusan Mustafa Giiltepe, Tirki-

ye'nin toplam 18 milyar dolar sinirina gelen hazir
giyim ihracatinin ylizde 75’ten fazlasini iHKIB (ye-
lerinin gerceklestirdigini sdyledi. Glltepe, “1986'da
yaklasik 1 milyar dolar olan hazir giyim ihracatimizi
18 kat arttirarak 17,6 milyar dolara cikardik” diye
konustu.

istanbul Moda-Marka Merkezi, Anadolu Uretim
Ussii

Mustafa Gultepe, imalat sanayi Uretiminin ylzde
6’'sini, imalatta is gucunln yuzde 14’Und, toplam
ihracatin yizde 11'ini Turk Moda Endustrisi'nin
sagladigini belirterek sunlari sdyledi:

“Dlnya hazir giyim ihracatinin ylzde 3,3'UnU biz
gerceklestiriyoruz. Oysaki Turkiye olarak dunya ih-
racatindan aldigimiz pay yuzde 0,98. Sadece bu
veri bile sektérimuzun Tarkiye ihracatindaki vazge-
cilmez énemini ortaya koyuyor.

Dort yilik yol haritamizi olusturan Dért Dortlik
Plan’daki hedeflerimizi gerceklestirmek icin var
gucumuzle calisiyoruz. Gecen yili 525 bin kisilik
rekor istihdam ile kapattik. 16 milyar dolarla net
déviz getirisiyle de rekorumuzu yeniledik. Sektor
olarak planda ortaya koydugumuz 33 milyar dolar-
lik ihracat hedefine kilitlendik. En buyuk basarimiz
istanbul’'u moda-marka merkezine, Anadolu’yu ise
Uretim Ussuine dénustirmek olacak.”

Ticaret Bakan Yard mc s Turagay: Tekstil Ve
Haz r Giyim Bizim Goz Bebe imiz

Ticaret Bakani Yardimcisi Riza Tuna Turagay Turki-
ye'nin ihracatinin 168 milyar dolara ulastigini, hazir
giyimin bunda yuzde 11 paya sahip oldugunu belir-
terek, “Tekstil ve hazir giyim bizim g6z bebegimiz.
Biz Ticaret Bakanligl olarak her tirli destegi ver-
meye haziriz.” dedi. Turkiye'nin dinyada en fazla
ihracat yapan 37. ulke oldugunu belirten Turagay,
“Agustos ayinda sayin bakanimizla birlikte ihracat
Stratejisi'ni aciklayacagiz. Ozel sektér-kamu is bir-

ligine ihtiyacimiz var,” dedi.

Tim Ba kan Giille: ihracatta Hedef K sa Siirede
200 Milyar Dolar”

Tirkiye ihracatcilar Meclisi (TiM) Baskani isma-
il Gulle, tekstil ve hazir giyim sektériinde basarili
olan her is insaninin baska sektérlerde de basarili
olacagini sdyledi. Gulle, Turkiye’nin 2019’u 180
milyar dolarin Ustlinde ihracatla tamamlamasini
beklediklerini ifade ederek, sunlar kaydetti: “ihra-
catta hedef kisa strede 200 milyar dolar. 100’ler-
den sikildik, 100’0 gecelim artik, 200 olsun. Ancak
bir sey var; Turkiye'nin ihracati giderken hazir giyim
ihracatini ayni paralellikte artiramiyoruz. Burada
bir duraklamaya girdik. Buradan akilla ¢ctkmamiz
gerekiyor. ihracatimizi hemen 20'li rakamlara ve
daha sonra da 33 milyar dolara gétirmemiz gere-
kiyor.”

2 BiN 248 FIRMAYA ODULLERi VERILDi
“Ihracatin Liderleri” 6diil treninde, 2018’deki ba-
sarill ihracat performanslariyla 2 bin 248 firma,
Platin, Altin, Gimus, Bronz ve Basari olmak uzere
5 kategoride 6dullendirildi.

Haz r Giyim ihracat nda

2018in ilk 10 Firmas

1- Lc Waikiki Magazacilik Hizm. Tic. A.S.
2 - Sik Makas Giyim San. Ve Tic. A.S.

3 - Fore Uluslararasi Paz. Ve Tic. A.S.

4 - Baykanlar Tekstil San. Ve Tic. A.S.

5 - Koton Magazacilik Teks. San. Ve Tic. A.S.
6 - Taypa Teks.Giy. San. Ve Tic. A.S.

7 - Baykan Dis Tic. A.S.

8 - Talu Teks. San. Ve Tic. A.S

9 - Mrm Konfeksiyon San. Ve Tic. A.S.

10- Uniteks Teks. Ve Tic. A.S

0099
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OTIAD’ n iftar Yeme inde Konu an
TIM Ba kan Ismail Gulle:

“OSMANBEY, MODA
TASARIM, KALITE ve
IHRACAT MERKEZIDIR”

‘Osmanbey’i bir ticaret kultlirt olarak tanimlayan Gdlle, “Osmanbey bugin
moda tasarim, kalitenin ve ihracatin merkezi durumundadir. Bu déndsumu
sizler yaptiniz Sizlerle birlikte ihracat yapmaktan onur duyuyorum,” dedi.

Osmanbey Tekstilci is insanlar Dernegi’nin sektor
temsilcilerine yonelik 22 Mayis Carsamba ginu
Hilton Bomonti’de gerceklestirdigi iftar programin-
da hazir giyim ve tekstil sektorl bir araya geldi.

TiM Baskani ismail Giille, Sisli Kaymakami Ali Fuat
Turkel, Sisli Belediye Baskani Muammer Keskin,
iHKIB Baskani Yardimcisi Ozkan Karaca, ITHIB
Baskan Yardimcisi Fatih Bilici, Birlesmis Markalar

c)

OTIAD takvim #

Dernegi (BMD Baskani Sinan Oncel’in de katildig
iftar programinda istanbul’un énemli ticaret mer-
kezleri ile gesitli sektorleri temsil eden dernekle-
rin baskanlari bir araya geldi. Corap Sanayicileri
Dernegi (CSD) Baskani liker Oztas, Tiirkiye Triko
Sanayicileri Dernegi (TRISAD) Baskani Musta-
fa Balkuv, Laleli Sanayici ve isinsanlari Dernegi
(LASIAD) Baskani Giyasettin Eyilipkoca, Merter

A\NBEY 1 0 1
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Sanayici ve is Adamlari Dernegi (MESIAD) Baskan
Yusuf Gecu , Konfeksiyon Yan Sanayicileri Derne-
8 (KYSD) Baskani Murat Ozpehlivan, Zeytinbur-
nu Tekstil Sanayici isadamlari Dernegi (ZETSIAD)
Baskani Mustafa Sartik, Asrin isadamlari Dernegi
(ASRIAD) Baskani Adnan Danisman’in da katildig
iftar yemeginde sektoér temsilcileri tedarikgiler ve
OTIAD uyeleri hazir bulundu.

OTiAD BA KANI RIDVAN KANDA :

“1SO 9001 ile Kurumsalla ma Yolunda Onemli
Bir Ad m Att k”

iftar programinin acilis konusmasini yapan OTIAD
Yonetim Kurulu Baskani Ridvan Kandag goreve
geldikleri giin deklare ettikleri “yazdigini yap, yap-
tigin1 yaz”” sozinl hatirlatarak sunlari séyledi:

“Bu prensiple yola cikarak ISO 9001 belgesini
aldik ve kurumsallik yolunda 6nemli bir adim at-
tik. Uyelerimize ikinci séziimiiz bdlge envanterini
cikarmakti. 18 mahallede 187 sokak dolasarak 2
bin 450 firmamizi kayit alina aldik. Bundan bdyle
potansiyelimizi bilerek hareket edecegiz. OTIAD
olarak ‘Biz Biriz’ kapsayicilig| ile bdlgemizdeki 2
bin 450 firmamizdaki yaklasik 60 bin calisani-
mizla bélgemize, istanbulumuza, lilkemize katma
deger saglamak icin var glicimuizle ¢alismaya de-

vam edecegiz.”

TiM BA KANI iSMAIL GULLE:
“Osmanbey, Bir Ticaret Kulturidur”
iftar programinda bir konusma Yapan TiM Bas-
kani ismail Glle, ‘Osmanbey’i bir ticaret kiiltiirii
olarak tanimlayarak; “” Osmanbey bugiin moda
tasarim, kalitenin ve ihracatin merkezi durumun-
dadir. Bu donusumu sizler yaptiniz Sizlerle birlik-
te ihracat yapmaktan, is yapmaktan onur duyuyo-
rum. Sizler de kendinizle ne kadar gurur duysaniz
azdir,” dedi.

OTIAD’In 1SO 9001 Kalite Yénetim Belgesi alma-
sina da deginen ismail Giille sunlari sdyledi:

“Bir dernegin ISO 9001 Kalite Yonetim Belgesi
almasi cok rastladigimiz bir durum degil. Bu bir
farkliliktir, kalite anlayisidir. OTIAD'In dzveriyle
yapmis oldugu calisma sonunda aldigi ISO 9001
Kalite Yonetim belgesi icin yonetiminizi ylrekten
kutluyorum.

Gin ihracat yapma giintidiir! TiM olarak firmala-
rimizi fuara gotlirmek, ticarete gotirmek, onlar
pazarlara sokmak, onlari devlet desteklerinden
faydalandirmak ve bu isin sonunda sizi yesil pa-
saportla ticaret diplomasisinin saha neferi haline
getirmek bizim goérevimizdir.”

d
air |gar Sokak

Osmanbey Sokaklar nda
Ramazan Gelene i OTIAD
GELENEKSEL iFTAR SOFRASI

Osmanbey Tekstilci is insanlar Dernegi (OTIAD)
bu sene de geleneksel iftar yemegini, “Biz Biriz”
vurgusuyla Osmanbey sokaklarinda gergekles-
tirdi. Komsular arasindaki birlik ve dayanisma
duygusunu pekistirmek i¢in U¢ gun ayri sokakta
gerceklestirilen iftar etkinliginin ilki Hacl Mansur
Sokak’ta, ikincisi Safak Sokak’ta, lUguncusu de
Sair Nigar Sokak'ta gerceklesti. Yogun bir kati-
limla gerceklesen sokak iftarlarinda, isverenler,
calisanlar ve sektor temsilcileri bir araya geldi.

iftar programindan énce aciklama yapan OTIAD
Baskani Ridvan Kandag, sokak iftarlarinin asil

amacinin birlik ve beraberlik icerisinde Rama-
zan’I gecirmek olduguna dikkat cekerek, Os-
manbey ve sektorliin gelecegi icin hep beraber
birlik ve dayanisma icinde olunmasi gerektigini
soyledi.

Gectigimiz yiIl “Biz Biriz” slogani ile baslatilan
OTIAD Geleneksel Sokak iftar, hem komsular
arasindaki dayanismayl, hem de kategorilerin
kendi icindeki kaynasmasini saglamayl amag-
liyor. OTIAD Geleneksel iftar Yemegi 22 Mayis
Carsamba gunu Hilton Bomonti'de gerceklesen
programla sona erdi.




Gelecek Bu Organizasyonda
TURKIYE INOVASYON HAFTASI

Bugtine kadar 710 konusmaci, 400 bin ziyaretci, bin 246
katihmciyi agirlayan organizasyonda ziyaretciler, inovasyonu,

duyarak, dokunarak ve gérerek 6grendi.

85 bin ihracatcinin temsilcisi konumunda bulu-
nan Turkiye ihracatcilar Meclisi (TiM)'in inovas-
yon Kultlrinln gelisimine katki saglamak ama-
clyla Ticaret Bakanlhg koordinasyonuyla 2012
yihindan bu yana dizenledigi “Turkiye inovasyon
Haftas!” 3 - 4 Mayis tarihlerinde istanbul Kongre
Merkezi’'nde yapildi.

Bugline kadar 710 konusmaci, 400 bin ziyaretgci,
bin 246 katilimciyr agirlayan etkinlik bu yil da kon-
ferans, sergi, atolye calismalari ve deneyim alan-
lariyla dinyada ve Turkiye'de inovasyon konu-
sunda cok sayida konusmaciyi, sektér devlerini,
akademisyenleri ve 0grencileri bir araya getirdi.
Tarkiye'nin en yenilik¢i ve blyuk kurumlarindan
TEB, THY, Turkcell, Arcelik stratejik partnerligin-
de bu yil 7’ncisi diizenlenen Tirkiye inovasyon
Haftasi’'nda yine birbirinden c¢arpici konular ele
alindi. Etkinlikte, alaninda lider, dinyaca Unlu

konusmacilar, dinyanin en buyUk sirketlerinden
inovasyon uzmanlari; projelerde fark ve etki ya-
ratmaya yardimci olacak ilham dolu deneyimle-
rini ve tavsiyelerini paylasti.

Cumhurbaskani Recep Tayyip Erdogan’in katili-
miyla gerceklesen ‘inovalig Odiil Téreni'de, OTi-
AD Yonetim Kurulu Baskani Ridvan Kandag ve
Yénetim Kurulu Uyesi Ekrem Karakaya da hazir
bulundu. Bu sene inovalig Ozel Odiilleri'nde Ar-
Ge Liderligi Ozel Odili’'ni Arcelik, Girisimcilik
Ozel Oduli’ni TEB, Teknoloji Gelistirme Ozel
Odili'ni Turkeell ve Uluslararasi Basari Ozel
Odli'ni Tirk Hava Yollari aldi. 2018 yili inovas-
yon sampiyonlarinin aciklandigi inovalig Odiil
Téreni’'nde inovasyon Stratejisi kategorisinde
TUPRAS birinciligi elde ederken, inovasyon Or-
ganizasyonu ve Kulturl kategorisinde ilk sirayi
Wiser Wash Konfeksiyon aldi.

EKMEN ;s ricaser

FOREIGN TRADE

IHRACATTA GUVENIN ADI
TRUST NAME IN EXPORT
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Istanbul Tekstil
ve Hammadde-
leri ihracatcilari
Birliginin (ITHIB)
diizenledigi “ih-

racatin Liderleri”

odul téreninde,
2018’deki basa-
rili ihracat per-
formanslariyla
bin 99 ihracatci
firma, platin,
altin, gumus,
bronz ve basari
olmak tizere 5
kategoride 6d(il-
lendirildi.

CIVIANBEY 1 0 6

“ITHIB Ihracat n Liderleri”

Odullerini Ald

Torene Ticaret Bakan Yardimcisi Riza Tuna Tura-
gay, istanbul Vali Yardimcisi Mehmet Ali Ozyigit,
Tark Eximbank Genel Midurd Adnan Yildirnm, Tir-
kiye ihracatcilar Meclisi (TiM) Baskani ismail Giille,
iTHIB Baskani Ahmet Oksiiz ve ihracatcl firmalarin
temsilcileri katildi. Térende Osmanbey Tekstilci
isinsanlari Dernegi OTIAD'I Baskan Ridvan Kan-
dag, Baskan Vekili Tamer Pala, Yonetim Kurulu
Uyeleri Ekrem Karakaya ve Cevat Yesilyurt temsil
etti.

Odl téreninin acilisinda konusan istanbul Tekstil
ve Hammaddeleri ihracatcilar Birligi (iTHIB) Bas-
kani Ahmet Oksiiz, 6diil alan ihracatcilarin cok bii-
ylk basarilara imza attigini belirtti. Oksliz, sunlari
soyledi: “Tekstil ve hammaddeleri sektoriimuzin
2018 yili itibariyle 188 Ulkeye gerceklestirdigi 10,5
milyar dolarlik ihracata buylk katki sunan ihra-
catcllarimizi édillendiriyoruz. Ulke ekonomimize
onemli 6lctide dis ticaret katkisi veren sektérimuz
11 bin 200 ihracatcisi ile 413 bin kisiye istihdam
sagliyor. Tekstil sektori olarak bizlere diisen gorev
mevcut pazarlarimizda gucimuzu arttirip yeni pa-

zarlara acilmak ve ihracatimizi daha da yukarilara
tasimak icin gece gundiz calismak. Markalasma,
tasarim, Ar-Ge ve inovasyon her zaman onceligi-
miz. Bugln tum Turkiye’de 341 tasarim merkezi
varken bunun 62 tanesi tekstil sektdrinde. Ayrica
sektérumuizde 71 Ar-Ge merkezine ulasmis du-
rumdayiz. 2018 yilinda teknik tekstil ihracatinda
tarihimizin en ylUksek ihracat degeri olan 1 milyar
750 milyon dolara ulasmis olmamiz da bunun en
buylk gostergesi. Cok degil 18 yil dnce dlnya sira-
lamasinda 13. olan Turk tekstil ve hammaddeleri
sektéru hizla yukari siralara tirmanmayi basardi.
Turkiye, bugtn dinyanin 7. Avrupa Birligi'nin ise
ikinci blyUk tedarikgisi konumunda.”

YOK ile Protokol imzalandi

Turkiye'nin gecmiste Uzerinde olan nice “gelis-
mis (lkeyi” gecmeyi basardigini kaydeden Oksiiz,
“Amacimiz Ulkemizin dunya pazarlarindaki payini
daha Ust siralara ¢cikarmak. Tekstil sektoru din ve
bugiin oldugu gibi yarin da en 6nemli sektorlerden
bir tanesi olmaya devam edecektir” dedi.

Bin 99 ihracatc firman n odiil ald torende,
platin odiiliin sahibi olan ilk 10 firma:

1- Ak-Pa Tekstil

2- Kordsa Teknik Tekstil

3- Zorlu Dig Ticaret

4- Greif Eps Turkey Ambalaj
5- Kipas Pazarlama

6- Kadifeteks Mensucat

7- Teksis Tekstil Urtinleri

8- Ormo Yin iplik

9- Kasar ve Dual Tekstil
10- Yinsa

Moda Tasar m Teknolojileri
Beceri Yar mas Gercekle ti

istanbul Hazir Giyim ve Konfeksiyon ihracatcilari
Birligi'nin (IHKIB) T.C. Ticaret Bakanligl destek-
leri ve T.C. Milli Egitim Bakanlig isbirliginde bu
yil ikincisi duzenledigi Moda Tasarim Teknoloji-
leri Beceri Yarismasi sona erdi. 53 liseden 212
O68rencinin en iyi modeli ortaya ¢ikarmak igin za-
mana karsi kiyasiya yaristigl Beceri Yarismasin-
da blyUk 6dulin sahibi Sultangazi Nene Hatun
Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi oldu. ikincilik
odilinG [HKIB Kagithane Mesleki ve Teknik
Anadolu Lisesi, Ug¢lnculik odulini ise Kocasi-
nan Cok Programh Anadolu Lisesi alirken, Nahit
Mentese Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi en iyi
takim galismasi 6dulini kazandi. Juri 6zel 6dulU-
nin sahibi ise Hikmet Nazif Kursunoglu Mesleki
ve Teknik Anadolu Lisesi oldu. Yarismada toplam-
da 55 bin TLlik para 6duli verildi. Birincinin 20
bin, ikincinin 15 bin ve G¢lncinin 10 bin TL 6dul
aldigl gecede “juri 6zel 6duli” ve “en iyi takim
calismasli” 6diline deger gorulenler de 5’er bin
TL'nin sahibi oldu.

0 renciler Gozya lar n Tutamad

Dereceye giren Ogrencilerin seving gozyaslar
salondakilere duygu dolu anlar yasatti. Kendi
geleceklerini ve Kkariyer planlarini yetenekleri
ile belirleyecek olan 6grenciler icin dizenlenen

Moda Tasarim Teknolojileri Beceri Yarismasinin
odiil térenine IHKIB Baskani Mustafa Giiltepe,
iTHIB Baskani Ahmet Oksiiz, Milli Egitim Bakan-
181 Mesleki ve Teknik Egitim Genel Miduri Prof.
Dr. Kemal Varin Numanoglu ve Milli Egitim Ba-
kanhg istanbul il Midiiri Levent Yazici basta ol-
mak Uzere sektorel dernek baskanlari, ihracatci
birlikleri yonetim kurulu baskanlari, ihracatci
birlikleri, TIM ydnetim kurulu Gyeleri, tekstil ve
hazirgiyim sektor temsilcileriyle birlikte yaris-
maya katilan okul temsilcileri, 6g8renciler ve 6g-
rencilerin aileleri katildi. Odiil gecesinde OTIAD'|
Baskan Ridvan Kandag, Yonetim Kurulu Uyeleri
Ekrem Karakaya ve ibrahim Erdem temsil etti.

OTIAD takvim 7
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OTIAD’dan

I li Belediye Ba kan

Muammer Keskin’e
“HAYIRLI OLSUN” Ziyareti

Osmanbey Tekstilci is insanlari Dernegi (OTIAD)
Baskani Ridvan Kandag, Baskan Vekili Tamer Pala,
Yénetim Kurulu Uyeleri Ekrem Karakaya, ibrahim
Erdem, Hikmet Unal, Cevat Yesilyurt, Hiseyin Ek-
men, Tayyar Giinbeyi, M. Ali Gimus, Lokman Oz-
han, Ahmet Hamdi Yildizoglu ve Genel Sekreter
Mertgin Elmas Sisli Belediye Baskani Muammer
Keskin’i makaminda ziyaret ederek Baskan Kes-
kin’e hayirli olsun dileklerinde bulunarak gérevinde
basarilar dilediler.

Ozellikle Osmanbey’de yasanilan sorunlari bele-
diye Baskani Keskin'e aktaran Baskan Kandag,
Osmanbey’deki 6nemli sorunlari dosya halinde
sundu, ¢6zim konusundaki beklentileri ifade etti.
Baskan Kandag'in taleplerini yerinde bulan Sisli

Belediye Baskani Muammer Keskin sorunlarin en
kisa zamanda Ustesinden gelinecegini sdyledi. Top-
lanti esnasinda “Hayirli olsun ziyareti” icin orada
bulunan CHP eski Genel Baskani Hikmet Cetin de
toplantiya katilarak OTIAD Baskan ve Ydnetim Ku-
rulu Uyeleriyle sohbet etme firsati buldu.

Ba kan Keskin den OTiAD’a Geldi

Bu ziyaretten birka¢ giin sonra Sisli Belediye Bas-
kant Muammer Keskin de beraberindeki heyetle
Osmanbey Tekstilci Is insanlar Dernegi OTIAD'|
ziyaret etti. Baskani Ridvan Kandag ve Yonetim
Kurulu Uyeleri tarafindan karsilanan Keskin OTIAD
ile yakin isbirligi iceresinde olacaklari mesajini yi-
neledi.

OTIAD takvim #

OTIAD, Anneler Giinii’'nde Giil Da tt

Osmanbey Tekstilci is Insanlari Dernegi (OTIAD)
gecen yil ilkini gerceklestirdigi “Anneler Gunl Ge-
leneksel Gul Etkinligi” kapsaminda, Osmanbey’'de
calisan annelere gul dagitarak Anneler GUnU’'nu

kutladi. OTIAD’In ikincisini gerceklestirdigi anneler
gunlnde gul dagitma etkinligi Osmanbey’de cosku
ile karsilandi. Yaklasik bin guliin dagitildig etkinlik-
te anneler OTIAD’a tesekkiir etti.
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NiSAN AYI TURKIYE IHRACATI

15 Milyar Dolan Gecti

Tiirkiye ihracatcilar Meclisi (TiM) Baskani Ismail
Gillle, Nisan ayinin ihracat rakamlarini Tirkiye ino-
vasyon Haftasi’'nda aciklandi. Nisan ayinda genel
ticaret sistemine gore, ihracat bir 6nceki yilin ayni
ayina gore yuzde 5,4 artarak 15 milyar 273 milyon
dolara ulasti. Tarihte ilk defa Nisan ayinda ihracat
15 milyar dolarin tzerine ¢ikarak rekor kirdi.

Nisan ayinda en ¢ok ihracat yapilan Ulke 1 milyar
247 milyon dolar ile yine Almanya olurken, onu 822
milyon dolarla Birlesik Krallik, 779 milyon dolarla
italya, 755 milyon dolarla Irak ve 735 milyon do-
larla ABD oldu. Ulkeler bazinda en dikkat cekici ar-

tist %58,2 artisla Kanada, %50,2 artisla Slovenya,
%41,1 artisla Suudi Arabistan oldu. Nisan ayinda
Avrupa Birligi’ne 6,9 milyar dolar ihracat gercekles-
tirilirken, AB’nin ihracatimizdaki payl %47,8 oldu.
ikinci sirayr 2,8 milyar dolarla Yakin ve Orta Dogu
Ulkeleri ald.

Sektdrlerin ihracat performansina bakildiginda
Otomotiv, 2 milyar 617 milyon dolar ile her zaman
oldugu gibi en cok ihracat yapan sektor olurken,
onu 1,8 milyar dolarla Kimyevi Maddeler, 1,5 mil-
yar dolar ile Hazir giyim ve Konfeksiyon sektorleri
izledi.

OSMANBEY IHRACATI

Nisan ayinda 140 milyon dolarlik ihracat yapilan Osmanbey
Bolgesi’nden, 4 aylik Ocak-Nisan déneminin rakami, gecen yilin ayni
dénemine gore yluzde 14 artarak 600 milyon dolara dayandi.

Kagithane ve Sisli bolgesi ihracat verileri dikkate
alinarak Osmanbey’in Nisan ayi ihracat rakamlari-
na bakildiginda, bolgemizden 140 milyon dolarlk
hazir giyim ve tekstil ihracati yapiimis gozikuyor.
Elde edilen bu rakam, gecen yilin Nisan ayi ile ayni
seviyede olsa da bir dnceki ayin 183 milyon dolar
rakamindan ylzde 23 disUk gozukuyor. Bununla
birlikte 4 aylik Ocak-Nisan donemine bakildiginda,

600 milyon dolara dayanan ihracat ylzde 14 artis
kaydetti. Yapilan ihracatin, 507 milyon dolari konfek-
siyondan, 92 milyon dolari ise tekstil Urlnlerinden
elde edilirken; 4 aylik slrecte Osmanbey Bolgesinin
Turkiye hazir giyim ve tekstil ihracati icindeki payi
ylizde 6,84, istanbul icindeki pay! ise yiizde 10,42
olarak kayitlara gecti.

VITALHOSPITAL

“Giivenilir Ellere Teslimiyetin Adresi”

Obezite Cerrahisi
Laparoskopik Obezite ve
Bariatrik Cerrahi

Giizellik Merkezi
Lazer Epilasyon
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Plastik Cerrahi ve
Sa¢ Ekimi
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Deneyimli Hekimlerimiz ile
7/24 Hizmetinizdeyiz

+90 (212) 557 40 00

www.vitalhospital.com.tr
Bahgelievier Mah. Deli Hiseyin Pasa Cad. No:2 Bahcgelievier | istanbul
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Osmanbey'in Emlake Dangmant

Dressing Room’dan
Yeni Magaza

DE-DE EMLAK

Osmanbey’in genc ve basaril abiye markalarindan Uyeleri; Dressing Room’un yeni magazasini ziyaret
Dressing Room, Tlrkiye'nin en 6nemli abiye (reti- ederek, firma sahibi OTIAD Yénetimi Kurulu Uyesi
cilerinin kimelendigi 6zel bir sokak haline gelen olan Cem Bozkurtoglu'na hayirl olsun dileklerinde

Sair Nigar'da yeni bir magaza acti. OTIAD Yénetim bulundular.
Kurulu Baskani Ridvan Kandag ve Yonetim Kurulu

i 1 12 Sair Nigar Sokak No: 74 Kat: 3 Daire: 9 Osmanbey - ISTANBUL
COVIANEEY Tel: +90 212 232 79 80 - 241 68 25 Faks: +90 212 232 79 81 Gsm: +90 533 290 03 96 e-mail: dedeemlak@hotmail.com
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Sehrin Klylsm.da Bir Yaban Cicegi

SILE

Istanbul’un yanibasinda olmasina ragmen, huzurlu ve sakin bir
sayfiye yeri gibi olan Sile’ye gitmenin tam zamani. Ahsap evleri, sakin
koylari ve yoresel yemeklerinin yani sira bélgede kesfedilmesi gereken
bir ¢cok dogal guzellik bulunuyor.

It is high time to visit Sile; which is like a peaceful and tranquilizing cottage, although it is
very near Istanbul. In addition to the wooden houses, quiet coves and local dishes; there
is a lot of natural beauty to be discovered in the region.

Baharla birlikte sehirden kisa streli uzaklasmak
isteyenler icin Istanbul’a 80 km uzaklikta bulunan
Sile, gerek kendine has dokusu, gerekse dogal glizel-
likleriyle iyi bir alternatif. Yaklasik bir saatlik bir stirls
mesafesinde bulunan ilceye Uskiidar’dan da diizenli
otobls seferleri oldugu icin ulasim oldukgca kolay.
Ahsap evleriyle huzurlu ve sakin bir sayfiye yeri gibi
olan Sile, adini hos bir kokusu olan yaban ciceginden
aliyor. Karadeniz Kiyisindaki bu sirin sahil kasabasi-
nin tarihi M. O. 7. Yiizylla kadar uzaniyor ve bélgeye
yayllmis bir cok Hitit, Roma, Bizans ve Osmanli eseri
bulunuyor. Buglin artik fabrikalarda iretilse de Sile’de
150 yildir insanlarin en énemli gelir kaynaklarindan
birisi olan Sile Bezi, el tezgahlarinda, pamuk ipligin-
den dokunan ve tamamen yoreye 6zgl bir kumastir.
20 numara kivircik iplikle yapilan orijinal Sile Bezi,
hafif, dogal, ve ter emici 6zelligi ile genis kullanim
alanina sahiptir. Sile’yi gidenler, 6zellikle aksamlari
hareketlenen Sile Carsisi’nda Sile Bezi ile yapilmis bir
cok Uriin bulabilmektedirler.

Bugiin Sile'yi ziyaret edenler sadece merkezde degil
ilce merkezinin cevresine dagilmis irili ufakli koyler,
birbirinden glizel plajlar, tarihi ve dogal gizellikleri de
kesfe cikiyorlar. Gunduzleri rahatga denize girebilece-

giniz genis plajlari olan Sile’de konaklamak icin kiguk
ve sirin oteller hizmet veriyor. Denize girmek i¢gin Sile
merkezde yer alan plajlar kalabalik gelirse, Pot Dere-
si’nin Karadeniz ile birlestigi noktadan sonra baslayan
klcUk koylar, Kumbaba, Ayazma, imrenli, Sahilkdy ve
Kurfalliy: tercih edebilirsiniz. Sile’den bagimsiz olarak
ayri bir cazibe merkezi haline gelen Agva, butik otel-
leri ve dogal glizelligi ile romantik kagamak yapmak
isteyenler icin ideal.

Sile’ye gidince, Cenevizlilerden kalan limanda Ocak-
llada’nin Uzerinde bir gozetleme kulesi olarak insa
edildigi dustinulen Sile Kalesi’ni mutlaka gérmelisiniz.
Ayrica mimarisiyle tilkemizin en genis gévdeli feneri
olan 1859 yapimi Sile Feneri, gerek manzarasi,

gerek icindeki mini miizesiyle ugranmasi gereken
noktalardan biri. Fenerin 600 metre gerisinde, taslar
arasindan cikan bir su kaynagi olan Aglayan Kaya,
yine mutlaka gorilmesi gereken dogal glzelliklerden
birini olusturuyor. Agva ile Sile arasinda gizlenmis
izlenimi veren Sakli Gol, dogaslyla bilyileyici bir
etkiye sahiptir. Karamandere Kdyi’'nde bulunan Sakli
GOI'U Ozellikle kahvaltr icin tercih edebilirsiniz. Kamp
yapmay! seviyorsaniz, ayni zamanda bir selalenin de
bulundugu Hacilli Kéyl'n tercih edebilirsiniz.

CAVIANEEY 11 5
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Visitors to Sile today; explore not only the cent-
ral places, but the villages scattered around the
center of the county, beautiful beaches as well as
historical and natural beauties. Small and cozy
hotels offer accomodation for your stay in Sile,
where there are large beaches for you to swim
comfortably in the daytime. If you think that the
beaches in Sile center are too crowded to swim,
you can prefer the small coves that are lined up
starting after the point where Pot Deresi meets
with the Black Sea; namely Kumbaba, Ayazma,
imrenli, Sahilkéy and Kurfalli. Agva, which has
become a significant attraction center indepen-
dent of Sile, is ideal with its boutique hotels and
natural beauty for those who want to make a ro-
mantic escape.

During your trip to Sile; you should definitely visit

Sile Castle, which is thought to have been built
as a watchtower on Ocakliada, in the harbor re-
maining from the Genoese. In addition Sile Ligh-
thouse, which was built in 1859, is one of the
points that should be visited owing to not only
its widest body and architecture but also its mi-
ni-museum, and scenery. Aglayan Kaya, which is
located 600 meters behind the lighthouse and
is a water source emerging among the stones,
constitutes one of the natural beauties that
should definitely be visitedn.

Seems like hidden in between Agva and Sile,
Sakli Gol has a fascinating nature. Sakli Gol in
Karamandere Village is ideal, particularly for tho-
se who want to have breakfast. If you like cam-
ping, you can also prefer Hacilli Village where
there is also a waterfall.

SOZLESMEDE
AYNI GUN iMZA

AYNI GUN AKTiVASYON

() 81 iide stzlesme imzalatma ve | '
toplama hizmeti veriimektedir. |
|
|

(2 Sozlesme imzalatma ve topla- |
ma hizmeati randevu alinarak
gerceklestirimektedir, L.
.

& Ayni gin iginde alinan randevu- |
lar, ligili adrese gidilerek eyrak
teslimatian yapimalktadir,

(& Stizlesme hizmeti 6zel olarak
yazimis "Traffic Mobile® progra-
mi ile yapimakta olup, slirecin
online olarak izlenmesi ve
takip ediimesini saglamaktadir

Ayrintih bilgi icin

444 57 23

LINDE

E-TICARET’TE
AYNI GUN
TESLIMAT

& Depolarinizin veya tedarikgileri-
nizin bulundugu her ilde,
E-Ticarat triin dadtim hizmeti
veriimektedir,

(&) E-ticaret paket dagytim; Ayni
icerisinde deponuzdan beliri
saatlerde, alinan Griinlerin ayni
gin igerisinde aliclanna teslim
edimesidir.

& E-Ticaret trin dagtim hizmetini,
Ozel olarak yazimis “Traffic
Mobile" programi ile yapimakia
olup, stirecin online olarak
iZenmesi ve takip ediimesini
sadilamaktacr,

_trafficku rye

www.irafflickuryecom
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llistrasyon

ARTURO ELENA

ispanya’nin Zaragoza kentinden Arturo Elena, René Gruau ve Antonio Lopez gibi tasarimcila-
rin izinden giderek Avrupa’nin énemli illistratorlerinden biri oldu. 1992’de Vitorio ve Lucchi-
no icin bir dizi illUstrasyon yaptiktan sonra kendi tarzini olusturan Arturo Elena, Dolce & Gab-
bana, Chanel ve Louis Vuitton gibi moda evleriyle ¢alisti. Sanatci bugun Londra’da yasiyor.

Moda Tarihinden
e i |

MARY QUANT

Gegctigimiz Nisan ayinda Victoria & Albert
Muzesi’'nde modern giyimin énctsu ve mini
etegin yaraticisi olarak kabul edilen tasa-
rimci Mary Quant’a adanan bir sergi acild1.
Tam adi Dame Mary Quant olan tasarimci
1934 yilinda Londra’da dogdu. 1960l
ylllarda moda ve genclik hareketlerinin
onculerinden olan Mary Quant, siradan bir
terziyken, 1962 yilinda bir makas darbesiy-
le moda dlinyasinin en énemli isimlerinden
biri oldu. Etek boyunu 10-15 cm kisaltan
Mary Quant’in devrim niteligindeki mini
eteklerinin kisa stirede moda olmasinda
Lesley Lawson ya da bilinen adi ile Twi-
ggy’nin de etkisinin oldugunu séylemek
gerekiyor.

Kavram

ANDROJEN

Sanildiginin aksine cinsiyetsiz bir tarzi degil, cift cinsiyetin olumlu taraflarin-
dan beslenen bir tarzi temsil eden Androjen, ilk kez ortaya ciktigl 80’lerde
David Bowie ve Annie Lennox gibi isimler sayesinde bir trende donustu.
Maskulen ve feminen detaylarin bir arada kullanildigl bu stilde, erkek ve
kadin kodlari, kesimler, kumaslar ve detaylar bir arada kullanilirken sac ve
makyajla cinsiyetler arasi sinir bulaniklastiriliyor.

Takipte Kal

Designmilk

Cagdas endustriyel tasarim odaklanan
Designmilk’in instagram hesabi ilham verici
paylasimlari ile dikkat ¢cekiyor. Jaime Derrin-
ger tarafindan kurulan Designmilk, etkileyici
grafikler, fotograflar, renk onerileri, mimari
detaylar ve mobilya tasarimlari ile takip edil-
meyi hak ediyor.

(@ AAI\BL\/I 1 9
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SERGI

IPLIKTEN COZULENLER:
Tekstilde Kiiresel Anlatilar

Bir siiredir Asmalimescit'teki gecici mekaninda olan istan-
bul Modern’deki “iplikten Cézilenler,” sergisi, yapitlarinda
bir sanatsal ifade araci olarak tekstil malzemelerini kulla-
nan 25 cagdas sanatcinin islerine yer veriyor. 7 Temmuz’a
kadar aclk olacak sergide, Burhan Dogancay, Gulsiin Kara-
mustafa, Hussein Chalayan, Heide Hinrichs ve Zille Homma
Hamid gibi bircok sanatcinin eserleri yer aliyor.

(@ AAN%L\/I 2 0

KITAP

KENZO TAKADA

Kenzo’'nun yaraticisi Kenzo Takada'nin 6zel
isleri, kisisel fotograflari, arsiv ve gizimlerinden
olusan son kitabi, moda severler icin tam an-
lamiyla arsivlik kitap. Kazuko Masui tarafindan
yazilan ve ACC Art Books tarafindan yayinlanan
kitap, tasarimcinin 1970’lerde Paris’te kuguk bir
butikte baslayan moda sertvenini kapsamli bir
sekilde ele aliyor.

KONSER

KAPALICARSI'DA
“Seyr i Sefa”

555 yillik tarihi ile diinyanin en eski alisveris
merkezlerinden olan Kapalicarsi, Haziran
ayinda gerceklestirilecek 47. istanbul Miizik
Festivali kapsaminda ¢ok 6zel bir konsere ev
sahipligi yapacak. Seyr U Sefa adiyla 23 Haziran
Pazar gunu Kalpakeilar Caddesi’nde verilecek
konserde Goksel Baktagir, Yurdal Tokcan, Ross
Daly, Kelly Thoma ve Zohar Fresco, dinleyicileri
Osmanli’dan Balkan ve Girit’e uzanan essiz bir
muzikal yolculuga cikaracak.

TIYATRO
DON KISOT’UM BEN

Cervantes’in 6lumsuz eseri Don Kisot, Bulgakov uyarlamasi Uzerinde
yukselen yepyeni bir metinle bir defa daha dusuyor yollara. Ozan Guven’in
Don Kisot, Glinay Karacaoglu’nun Sancho Panza roliini oynadig oyun,
Kadikdy'deki Baba Sahne’de Emrah Eren’in ydonetmenliginde seyircisiyle
bulusuyor.

J§ SINEMA

FELIX VAN GROENINGEN‘IN YENI FiL.MI

BELGICA

Yonettigi De Helaasheid der Dingen (Colde Kutup Ayisi) filmiyle 2010
yilinda istanbul Film Festivali'nde Altin Lale Odiiliinii kazanan Felix van
Groeningen‘in yeni filmi Belgica, Haziran ayinda gosterime giriyor. Filmin
basrollerini Belgika Sinemasinin 6nemli oyunculari Tom Vermeir, Stef Aerts,
Stefaan De Winter, Charlotte Vandermeersch paylasiyor.

(@)Y W\b‘LYl 2 1



DUNYANIN

BETTER TOGETHER ONDE GELEN

12. ISTANBUL

MODA o - .
KONFERANSI URETICILERINDEN

OLMAK ISTEMEZ MISINIZ?

12. ISTANBUL

FASHION
CONFERENCE

2 - 3 EKIM / OCTOBER 2019

CIRAGAN PALACE KEMPINSKI ISTANBUL

Gincel yerlesim plani ve detayl bilgi icin: osman@tgsd.org.tr - 0532 632 53 95

www.istanbulmodakonferansi.com www.tgsd.org.tr
twitter.com/tgsdofficial f facebook.com/tgsdofficial & tgsdoffical
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Destekleriyle

5 74 76-77 WWW.CNrexpo.com Turkey @ismnnm
Discover TICARET

OBB) DENETIMINDE DUZENLENMEKTEDIR. the potential
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Bolgemizi Diinyaya Tanrtiyoruz!

OSMANBEY MODA

Tirkee ve ingilizce dillerinde yayinlanan OSMANBEYmoda dergisi hazir giyim ve tekstil
sektdriine yonelik istanbul’un en kékli ticaret merkezlerinden biri olan ve agirlikli olarak
dis piyasalara galisan Osmanbey’in en etkili dergisidir. Sisli-Osmanbey bélgesinin ve
sektdriinlin tek 6rgiitlii glicli olan Osmanbey Tekstilci isadamlari Dernegi’nin (OTIAD)
resmi yayin organi olarak 2001 yilindan bu yana istikrarl bir bicimde yayin hayatini
strduren OSMANBEYmoda dergisi iki ayda bir yayinlanmaktadir.

Kuresel moda hareketlerini, sezon 6ncesi trend tahminlerini ve sektorl ilgilendiren
onemli gelismeleri yakindan takip ederek Osmanbeyli firmalara duzenli bir Tirkge kaynak
olusturmayi amaclayan OSMANBEYmoda, OTIAD’In dénemsel etkinliklerinin yani sira
bolgesel ve firma bazh gelismeleri de sayfalarina tasiyarak Osmanbey’in diinya modasina
entegre olmasina énemli katki saglamaktadir.

H TiRAJ VE DAGITIM KANALLARI

Her sayisi 0 ayki program yogunluguna gére 3.000 ile 4.000 adet arasinda basilan
OSMANBEYmoda, asagidaki kanallardan okurlarina ulastiriimaktadir.

l MAILING
OSMANBEYmoda’nin her sayisi, OTIAD'In datasinda bulunan mail listesindeki 63 iilkeden
13 bin 288 sektdr profesyonellerine dijital olarak gonderilmektedir.

[l ULUSLARARASI FUARLAR
OSMANBEYmoda, basta CPM Moscow, Pure London, Magic Las Vegas, Who's Next,
Central Asia Fashion olmak (izere iHKIiB’in milli katim sagladigi bitin fuarlarda
dagitilmaktadir.

[l HAVAALANLARI ve ULASIM NOKTALARI

OSMANBEYmoda dergisi OTIAD’in Tav Holding ile yaptigi ‘barter’ anlasmasi cercevesinde
Ozellikle yurtdisindan gelen yolcularin yogun oldugu asagidaki noktalarda bulunmaktadir.
Yeni istanbul Havalimani ile ilgili gériismeler ise devam etmektedir.

istanbul IDO Yenikapi - “Primeclass” Lounge

istanbul Atatiirk Havalimani - Genel Havacilik Terminali

Ankara Esenboga Havalimani - “Primeclass” Lounge i¢ Hat, Comfort Lounge Dis Hatlar
Ankara Tren Gari - Vakifbank Rail & Miles CIP Lounge

Ankara Esenboga Havalimani - Genel Havacilik Terminali

izmir Adnan Menderes Havalimani - “Primeclass” Lounge (ic ve Dis Hatlar)

izmir Adnan Menderes Havalimani - Genel Havacilik Terminali

Milas Bodrum Havalimani - “Primeclass” Lounge i¢ Hatlar, Comfort Lounge Dis Hatlar
Milas Bodrum Havalimani - Genel Havacilik Terminali

H DiJITAL ORTAMDA

OTIAD’In web sayfasinda dijital olarak da yayinlanan OSMANBEYmoda dergisi Osmanbey’i
ziyaret eden yabancilar igin blylk kolaylik saglayan ve telefonlara Ucretsiz olarak indirilen
Osmanbey Guide uygulamasi icinde yer almaktadir.

H DOGRUDAN GONDERIM

Dis ticaret firmalarina,

Osmanbey ve Sisli’deki otellere, restoranlara,

Sektor ¢ati kuruluslarina, sivil toplum orgutlerine ve sektér temsilcilerine,
OTIAD iyelerine.
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Tiirkiye’'nin En Guvenilir
Kur Takip Platformu

Mobil uygulamayi kullanarak hem Doviz kurlarini anlik olarak takip edebilir hem de
uluslararasi 50'den fazla para biriminde dilediginiz an, dilediginiz tutarda islem yapabilirsiniz.

Download on the

" App Store 0212 230 02 22

haremaltin.com
e-haremaltin.com

Kuyumcukent | Kapalicarsi | Osmanbey | Antalya





